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APRESENTACAO

Durante o ano de 1990, mais precisamente no dia 18 de setembro, a televisdo
brasileira comemora o seu 40° aniversario. Nada melhor para registrar o fato do que a
publicacdo de um livro como este, onde se resgata a trajetéria histérica da televisao,
registrando-se as influéncias socioculturais e politicas que interferiram direta e
indiretamente no seu processo de desenvolvimento.

Este livro, de carater eminentemente descritivo e fundamentado no conhecimento
existente, é parte do trabalho de pesquisa que estamos desenvolvendo e que integra o
projeto de um Estudo Comparativo dos Sistemas de Comunicacgado Social no Brasil e no
México", do qual estao participando pesquisadores brasileiros e mexicanos. O projeto,
idealizado pelo professor José Marques de Melo, é promovido pela INTERCOM
(Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao) e pelo Consejo
Nacional para la Ensefianza y la Investigacion de las Ciencias de la Comunicacion
(CONEICC/México).

Este projeto de pesquisa comparativa conta com o apoio do CNPq (Brasil) e CONACYT
(México) e visa a buscar uma compreenséo global de cada um dos seguintes
subsistemas de comunicacao social dos dois paises: Imprensa, Radio, Televisao,
Cinema, Culturas Populares, Comunicacdo Emergente, Informatizacdo e Inovacdes
Tecnoldgicas, Ensino de Comunicacgéo e Politicas de Comunicacao.

H& um pesquisador brasileiro e outro mexicano para realizar o estudo de cada
subsistema. Depois do levantamento global realizado em cada pais, os pesquisadores,
atuando aos pares, vao realizar a analise comparativa de cada subsistema,
considerando-se suas diferencas e semelhancas dentro dos respectivos contextos
sOcio-econdmico, politico e cultural.

A publicagcdo deste texto, reunindo parte do trabalho que ja realizamos, justifica-se:
primeiro, pela contribuicdo, apesar de modesta, aqueles leitores interessados no
desenvolvimento deste meio de comunicagcédo de massa no Brasil; segundo, pelo
momento historico vivido pela televisdo que, ao completar 40 anos, atinge também,
além de sua maturidade, um alto nivel de qualidade técnica que lhe permite competir
no mercado internacional, exportando seus programas para dezenas de paises.

Salvador, agosto de 1990

Sérgio Mattos, Ph.D.
Professor Adjunto 1V da
Faculdade de Comunicacao da
Universidade Federal da Bahia

ESTE LIVRO E SEU AUTOR

Comeco este prefacio falando de mim mesmo, em vez de comecar falando sobre o



autor e seu trabalho. No entanto, ndo vou propriamente falar de mim — o que néao teria
0 minimo cabimento — mas de um costume que tenho, contraido por for¢ca do habito na
rotina do jornal, qual seja o de acompanhar de pequenas corrigendas, feitas a lapis, a
leitura de certos textos que me ddo a conhecer. Claro que as observacgdes feitas assim
nao tém sentido compulsério; o dono do trabalho fica com inteira liberdade para
aceita-las ou nao; sendo colocadas a lapis, basta um leve esfregdo de borracha para
sumirem do papel, retornando a pagina a limpeza primitiva, e talvez, em troca de
limpeza, devolvidos 0s equivocos que 0 censor amigo procurou suprimir.

Em alguns casos, esse costume, bem intencionado mas impertinente, reconheco, leva-
me a invadir o pensamento do autor do texto, propondo linguagem diferente para a
idéia que ele quis expressar, a fim de melhor situa-lo perante o futuro leitor. Pois foi
isso 0 que aconteceu quando me pus a ler este trabalho de Sérgio Mattos.

Vejam o que sucede quando se age precipitadamente, como agi. E que n&o gostara, a
principio, da maneira como ele se refere ao seu préprio trabalho, tendo-me parecido
que se antecipava, como o0 auto-elogio, ao julgamento que terceiros viessem a fazer.
Na apresentacdo do trabalho, diz ele que "nada melhor para registrar”(o 40_
aniversério da televisdo brasileira) "do que a publicacdo de um livro como este". Sugeri
a alteracdo da frase, para diminuir a importancia que ele atribuia ao livro. Entretanto,
ao terminar a leitura dos originais, voltei a primeira pagina e apaguei a observacao
escrita a lapis, porquanto o que poderia ser tomado como imodéstia ndo é sendo a
justa consciéncia do valor de um trabalho feito com grande esforcgo, trabalho que
representa uma contribui¢cdo notavel para o estudo da televisdo em nosso pais, sendo
um balaco, enxuto e equilibrado, da acdo desse veiculo no decurso dos seus quarenta
anos de existéncia entre nés, assim como uma fonte preciosa de informacédo e de
orientacdo para os estudiosos.

Emendei a mao, portanto. O livro de Sérgio efetivamente "resgata a trajetéria da
televisao, registrando-se as influéncias socioculturais e politicas que interferiram direta
e indiretamente no seu processo de desenvolvimento".

Disse, linhas atras, que este livro é resultado de um grande esforco. Para entender isso
torna-se preciso saber o que é a vida de Sérgio Mattos, dividida entre diferentes
ocupacdes, sendo as principais, a lhe tomarem a maior parte do dia, o ensino na
Faculdade de Comunicagdo e os encargos de editor no jornal A TARDE, onde tem sob
sua responsabilidade véarios cadernos, semanais e bissemanais. Nao sei, francamente,
como lhe sobrou tempo para fazer este livro. Deve Ter sacrificado inUmeras horas
destinadas ao lazer, e aproveitando sofregamente o escasso tempo disponivel entre
uma tarefa e outra. Creio que realizou assim os demais trabalhos que compdem a sua
bibliografia, ja respeitavel pelo niumero e qualidade das suas producdes.

Possui titulos académicos distintos. Jornalista diplomado pela Universidade Federal da
Bahia, obteve (1980) o Mestrado em Comunicagdo na Universidade do Texas, estados
Unidos, e, a seqguir (1982) o Doutorado pela mesma Universidade. Presentemente, é
professor adjunto da Faculdade de Comunicacdo da UFBa, além de chefiar o
Departamento de Jornalismo daquela Faculdade.

Em 1975, quatro anos depois de formado, principiou a realizar pesquisas na area da
comunicacao, o que lhe tem possibilitado publicar livros e artigos, varios deles tendo a
televisdo como tema central. Figuram no conjunto desses trabalhos as teses com que
conquistou o Mestrado ("The Impact of Brazilian Military Government on the



Development of TV in Brazil™) e o Doutorado ("Domestic and Foreign Advertising in
Television and Mass Media Growth: A Case Study of Brazil), bem como os ensaios
intitulados "The Impact of the 1964 Revolution on Brazilian Television", Advertising
and Government Influences: the Case of Brazilian Television", "Publicidad y Gobierno
en la Television Brasilefia", e agora, este Um Perfil da TV Brasileira (40 anos de
histéria: 1950-1990)".

Evidentemente que Sérgio ndo pretende com este livro esgotar o assunto. Longe disso,
seu propdsito é apontar caminhos para ulteriores trabalhos que pretendam explorar
qualquer das fases da tevé brasileira nestas quatro décadas, ou analisar mais
profundamente os efeitos da mensagem televisiva nas suas diferentes formas de
repercussdo. Muito importante, também, é o capitulo em que ele indica os trabalhos
mais interessantes ja publicados sobre a matéria, com a noticia, clara e concisa do
conteudo de cada um deles. Constitui isso um valioso subsidio para futuros estudiosos,
além de ser o nucleo basico de qualquer biblioteca de Comunicacédo que pretenda
oferecer a leitura de livros sobre televisdo.

Nao hesito em dizer que este livro vem situar Sérgio Mattos entre os autores mais
qualificados no campo das investigacdes voltadas para a televisdo e sua mdultipla
influéncia.

Oxala sua contribui¢do venha a concorrer para redirecionar realmente em beneficio da
sociedade o poderoso veiculo de comunicagdo, uma das maravilhas do nosso século, e
também um dos mais fortes agentes de mudancas de comportamento.

Salvador, agosto de 1990

JORGE CALMON
Diretor Redator Chefe de A TARDE

MEMORIAS DA ABAP

Recordar é viver.

A Televiséo Brasileira completa agora 40 anos com relevantes servigos prestados aos
brasileiros e especificamente a Propaganda. Resgatar esta memaria no perfil que ora
apresentamos num trabalho de pesquisa, elaborado pelo Professor Sérgio Mattos, é

nosso dever e compromisso, cumprindo assim mais uma etapa do "Memoérias Abap".

Tenho certeza que o livro Um Perfil d TV Brasileira: 40 anos de Histéria" é um
documento de pesquisa e estudo de fundamental importancia, pelos aspectos
histdricos, sociais, politicos e econdmicos.

Conhecemos assim as origens e o desenvolvimento histérico da TV Brasileira, e
registro, nesta oportunidade, os 30 anos de luta e for¢ca da TV Itapoan, que muito
contribuiu para o crescimento do mercado de comunicacdo em nosso Estado.

A luta e o dever continuam.



Vamos em frente agora para a "Casa de Comunicacao"
junto com a ABI.

A Escola Superior de Propaganda também saira através de
duas entidades na Bahia.

Temos fé nesta nova década.

SYDNEY REZENDE
Presidente da ABAP — Capitulo Bahia

1. ORIGEM E DESENVOLVIMENTO HISTORICO DA
TELEVISAO BRASILEIRA

INTRODUCAO

A televisao brasileira foi inaugurada oficialmente no dia 18 de setembro de 1950, em
estldios precariamente instalados em Sado Paulo, gracas ao pioneirismo do jornalista Assis
Chateaubriand. A TV Tupi-Difusora surgiu numa época em que o radio era o veiculo de
comunicag¢do mais popular do Pais, atingindo a comunidade brasileira em quase todos os
estados. Ao contrario da televisdo norte-americana, que se desenvolveu apoiando-se na
forte industria cinematografica, a brasileira teve de se submeter a influéncia do radio,
utilizando inicialmente sua estrutura, o mesmo formato de programacdo, bem como seus
técnicos e artistas.

Desde o seu inicio, a televisao brasileira teve uma caracteristica: todas as 183 emissoras
hoje em funcionamento estéo sediadas em areas urbanas, suas programacgdes sao
dirigidas as populac¢des urbanas, sdo orientadas para o lucro (com excecao das estacfes
estatais) e funcionam sob o controle direto e indireto da legislacéo oficial existente para o
setor. O modelo de radiodifuséo brasileiro, tradicionalmente privado evoluiu para o que se
pode chamar de um sistema misto, onde o Estado ocupa os vazios deixados pela livre
iniciativa, operando canais destinados a programas educativos.

O sistema brasileiro de radiodifusdo é considerado um servico publico e as empresas que
o integram sempre estiveram sob o controle governamental direto, uma vez que o estado
era quem detinha até 5 de outubro de 1988, data da promulgacdo da nova Constituicdo
brasileira, o direito de conceder/cassar licenca e permissdo para uso de freqiéncias de
radio ou televisao.

O processo de concessao da televisdo brasileira, inicialmente, foi efetivado a partir do
favoritismo politico. A proliferacdo de estagdes de TV comecou, entretanto, muito antes
do Golpe Militar de 1964, mais precisamente durante a administragéo do presidente
Juscelino Kubitschek, e prolongou-se até o governo da Nova Republica, de José Sarney. A
Constituicdo de 1988 estabeleceu normas e diretrizes que anulam o critério casuistico
utilizado até entao.



O capitulo da Comunicacao Social da nova Constituicdo brasileira imp&e algumas regras a
concessao de canais de radio e televisdo. A partir de sua promulgacdo o ato de outorga ou
renovacao da concessao de uma emissora depende da aprovacdo do Congresso Nacional e
nado apenas da decisdo pessoal de quem esteja no exercicio da Presidéncia da Republica.
Também o cancelamento da concessao ou permisséo, antes de vencido o prazo de dez
anos para emissoras de radio e de 15 para as de televisédo, depende de decisdo judicial.

Entretanto, o Estado continua a exercer um forte controle sobre a indUstria cultural
brasileira, em parte devido a dependéncia dos veiculos de massa em relacdo aos subsidios
oficiais. Esta dependéncia cresce em importancia quando se tem conhecimento de que o
setor bancario nacional (a quem as empresas de comunicagdo recorrem para obter
financiamentos, visando o funcionamento rotineiro ou planos de expansao) é conduzido
ou diretamente supervisionado pelo governo, que é também quem continua determinando
a politica econdmico-financeira do Pais através de decretos, medidas provisoérias,
portarias.

O modelo brasileiro de televisdo, além de ser dependente da importacdo de "software"e
"hardware", também é dependente do suporte publicitario, sua principal fonte de receita.
De acordo com informacdes do Grupo Midia/Meio e Mensagem, em 1988, a televisdo
brasileira ficou com 60,9% dos investimentos publicitarios realizado naquele ano,
representando um total de US$ 2.795.592,34 (McCann-Ericsson, 1990). O Quadro |
apresenta uma retrospectiva da distribuicao percentual da verba de midia.

QUADRO 1
Distribuicdo percentual da Verba de midia por veiculo

Ano Televisdo Jornal Revista Radio Outros *

1962 24.7 8.1 27.1 23.6 6.5
1964 36.0 16.4 19.5 23.4 4.7
1966 39.5 15.7 23.3 17.5 4.0
1968 44.5 15.8 20.2 14.6 4.9
1970 39.6 21.0 21.9 13.2 4.3
1972 46.1 21.8 16.3 9.4 6.4
1974 51.1 18.5 16.0 9.4 5.0
1976 51.9 21.1 13.7 9.8 3.5
1978 56.2 20.2 12.4 8.0 3.2
1980 57.8 16.2 14.0 8.1 3.9

1981 59.3 17.4 11.6 8.6 3.1



1982 61.2 14.7 12.9 8.0 3.2

1983 60.6 13.3 12.2 10.5 3.4
1984 61.4 12.3 14.3 6.8 5.2
1985 59.0 15.0 17.0 6.0 3.0
1986 55.9 18.1 15.2 7.7 3.1
1987 60.8 13.2 16.3 6.2 3.5
1988 60.9 15.9 13.9 6.6 2.7

1989(**)55.44 26.56 12.84 2.74 2.42

Fontes: revistas Propaganda e Meio & Mensagem, Grupo Midia, CBBA/ Propeg, McCann-
Erickson Brasil.

(*) Incluindo outdoor, cinema, pontos de vendas etc.
(**) Distribuicdo da verba de midia, segundo o Projeto Inter-meios

O modelo brasileiro de televisdo segue, portanto, o modelo do desenvolvimento
dependente. Ela é dependente cultural, econémica, politica e tecnologicamente (Mattos,
1982a). Por isso, além de divertir e instruir, a televisdo favorece aos objetivos capitalistas
de producéo, tanto quando oportuniza novas alternativas ao capital como quando
funciona como veiculo de valorizagdo dos bens de consumo produzidos, através das
publicidades transmitidas. Além de ampliar o mercado consumidor da indUstria cultural, a
televisao age também como instrumento mantenedor da ideologia e da classe dominante
(Caparelli,1982).

Estudos recentes sobre o desenvolvimento dos meios de comunicacdo no Brasil tém
identificado o governo como:

a principal forca econémica compelindo o crescimento dos meios de comunicacéo de
massa (principalmente a televisdo), além de proporcionar aos mesmos apoio técnico e
financeiro;

a principal forca politica, exercendo controle e influenciando os veiculos de comunicacao.
Desde a década de 50 que o Brasil busca encontrar os meios de desenvolvimento
sugeridos por entidades nacionais, como a Escola Superior de Guerra, ou internacionais,
como a UNESCO. Entretanto, foi durante o regime militar de 64 que um modelo de
desenvolvimento econémico foi adotado no qual o Estado emergia como a grande forca
propulsora existente por tras do crescimento da industria cultural (Amorim, 1979; Mattos,
1982a; Mattos, 1985).

Dentre as incontaveis acfes governamentais que influenciaram o crescimento dos meios
de comunicacao, durante os 21 anos de governo militar (1964-1985), trés exerceram um



papel especialmente relevante:

A escolha das politicas de desenvolvimento econémico, as quais baseavam-se num
processo de industrializacdo rapido e centrado nas grandes cidades brasileiras. Este
processo de industrializacdo tem sido associado com o crescimento dos meios de
comunicagao porque os centros ou distritos industriais influiram para uma maior
concentracao urbana. Isto contribuiu para facilitar a distribuicdo e circulacdo da midia
impressa e maior penetracdo da midia eletrbnica, aumentando o faturamento total destes
veiculos com as verbas publicitarias provenientes das indlstrias de consumo;

A construcado de novas rodovias, aeroportos, modernizacdo dos servigcos de correios e
telégrafos e dos sistema de telecomunicac¢des (todos dentro do plano de desenvolvimento
do Sistema Nacional de Transporte e Comunicagdes), contribuindo para o crescimento dos
veiculos pela abertura de novos canais de distribuicdo, tanto para a midia impressa
quanto para a eletrénica;

A adocao de medidas voltadas especificamente para o controle e modernizagdo da midia
impressa concomitante a expansao da capacidade do parque grafico do Pais.

Varios outros fatores também exerceram papel decisivo no processo de desenvolvimento
da televisdo, destacando-se dentre eles a publicidade. As influéncias deste setor na
televisao brasileira podem ser analisadas sob dois prismas:

Importacdo de produtos:

As agéncias de publicidade e os anunciantes, principalmente as corporacdes
multinacionais, encorajaram e patrocinaram a importacdo de programas norte-americanos
durante os primeiros 20 anos de nossa televiséo;

As agéncias de publicidade continuam utilizando valores importados, como a musica pop-
americana, na trilha sonora de suas pecas publicitarias veiculadas na televisao.

Injuncdes comerciais:

Tanto as agéncias como 0s anunciantes apoiam o desvio da producao de programas
brasileiros orientados para a cultura de massa;

As receitas provenientes de anunciantes estrangeiros continuam a fortificar a natureza
comercial do sistema brasileiro de televisdo (Mattos, 1984).

Desde o seu inicio a televisdo brasileira se caracterizou como um veiculo publicitario.
Como prova pode-se salientar a garantia do primeiro ano de faturamento publicitario da
TV Tupi-Difusora por quatro grandes patrocinadores: a seguradora Sul América, a
Antartica, a Laminacao Pignhatari e o Moinho Santista.

Como no inicio a televisdo nao atingia a um grande publico, ndo conseguia atrair também
0s anunciantes. Mas as agéncias de publicidade estrangeiras, instaladas no Brasil, e que
j& possuiam experiéncia com este veiculo em seus paises de origem, logo comecaram a
utilizar a televisdo brasileira como veiculo publicitario, passando a decidir, também, o
conteldo de seus programas. Nos primeiros anos os patrocinadores determinavam os
programas que deveriam ser produzidos e veiculados, além de contratar diretamente os
artistas e produtores. A novelista Gloria M<agadan, assim como o Boni (José Bonifacio de
Oliveira Sobrinho). Da Rede Globo, por exemplo, eram contratados da Colgate-Palmolive,
através da agéncia Lintas. O patrocinador decidia sobre tudo e a emissora restava a tarefa
de ceder estudios e equipamentos e p6r o, programa no ar"(Priolli, 1985).

Exatamente por isso, durante as duas primeiras décadas de nossa televisaO, os
programas eram identificados pelos nomes dos patrocinadores. Em 1952, e por varios
anos subsequentes, os telejornais tinham denominac¢des como: "Telenoticias Panair"”,
"Repoérter Esso"”, "Telejornal Bendix", "Reportagem Ducal™ ou "Telejornal Pirelli". Os
demais programas também tinham nome do patrocinador: "Gincana Kibon", "Sabatina



Maizena'"e "Teatrinho Trol".

Segundo a revista Veja, no ano de 12969, ainda era possivel se constatar que das 24
novelas produzidas e veiculadas no Pais, 16 tinham o patrocinio de empresas
multinacionais: Gessy-Lever, Colgate-Palmolive, Kolynos- Van Ess.

Entretanto, em 1985, numa reportagem sobre os 20 anos da Rede Globo, publicada na
revista Status, o sucesso desta rede era registrado da seguinte forma:

Quarta maior rede de televisdo comercial do mundo (s6 superada pelas norte-americanas
BBS, ABC e NBC); primeira em volume de producéo (80%), cobrindo 98% do territério
nacional (cinco estacgdes e 51 afiliadas); 12 mil funcionarios (1.500 vinculados ~a
producdo de 2h40min diarias de ficcdo; detendo 70% de audiéncia (82% no pique das
oito) e quase a metade das verbas do nosso mercado publicitario, avaliado em US$ 550
milhdes, a Rede Globo chega as vésperas do seu 200 aniversario exportando programagao
para 128 paises (Bizinover, 1985:47).

FASES DO DESENVOLVIMENTO

Para efeito deste trabalho decidimos que a origem e desenvolvimento histérico da
televisao brasileira devem ser apresentados em quatro etapas, a fim de que se tenha um
perfil global de sua evolucao. Cada etapa tem um periodo definido a partir de
acontecimentos que direta e indiretamente servem como ponto de referéncia para o seu
inicio. O estabelecimento de cada fase foi determinado levando-se em conta o
desenvolvimento da televisdo brasileira dentro de nosso contexto sécio-econémico-
cultural. Assim sendo, temos: 1)A fase elitista (1950-1964); 2)A fase populista (1964-
1975); 3) A fase do desenvolvimento tecnolégico (1975-1985); 4) A fase da transicao e
da expanséao internacional (1985-1990).

1.1. AFASE ELITISTA (1950-1964)

Quatro meses depois de Ter inaugurado a primeira emissora de televisdo do Brasil e da
Ameérica do Sul — a TV Tupi Difusora de Sao Paulo — Chateaubriand iniciava novo
empreendimento na cidade do Rio de Janeiro. No dia 20 de janeiro de 1951, foi
inaugurada a TV Tupi/Rio, também instalada provisoriamente nas dependéncias da Radio
Tamoio, nas proximidades da Praca Maua. Além da precariedade das instala¢gdes, a nova
emissora enfrentou problemas com relagcédo a localizacdo da sua antena/retransmissor. O
grupo dos Diarios Associados — seu grupo gestor — pretendia coloca-la no Alto do
Corcovado, junto a imagem do Cristo Redentor. Tal idéias encontrou forte oposi¢cdo do
clero local e a solucao foi coloca-la no Pao de Agucar.

Apesar de todas as deficiéncias e improvisagoes, a televisdo foi saudada pela imprensa
escrita como sendo 6 novo e poderoso instrumento com que "conta nossa terra'. Nos dois
primeiros anos de sua implantacao, a televisdo nao passou de um brinquedo de luxo das
elites do Pais, do mesmo modo como o videocassete vem sendo considerado no
momento. Isto se justifica pelo fato de, nos primeiros anos, um televisor custar trés vezes
mais do que a mais sofisticada radiola do mercado e um pouco menos que um carro
(Mattos, 1982, Priolli, 1985).

Quando a televisdo comecou no Brasil, praticamente ndo existiam receptores. O total ndo
passava de 200, mas visando popularizar o veiculo, Chateaubriand mandou instalar
alguns aparelhos em praca publica a fim de que as pessoas pudessem assistir aos



programas transmitidos. O Quadro Il apresenta a evolugcdo do nimero de televisores em
uso no Pais. Inima Simdes (1985) relata que, com o objetivo de estimular o crescimento
de telespectadores, uma verdadeira campanha publicitaria comecou a ser veiculada,
estimulando a venda de televisores. O texto transmitido era o seguinte:

Vocé que ou ndo quer a televisdo? Para tornar a televisdo uma realidade no Brasil, um
consorcio radiojornalistico investiu milhdes de cruzeiros ! Agora é a sua vez — qual; sera a
sua contribuicdo para sustentar tdo grandioso empreendimento? Do seu apoio dependera
O progresso, em nossa terra, dessa maravilha da ciéncia eletrénica. Bater palmas e
aclamar admiravelmente, é louvavel, mas nédo basta — seu apoio s6 ser& efetivo quando
vocé adquirir um televisor!

Vale destacar que no ano de 1951 foi iniciada no Pais a fabricacéo de televisores da marca
Invictus, fato este que veio facilitar o acompanhamento, ainda no mesmo ano, dos
capitulos da primeira telenovela brasileira. Com o titulo de "Sua vida me pertence" , esta
novela foi escrita por Walter Foster e transmitida, no periodo de 21 de dezembro de 1951
a 15 de fevereiro de 1952, em dois capitulos semanais devido a falta de condicdes
técnicas (o videoteipe s6 surgiu na década seguinte e foi um dos fatores decisivos para o
desenvolvimento deste género de programa no Brasil).

QUADRO 11

EVOLUCAO DO NUMERO DE TELEVISORES EM USO NO BRASIL

ANO Aparelhos P& Be cores em uso

1950 200
1952  11.000
1954  34.000

1956  141.000
1958  344.000
1960 598.000
1962  1.056.000
1964  1.663.000
1966  2.334.000
1968  3.276.000
1970  4.584.000
1972  6.250.000
1974  8.781.000
1976 11.603.000
1978 14.818.000
1979 16.737.000
1980 18.300.000
1986 26.500.000
1989 28.000.000
1990 (*) 30.000.000

Fonte : ABINEE



(*) Estimativa

Foi, também, em 1952 que um dos mais famosos telejornais da televisao brasileira foi ao
ar pela primeira vez, com o nhome de seu patrocinador: "Repoérter Esso” . O telejornal
"Reporter Esso" foi adaptado pela Tupi/Rio de um radio-jornal de grande sucesso
transmitido, na época pela United Press International (UPI), sob a responsabilidade de
uma agéncia de publicidade que entregava o programa pronto. "A TV Tupi limitava-se a
coloca-lo no ar. A agéncia usava muito mais material internacional, filmes importados da
UPI e da CBS (agéncias fornecedoras de servicos de filmes), do que material nacional”
(Nogueira, 1988:86).

O "Repoérter Esso" foi veiculado pela primeira vez no dia 1o de abril de 1952,
permanecendo no ar até o dia 31 de dezembro de 1970, época em que 0S anunciantes
passaram a comprar espacgos entre os programas em vez de patrocinarem o programa
como um todo.

E verdadeiro o fato de que as primeiras emissoras de televisdo do Pais comecaram de
maneira precaria e cheias de improvisa¢cfes. Muitos anos foram necessarios para que um
esquema empresarial como o da Globo fosse implantado, facilitando o desenvolvimento
da industria televisiva como hoje a conhecemos. Vale salientar, entretanto, que a TV
Excelsior, fundada em 1959 e cassada em 1970, foi considerada como a primeira
emissora a ser administrada dentro dos padrbes empresariais de hoje. A Excelsior foi
responsavel pela producdo da primeira telenovela com capitulos diarios e também a que
produziu a telenovela mais longa da histéria — "Redencdo" -, com um total de 596
capitulos. Investindo na contratacdo dos mais talentosos profissionais da época, a
Excelsior foi a emissora que primeiro criou vinhetas de passagem nos intervalos
comerciais (Furtado, 1988:62).

Ao final da década de 50 ja existiam 10 emissoras de televisdo em funcionamento e, em
1962, o Cdodigo Brasileiro de Telecomunicag¢des foi promulgado pela Lei No. 4.117/62,
constituindo-se num grande avango para o setor, pois, além de amenizar as sanc¢des,
dava maiores garantias as concessionarias. O Cdodigo inovava na conceituacao juridica das
concessdes de radio e televisdo, mas pecava em continuar atribuindo ao executivo
poderes de julgar e decidir, unilateralmente, na aplicacdo de san¢cdes ou de renovacédo de
concessoes.

O Cdédigo Brasileiro de Telecomunicag¢fes, aprovado pelo Congresso Nacional em 27 de
agosto de 1962, é, na verdade, um projeto de "inspiragcdo militar, plenamente identificado
com as teses de integragdo nacional, seguranca e desenvolvimento pregadas na ESG"
(Priolli, 1985:31).

Foi neste mesmo ano que aconteceram as primeiras experiéncias de TV Educativa,
quando a TV Continental do Rio e a TV Tupi Difusora de Sao Paulo lancaram,
simultaneamente, aulas basicas do Curso de Madureza. Dois anos antes, 1960, a TV
Cultura de S&o Paulo ja tinha criado e transmitido o primeiro Telecurso brasileiro
destinado a preparar candidatos ao exame de admissdo ao ginasio.

No inicio da década de 60 a televisdo sofreu um grande impulso com a chegada do
videoteipe. Foi 0 uso do VT na televiséo brasileira que possibilitou ndo somente as novelas
diarias como também a implantacdo de uma estratégia de programacao horizontal. A
veiculacdo de um mesmo programa em varios dias da semana possibilitou a criagcdo do
hébito de assistir televisado, rotineiramente prendendo a atencédo do telespectador e



substituindo o tipo de programacdo em voga até entdo, de carater vertical, com
programas diferentes todos os dias.

Foi nessa época que a TV Record, fundada em 1953, viveu o seu periodo de ouro com os
programas musicais e o sucesso dos Festivais de MUsica, que revelaram os cantores e
compositores que ainda hoje dominam a musica popular brasileira: Roberto Carlos, Chico
Buarque, Gilberto Gil, Caetano Veloso, Elis Regina, Gal Costa, Rita Lee e muitos, muitos
outros. A TV Record chegou a ocupar o primeiro lugar entre as emissoras de maior
audiéncia no Pais (Furtado, 1988:62) até que, devido a uma série de incéndios ocorridos
entre 1968 e 1969, a emissora entrou em decadéncia. Em meados da década de 70 ela se
recuperou financeiramente e hoje ocupa o quinto lugar entre as redes de televisdo com
maior nimero de emissoras afiliadas.

Ainda em1963 foi promulgado decreto que regulamentou a programagao ao vivo. No ano
seguinte, 1964, que marca o inicio da Segunda fase do desenvolvimento da televiséo, o
Brasil presenciou o golpe militar e acompanhou a transmissdo daquela que viria a ser a
mais famosa de todas as novelas ja transmitidas : "O Direito de Nascer".

Em sintese, pode-se dizer que a televisdo surgiu numa década que foi marcada pela
"reordenacdo do mercado brasileiro com a irrupgéo do capitalismo monopolista”
(Caparelli, 1982). Nesta primeira fase a televisédo caracteriza-se, principalmente, pela
formacgéao do oligopdlio dos Diarios Associados e pelo fato de até 1959 todos os programas
veiculados serem produzidos, exclusivamente, nas regifes onde estavam instaladas as
emissoras.

Caparelli(1982:25) destaca trés acontecimentos basicos ocorridos no periodo de transicao
entre a primeira e a Segunda fases da televisao:

Um deles é o acordo feito entre a televisdo Globo e o Time/Life e, o segundo, a ascenséo
e queda da TV Excelsior de Sdo Paulo. Um terceiro acontecimento pode ser destacado,
mas de certa forma se inclui na primeira fase: o declinio dos Associados. Alias. Todas
estas ocorréncias tém muito a ver entre si.

Declinio dos Associados, primazia da Excelsior e acordo Time/Life tém um elo comum,
representado pela criacdo de um modelo brasileiro de desenvolvimento, apoiado no
capital estrangeiro, aliado a grupos nacionais, no que se convencionou chamar escandalo
Globo-Time/Life.

1.2.A FASE POPULISTA (1964-1975)

O golpe de 1964 afetou os meios de comunicacdo de massa diretamente porque o sistema
politico e a situacéo sécio-econénomica do Pais foram totalmente modificados pela
definicdo de um modelo econdémico para o desenvolvimento nacional. O crescimento
econdmico do Pais foi centrado na rapida industrializacdo, baseada em tecnologia
importada e capital externo, enquanto os veiculos de comunicacdo de massa,
principalmente a televisdo, passaram a exercer o papel de difusores da producéao de bens
duraveis e ndo-duraveis.

Os governantes pds-64 estimularam a promocdo de um desenvolvimento econdmico
rapido, baseado num tripé formado pelas empresas estatais, empresas nacionais e
corporacgdes multinacionais. Promovendo reformas bancarias e estabelecendo leis e
regulamentacdes especificas, o Estado, além de aumentar sua participacdo na economia
como investidor direto de uma série de empresas publicas, passou a Ter a sua disposicéo,



além do controle legal, todas as condi¢cBes para influenciar os meios de comunicacéo
através das pressdes econdmicas (Mattos, 1985).

No Brasil, durante os 21 anos de regime militar (1964-1985), o financiamento dos "mass
media" foi um poderoso veiculo de controle estatal, em razéo da vinculagéo entre os
bancos e o governo. A concessao de licengas para a importacdo de materiais e
equipamentos e o provisionamento, por parte do governo, de subsidios para cada
importacédo tém influenciado a ponto de levarem os meios de comunicacdo de massa a
adotarem uma posicdo de sustentacdo as medidas governamentais (Mattos, 1982a).

Exemplos de como o governo controla, politica e economicamente, os meios de
comunicacdo de massa podem ser encontrados tanto na midia impressa como na
eletrénica. No caso da midia eletrénica este controle foi mais direto e evidente, durante
toda esta Segunda fase, porque, tanto as estacdes de radio como as de televisdo, operam
canais concedidos pela administracdo federal, os quais podem ser cassados, enquanto 0s
veiculos da midia impressa necessitam apenas de um simples registro. De 1964 a 1988 a
concessao de licencas para exploracédo de frequéncias reforcou o controle exercido pelo
Estado, pelo simples fato de que tais permissdes s6 eram concedidas a grupos que
originalmente apoiaram as ag¢des adotadas pelo mesmo.

Foi durante esta fase que o Estado exerceu um papel decisivo no desenvolvimento e a
regulamentacdo dos meios de comunicagdo de massa, criando, inclusive, varias agéncias
reguladoras, destacando-se o Ministério das Comunicac¢des. A criacdo deste Ministério, em
1967, contribuiu ndo apenas para a implantacdo de importantes mudancas estruturais no
setor das telecomunicag¢des, como também para a reducdo da interferéncia de
organizacdes privadas sobre as agéncias reguladoras e, em contrapartida, o crescimento
da influéncia oficial no setor. Isto facilitou a ingeréncia politica nos meios de comunicacéo,
evidenciada até mesmo nos conteldos veiculados e sempre sob a justificativa de estarem
exercendo um controle técnico (Mattos, 1985).

No ano de 1967, fundamentado no Ato Institucional No 4, o governo militar, através do
Decreto-Lei No. 236, de 28 de fevereiro de 1967, promoveu modificacdes na Lei 4.117/62
(Cédigo Brasileiro de Telecomunicagfes), estabelecendo novas normas que passaram a
reger o exercicio das concessdes de canais de radio e de televisdo Estabeleceu que
pessoas juridicas e estrangeiras ndo podiam participar da sociedade e/ou dirigir empresas
de radiodifusdo. Determinou, ainda, que a origem e montante dos recursos financeiros
dos interessados em desfrutar de concessdes deveriam ser aprovados. Colocou, também,
sob a dependéncia de aprovacao prévia do Contel, e depois do Ministério das
Comunicagdes, todos os atos modificativos da sociedade, assim como contratos com
empresas estrangeiras. Ficou estabelecido, também por este mesmo decreto que cada
entidade s6 poderia obter concessao ou permissao para executar servicos de televisdo no
pais num maximo de 10 estacdes em todo o territério nacional, limitando em 5 o total em
VHF. Vale ressaltar que ap6s o decreto No. 236/67 nenhuma modificacdo substancial foi
promovida no regime juridico da radiodifusdo até o ano de 1988.

Durante o periodo compreendido entre 1968 e 1979, os veiculos de comunicacao
operaram sob as restrigcbes do Ato Institucional No. 5, o qual concedia ao poder executivo
federal o direito de censurar os veiculos, além de estimular a pratica da autocensura,
evitando assim qualquer publicacdo ou transmissao que pudesse leva-los a ser
enquadrados e processados na Lei de Seguranca Nacional (Mattos, 1985).

O periodo de 1964 a 1975, que corresponde a Segunda etapa de desenvolvimento da



televisao brasileira, caracteriza-se como sendo a fase em que a televisdo, deixando de
lado o clima de improvisacdo dos anos 50, torna-se cada vez mais profissional. A
implantagdo, na primeira metade da década de 70, de um esquema empresarial/industrial
melhor estruturado, facilitou o surgimento dos grandes idolos, adorados por milhares de
telespectadores.

Esta segunda fase da televisdo brasileira tem como caracteristica mais importante a
absorcdo dos padrdes de administracdo, de producdo de programacéo pela televisdo
nacional. As empresas de televisdo do eixo Rio-S&o Paulo reforcaram seu papel de
intermediéarias entre a inddstria cultural multinacional e o mercado brasileiro e, por outro
lado, amealharam, através das redes, um mercado cativo para o seus produtos. Com uma
estrutura administrativa e financeira mais sélida, adaptada a etapa da expansao do
capitalismo brasileiro com uma concentracdo de capital, sem os percalgos que o
pioneirismo colocou no caminho da Rede Tupi, e com uma industrializagdo firmemente
assentada no Brasil, voltada para o consumo, a Rede Globo comecou a ganhar a guerra
da audiéncia. Em relacdo a programacado, baseou-se no sucesso de novelas radiofénicas
para implantar igual linha de programacédo na televisao, a telenovela, junto com
programas de auditério. S6 que, a partir deste momento todas as a¢des perdiam a
espontaneidade para se inserirem nos planos de marketing (Caparelli, 1982:32)

A partir de 1964, quando o pais tentava encontrar os caminhos do desenvolvimento e
modernizacao, a televisao foi considerada como um simbolo desses mesmos caminhos.
Foi durante este periodo que o pais iniciou a execucdo das obras de ampliacdo e
modernizag¢do do sistema de telecomunicac¢des, o que permitiu o surgimento das redes de
televisao, que passaram a Ter uma influéncia de abrangéncia nacional na promocéo e
venda de bens de consumo em larga escala.

A maior rede de televisdo do Brasil, a Globo, surgiu em 1965, tendo, inicialmente, o
respaldo financeiro e técnico do grupo americano Time/Life. O envolvimento americano da
TV Globo foi, subseqiientemente, eliminado, embora isto s6 viesse a acontecer depois que
ela usufruiu das vantagens dos délares e da experiéncia gerencial estrangeira (Tunstall,
1977:182).

A Globo também importou novas estratégias de comercializagcdo que foram de
fundamental importancia para seu sucesso. Ela passou da comercializacdo "a moda do
radio" para técnicas bem mais avancadas criando patrocinios, vinhetas da passagem,
breaks e outras inovagdes que continuam sendo utilizadas até os dias de hoje (Furtado,
1988).

No final da década de 60, depois de um inicio cheio de problemas a Globo ja possuia larga
audiéncia, pois direcionava seus programas para a grande massa. Mas somente a partir
de 1969 foi que ele se firmou definitivamente. O fato de poder retransmitir seus
programas através de microondas para varias cidades contribuiu para sua consolidagéo
em termos nacionais. Segundo Artur da Téavola (1985:45):

Um dos fatores do crescimento da Rede Globo foi o de jamais haver desdenhado sua
relacdo com o mercado real. Se a classe C constitui a base da audiéncia, nela se da a
decisdo majoritaria; também em sua funcdo devem ser montados os padrées de producéo
e mercadolégicos. SO depois de obtido esse améalgama poder-se-a cogitar do atingimento
dos padrfes artisticos e cultural.

Foi durante esta fase que a reduc¢do do custo dos televisores, como resultado do aumento



da escala de producédo, exerceu uma grande influéncia sobre a televisao, contribuindo
para ampliar o mercado e atraindo cada vez mais os investimentos publicitarios. Para
atender as exigéncias da nova audiéncia os conteudos dos programas ficaram cada vez
mais populares. Durante a Segunda metade da década de 60, a programacao das
televisdes estava basicamente assentada na triade: novelas/ "enlatados"/ e shows de
auditorio. A Globo s6 inicia a busca da qualidade técnica de seus programas com o
chamado "Padrao Globo", a partir dos anos 70.

No final da década de 60, gracas a inauguracado da Estacdo de Rastreamento de Itaborai,
0 pais pbde assistir, via televisdo, a descida do homem na Lua. No inicio da década de 70,
a construcdo da Rede Nacional de Televisdo, da Embratel, forneceu o suporte necessério
para que os programas chegassem a uma grande parte do territério nacional e as redes
passassem a ter caracteristicas nacionais. Em 1972, a Festa da Uva, em Caxias do Sul, foi
palco da primeira transmisséo oficial a cores na televisédo brasileira.

Durante esta Segunda fase de seu desenvolvimento a televisdo consolida o género da
telenovela, comeca a centralizagdo das producdes e assume o perfil de um veiculo de
audiéncia nacional, capaz de atrair uma grande parcela do bolo publicitario. Nesta fase,
além de utilizar os padrdes de administracdo norte-americanos, 50% de sua programacéo
€ constituida de "enlatados" estrangeiros e sua programacao local é popularesca,
chegando as raias do grotesco. Foi ainda nesta fase que o jornalismo passou a ocupar
mais espaco na televisdo. O avancgo nos processo de revelacédo de filmes e a mobilidade
das cameras sonoras deram mais agilidade ao telejornalismo. Até entao, "a televisao
tinha pouco noticiario porque na competicdo com o radio ela perdia em relagédo a
instantaneidade" (Furtado, 1988:60). Esta fase se caracteriza, finalmente, pelo inicio do
avanco tecnoldégico, pela criacdo da infra-estrutura para a expansao da TV em nivel
nacional e pelo surgimento de um novo oligopdlio, a Rede Globo, que passou as ocupar o
lugar que os Diarios Associados ocuparam durante a primeira fase de desenvolvimento da
televiséo.

1.3. A FASE DO DESENVOLVIMENTO TECNOLOGICO (1975-1985)

Durante a fase anterior, as telenovelas foram responsaveis pela arregimentacao de
grandes massas para a TV. A Telenovela era uma espécie de compensacado para a
populacdo, que até 1975 teve uma programacdo castrada pela censura.

No governo do Presidente Emilio Garrastazu Médici (1969-1974), inidmeras

pressbes foram exercidas sobre as emissoras de televisdo mediante puni¢cdes com multas
e até suspensao de alguns programas, como medida corretiva. Isto visando diminuir o
que, oficialmente, foi justificado como uma "linha de agressao a sensibilidade e de
grosseria". A partir de entao, a televisdo comecou a exibir programas de alta sofisticacdo
técnica, gerados em cores e que atendiam plenamente ao tipo de televisao que o governo
queria: uma televiséo bonita e colorida, nos moldes do "Fantastico — O Show da Vida".
Nos telejornais era, também exercido um controle tao rigido, no sentido de aliviar o
quadro real da situacgao vivida no Pais que, em marco de 1973, o Presidente Médici fez a
seguinte declaracdo: "Sinto-me feliz, todas as noites, quando ligo a televisédo para assistir
ao jornal . Enquanto as noticias dao conta de greves, agita¢cbes, atentados e conflitos em
vérias partes do mundo, o Brasil marcha em paz, rumo ao desenvolvimento. E como se
tomasse um tranquilizante apés um dia de trabalho".

Esta distorcao era viabilizada pelos telejornais das emissoras, ja estabelecidas em redes



nacionais e que, em 1974, com43% dos domicilios existentes no pais equipados com
televisores, tornava a situacao mais alienante.

Alguns fatos determinaram os contornos desta fase: o fracasso eleitoral sofrido pelo
partido politico oficial nas elei¢cdes de 1974, quando o MDB elegeu 16 senadores contra
seis da Arena; o fechamento do Congresso Nacional; a promulgacéo de reformas juridicas
e politicas, em 1977; o inicio do processo de distensdo e abertura politica. Esta etapa de
transicdo politica foi iniciada pelo Presidente Enerto Geisel e pelo general Golbery do
Couto e Silva. Coube ao Presidente Jodo Baptista Figueiredo, sob pressfes da sociedade e
de suas entidades civis constituidas, assinar a anistia, promover elei¢fes diretas para os
governos estaduais e legalizar os partidos politicos clandestinos. A culminéncia de todo
esse processo — a elei¢do indireta de seu sucessor, no Colégio Eleitoral, disputada por dois
candidatos civis — foi transmitida ao vivo pelas redes de televisdo para todo o pais.

Durante a fase anterior, o0 governo criou condi¢cdes para a expanséo dos servicos de
transmissao, mas estabeleceu as agéncias controladoras. Somente a partir de 1970,
entretanto, foi que o governo comecgou a expressar suas preocupacdes em relacédo a
influéncia dos contelidos dos programas veiculados sobre a populacao.

As recomendac¢des governamentais exerceram uma influéncia muito Forte nas redes de
televisdo. Lembrada continuamente das suas responsabilidades para com a cultura e o
desenvolvimento nacional, a televisdo comecou a nacionalizar seus programas. Este
processo de nacionalizacdo dos programas contou com o apoio do governo, que queria
substituir a violéncia dos "enlatados™ americanos por programas mais amenos. Tal apoio
foi viabilizado através de créditos concedidos por bancos oficiais, isenc¢des fiscais, co-
producdes de 6rgéos oficiais (TV Educativa e Embrafilme, entre outros) com emissoras
comerciais, além da concentragao da publicidade oficial em algumas empresas de
telerradiodifusdo (Mattos, 1982b). Também como resultado das orientacfes
governamentais, iniciadas no governo Médici e continuadas no de Geisel, foi que se
delineou o que seria a terceira fase de desenvolvimento da TV: as grande redes,
principalmente a Rede Globo, comegcaram a exportar os programas que produziam.

O primeiro programa da Rede Globo que obteve uma expressiva receptividade no exterior
foi a novela "O Bem Amado". Ele foi vendido, ja dublado em espanhol, a varios paises
latino-americanos e a Portugal, no original. Em 1977, o faturamento da Globo com vendas
externas ndo chegou a US$ 300 mil. Em 1981, o faturamento atingiu o total de US$ 3
milhdes, o que seria triplicado em 1983 (US$ 9,5 milhdes), chegando a US$ 14 milhdes,
em 1985.

Depois de solidificada a expansdo no mercado interno, a conquista do mercado
internacional intensificou-se. Em agosto de 1980, a direcdo da Rede Globo decidiu
organizar uma Divisdo Internacional que culminou com a compra da TV Monte Carlo.

O crescimento da televisao brasileira nesta fase pode ser medido através do niumero de
residéncias equipadas com receptores de televisdo. O censo nacional de 1980 constatou
que 55% de um total de 26,4 milhfes de residéncias ja estavam equipadas com aparelhos
de TV. O crescimento do numero de residéncias com aparelhos de TV entre 1960 e 1980
foi de 1.272%. Em 1989, segundo dados da ABINEE, existiam cerca de 20 milhbes de
televisores no Pais. Estes dados tornam-se ainda mais expressivos quando se sabe que
68,3% da populacdo brasileira da época vivia em areas urbanas, e que 73,1% de todas as
residéncias urbanas estavam equipadas com televisores (Mattos, 1982a, 1984 €1985).



Vale ressaltar que, de acordo com o Instituto Brasileiro de Administracdo Municipal
(IBAM), a populacdo brasileira vem se concentrando cada vez mais. Tomando por base as
estimativas de populacdo, elaboradas para o ano de 1989 pelo Departamento de
Populagdo do IBGE em documento produzido pelo Banco de Dados do IBAM, intitulado "Os
municipios brasileiros mais populosos”, chega-se a conclusdo que a prépria caracteristica
de concentracédo urbana do mercado brasileiro vai continuar, por muito tempo, a facilitar o
crescimento da televiséo brasileira.

Neste documento, o IBAM faz uma analise de municipios com populagdo de mais de 50
mil habitantes, chegando as seguintes constatacfes: o numero destes municipios era de
243 em 1970, passando a 382 em 1980 e atingindo a 470 em 1989. Segundo o
coordenador do Banco de Dados Municipais do IBAM-IBAMCO, Francois de Bremaeker, a
populacdo concentrada nestes pontos do territério chegava a 42,5 milhées de habitantes
em 1970. Aumentava para 69,1 milhdes em 1980 e atingia a cifra de 92,5 milhfes em
1989. Acople-se aos dados do IBAM, os da McCann-Erickson em relagcdo ao numero de
residéncias equipadas com televisdo no ano de 1989: dos 34.860.700 domicilios, 64,5%
estdo equipados com televisores.

Com base em sua audiéncia potencial, a midia televisdo tem absorvido 60% do total dos
investimentos publicitarios realizados no pais. E devido a sua capacidade de atingir quase
toda a populagéo brasileira e a fragilidade do cinema e teatro brasileiros, a televisao
detém a capacidade de definir "quem é quem" no mundo das estrelas, constituindo-se
como poélo central deste processo (Ortiz e Ramos, 1989:181).

A terceira fase caracteriza-se, pois, pela padronizagdo da programacéo televisiva em todo
0 pais e pela solidificagdo do conceito de rede de televisdao no Brasil. No dia 16 de outubro
de 1977, o entéo diretor do Dentel, Coronel Idalécio Nogueira, afirmou que "o governo é
contra o monopdlio em televisao, pois resulta em queda de qualidade e, por isso, vai
incentivar ainda mais a concessao de novos canais para ampliar o nUmero de redes
nacionais de TV" (Silva e Monteiro, in Comunicagdo no. 31). Vale ressaltar que durante
esta fase foram outorgadas 83 concessdes de canais de televisdo, sendo que o governo
Geisel autorizou 47 e o de Figueiredo, 36.

Em 1980, o governo cassou a concessao de todos os canais da Rede Tupi (Diarios
Associados), dividindo-os, depois, entre os grupos Silvio Santos e Adolfo Bloch. Na
concorréncia pelo espdlio da Tupi, que tinha sido embargado como forma de
ressarcimento das dividas para com a Previdéncia Social, fortes grupos empresariais
acabaram sendo preteridos. Na oportunidade, o governo ndo escondeu sua preferéncia
por empresarios "mais confiaveis e amistosos". Entre os preteridos estavam Henry
Maksoud, o Grupo Abril, o Grupo Jornal do Brasil (Caparelli, 1982:57).

Em 1982 comeca um verdadeiro "boom" do videocassete doméstico e a expanséo da
producédo independente de video. Em 1983 entra no ar a Rede Manchete, ao mesmo
tempo em que os produtores independentes, como a Abril Video, se solidificam e
comecgam a preencher um espaco no mercado.

Esta fase caracteriza-se, também, pela suspenséo da censura prévia aos noticiarios e a
programacéao da televisdo, o que conduz ao término do periodo em que os meios de
comunicacdo de massa operavam sob a rigidez do Ato Institucional No. 5.

No final desta terceira fase constata-se a existéncia de quatro redes comerciais operando
em escala nacional (Bandeirantes, Globo, Manchete e SBT), duas regionais (Record, em



Séao Paulo, e Brasil Sul, no Rio Grande do Sul) e uma rede estatal (Educativa).

O fim desta etapa coincide com a campanha politica pelas elei¢cdes diretas, realizadas em
1984, e posterior eleicdo de Tancredo Neves, Presidente, e José Sarney, vice-presidente,
por via indireta. A transicdo politica iniciada no governo Geisel alcanga, pois, seus ponto

maximo. Af se inicia a Quarta fase do desenvolvimento da televisao.

1.4. A FASE DA TRANSICAO E DA EXPANSAO INTERNACIONAL(1985-1990)

Como no regime militar, o governo da Nova Republica também se utilizou da midia
eletrénica para obter respaldo popular. A Rede Globo, por exemplo, continuou a servir ao
novo governo da mesma forma que ao regime militar.

Nesta fase as principais mudancas que ocorreram no setor das comunicacdes decorreram
da promulgagado, em 5 de outubro de 12988, da nova Constituicdo, que apresenta, no
Capitulo V, texto especifico sobre "Comunicag¢ao Social". No Artigo 220 a nova Carta
reafirma que a manifestacdo do pensamento néo sofrera qualquer restricdo e, nos
paragrafos 1o e 20, veda, totalmente, a censura, impedindo, inclusive, a existéncia de
qualquer dispositivo legal que "possa constituir embaraco a plena liberdade de informacgéo
jornalistica, em qualquer veiculo de comunicacdo social". No Paragrafo 50 deste mesmo
artigo estd a proibicdo de formacédo de monopdlio/oligopdlio nos meios de comunicacao
social.

A nova Carta, também, fixou normas para a producdo e a programacao das emissoras de
radio e televisao. De acordo com o Artigo 221, as emissoras devem atender aos seguintes
principios: promover programas com finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas, procurando estimular a producédo independente, visando a promocéao da
cultura nacional e regional.

Outra inovacado importante foi o texto do Artigo 222, que trata sobre a propriedade dos
veiculos de comunicacgao. Este artigo revoga as restricdes da Constituicdo anterior, que
limitava a propriedade de empresas de comunicacdo a brasileiros natos. Agora, qualquer
pessoa, "brasileiros natos ou naturalizados ha mais de 10 anos", podera assumir "a
responsabilidade por sua administracao e orientacédo intelectual”.

O Artigo 223 trata sobre a outorga e renovacao de concessdes, permissdes e autorizacdes
para utilizacdo de canais de radio ou televisdo. Agora, as concessfes ou renovacgdes que
forem feitas pelo Poder Executivo seréo apreciadas pelo Congresso Nacional e o
cancelamento da concesséo ou permissao dependera de decisdo judicial.

Porém, antes da promulgag¢éo da Constituicdo houve um verdadeiro festival de concessbes
de canais de radio e de televisao no Brasil. No periodo de 1985 a 1988 foram outorgadas
exatamente 90 concessdes de canais de televisdo, assim distribuidas: 22 em 1985; 14 em
1986; 12 em 1987; 47 em 1988.

Apesar da competéncia das concessfes continuar sendo do Poder Executivo, o Governo
Collor de Mello ainda n&o concedeu nenhuma (agosto de 1990), porque a exigéncia da
Constituicdo, no Art. 175, paragrafo Unico, estabelecendo a realizagcado de licitacdo publica
para todas as concessdes de servigco publico, ainda ndo foi regulamentada. (O quadro |11
apresenta o nimero de concessfes de canais de TV, por presidente).



Nesta fase de desenvolvimento da televisédo brasileira, o que se observa é uma maior
competitividade entre as grandes redes, um continuo avanco em direcdo ao mercado
internacional, com a Rede Globo planejando, desde 1985, sua expansao sistematica no
exterior. Esta determinacdo da Globo se justifica até em funcédo dos altos lucros que vem
obtendo nos ultimos anos com suas exportacdes. A edicdo da revista Business Week, de
16 de dezembro de 1986, revela que em 1984 a TV Globo obteve lucros operacionais de
US$ 120 milhdes sobre uma renda de US$ 500 milhdes.

QUADRO I11

NUMERO DE EMISSORAS DE TV OUTORGADAS POR ANO
(1956-1990)

Ano/periodo Presidente No. de concessdes de Governo
outorgadas

1956-1964  J. Kubitschej (1956-61)
Janio Quadros (1961)
Joao Goulart (1961-64) 14

1964-1969 Castello Branco (1964-67)

Costa e Silva (1967-69) 23
1969-1974 Emilio G. Médici (1969-74) 20
1974-1979 Ernesto Geisel 47

1979-1985 Joéo B. Figueiredo

1985-1990 José Sarney

1990-........ Fernando Collor de Mello (*)

Fonte: Mattos, 1982a; Ministério das Comunicac¢des/Ministério da Infra-Estrutura.

(*)O atual governo, até julho de 1990, nao tinha concedido nenhuma licenca por falta de
regulamentacao especifica.

Nesta fase a televisdo vem alcancando uma maior maturidade técnica e empresarial e tem
lancado méo de sua proépria producao anterior, reprisando seus sucessos para preencher
horarios. O potencial da influéncia da televisdo brasileira pode ser comprovado durante as
ultimas elei¢des presidenciais, quando os partidos politicos, utilizando recursos das
agéncias de publicidade, usaram o horario gratuito na televisdo para divulgarem suas
propostas em pecas muito bem produzidas. Os debates entre os candidatos, transmitidos



pelas redes de televisdo, atingiram os mais altos indices de audiéncia, influindo
decisivamente nos resultados. Observe-se que depois de empossado, Fernando Collor de
Mello, da mesma maneira que os presidentes militares e o presidente da Nova Repubilica,
também esta fazendo uso da midia eletrénica para buscar respaldo para as medidas
governamentais que vem adotando.

Dentro da reforma administrativa empreendida pelo novo Governo, os 23 ministérios
existentes até entao, foram reduzidos para 12, sendo que alguns foram extintos e outros
transformados em secretarias. Este € o caso do Ministério das Comunicac¢des, hoje,
Secretaria Nacional das Comunicag¢fes, integrada ao Ministério da Infra-Estrutura. As
primeiras medidas adotadas pelo novo Ministério no setor da radiodifusdo foram
liberalizantes, uma vez que eliminaram os ultimos resquicios da censura. Em agosto de
1990, o ministro Ozires Silva, da Infra-Estrutura, revogou portaria do extinto Ministério
das Comunicacdes que atribuia ao Departamento Nacional de Telecomunicacdes (Dentel)
poder para manter "redobrada vigilancia quanto ao conteldo da programacéao de
radiodifusdo, especialmente no que se refere a ofensa a moral familiar e publica,
incitamento a desobediéncia as leis ou decisdes judiciais e colabora¢do na pratica de
rebeldia, desordem ou manifesta¢bes proibidas".

No més de agosto de 1990, o Governo Collor modificou também o Decreto No.52.795, de
1963, permitindo, a partir dai que as emissoras de radio e televisao possam transmitir
programas em idiomas estrangeiros. Por serem recentes, estas mudancas ainda nao
permitem que se possa avaliar que tipo de influéncia exercerdo nos meios de
comunicacdo de massa de modo geral e na televisdo especificamente.

Entretanto, baseando-se na tendéncia de desenvolvimento, ja se pode prever: o
surgimento estruturado da televisao por cabo, nos moldes americanos; um crescimento,
ainda maior, do setor de videocassetes, o que em consequéncia, podera estimular o
aumento das produtoras de televisdo independentes; uma maior regionalizacdo e
utilizacdo de canais de televisao alternativos.




2. ESTUDOS SOBRE A TELEVISAO BRASILEIRA
DESCRIGAO E CLASSIFICAGAO DO CONHECIMENTO EXISTENTE

Apesar da televisao ter comegado a operar no Brasil em setembro de 1950, este
veiculo s6 passou a ser objeto de estudo académico a partir da década de 60, quando
as primeiras pesquisas, analisando o conteudo de sua programacao e seus efeitos
sociais, comecaram a ser realizadas. O inicio de estudos sisteméaticos dos veiculos de
comunica¢do de massa coincide com o periodo da criacdo de escolas de comunicagcédo
por todo o territério nacional.

Na década de 70, quando a televiséo ja havia se estabelecido no pais como o mais
ativo e importante veiculo da industria cultural, constata-se um consideravel aumento
na quantidade de pesquisas, descrevendo a estrutura organizacional da comunicacao
televisiva, analisando suas mensagens e efeitos no receptor, desvendando suas
relagcdes com os grupos dominantes e apresentando suas caracteristicas de veiculo
capitalista e dependente.(1)

Examinando o material bibliografico sobre a televisao, pode-se constatar que a maioria
dos trabalhos produzidos no Brasil apresentam analises e descri¢cdes sobre como este
veiculo se desenvolveu, influenciou ou foi utilizado pelas classes dominantes. Como
José Marques de Melo sintetiza:

Este fenbmeno reflete o
engajamento, consciente ou
inconsciente da maioria dos
pesquisadores da
comunicacdo na tarefa de
melhor compreender os
instrumentos que a burguesia
utiliza para expressar e
reproduzir a sua visédo do
mundo.

...E consideravel, sobretudo
nos ultimos anos, os trabalhos
académicos que vislumbram
numa postura critica, os
problemas nacionais de
comunicacdo. Ou seja, que 0s
analisam numa ética nao
necessariamente coincidente
com a das classes
dominantes.(2)

Nas pesquisas produzidas na primeira metade da década de 80, verifica-se, apesar da
insisténcia dos pesquisadores em analisar aspectos trabalhados em décadas passadas,
uma tendéncia no sentido de aprofundar o conhecimento sobre a recepgao das
mensagens televisivas pelo publico.



Apesar da producao bibliografica brasileira sobre a televisédo ja ser bastante
expressiva, constata-se, ainda, escassez de autores que se dediquem ao estudo de
aspectos ainda ndo examinados ou que ja o foram, mas de maneira superficial.

O objetivo deste capitulo é identificar, classificar e descrever a bibliografia
académica/profissional disponivel no pais sobre a televisao brasileira. Visando a
apresentar uma maior sistematizacao, os estudos identificados foram classificados por
temas: 1) Aspectos Histéricos da Televisédo; 2) Aspectos Sociais; 3) Aspectos Politicos;
4) Aspectos Econdmicos; 5) Informagcfes Complementares.

Os estudos correspondentes a cada um destes titulos foram agrupados de acordo com
suas respectivas especificidades e/ou coincidéncia tematica. Os trabalhos foram
organizados em ordem cronoldgica, de maneira a permitir uma melhor identificacdo do
conhecimento acumulado sobre cada aspecto da televisdo estudado no Brasil. Os
estudos que tratam de mais de um aspecto do desenvolvimento deste veiculo foram
classificados neste revisdo de acordo com a maior énfase dada por seus autores aos
temas acima citados.

ASPECTOS HISTORICOS DA TELEVISAO
2.1.1. Aspectos gerais

A maioria dos estudos realizados sobre a televisdo brasileira (mesmo aqueles que
enfocam apenas um dos varios aspectos do desenvolvimento deste veiculo) é marcada
por uma forte preocupacédo com a histdria, registrando seus fatos, datas e estatisticas
mais significativas.

Uma tese de mestrado(3), defendida nos Estados Unidos, em 1968, por Mauro Lauria
de Almeida, foi um dos primeiros estudos a apresentar um panorama da evolugado da
televisao brasileira durante suas duas primeiras décadas. Esta tese foi traduzida e
publicada no Brasil, em 1971, sob o titulo A Comunicacdo de Massa no Brasil,
constituindo-se, também, em um dos primeiros livros publicados no pais a abordar a
histéria da televisdo brasileira, ainda que em apenas dois capitulos: um sobre a
televisdo comercial e outro sobre a televisdo educativa.

Realizando um trabalho pioneiro, Almeida (1968 e 1971) introduziu dados histéricos
sobre as nossas primeiras emissoras de TV, abordando o processo de concessao dos
canais, a legislacdo e o funcionamento das institui¢des oficiais relacionadas com o
setor. O autor descreveu ainda o desenvolvimento das programacdes de nossa
televisao, caracterizando-a como veiculo de publicidade e propaganda. Sobre a
televisdo educativa, ele registrou sua implantacdo no Pais, dedicando especial atencao
a TV Cultura e a criagdo da FUNTEVE (Fundacdo Centro Brasileiro de Televisao
Educativa), concluindo com um comentario sobre o futuro da TV Educativa e dos
respectivos centros de producéo.

Em 1973, Jodo Rodolfo do Prado publicou um livro que tinha a pretensado de ser
didatico, com o objetivo de tracar um esboco da televisdo como veiculo de
comunicacdo de massa. Neste livro, TV Quem Vé Quem, Prado tratou a televisdo como
processo, apresentando seus aspectos técnicos, politicos, econdmicos e suas limitacdes
de linguagem. O livro é composto por trés partes: na primeira, o autor apresenta,
esquematicamente, as linhas basicas do processo-TV. Na Segunda, analisa os dados
estatisticos sobre produc¢des e programacdes de nossas emissoras. Na terceira parte



do livro encontra-se compilada uma série de artigos anteriormente publicados pelo
autor, na imprensa.

Raizes e Evolucdo do Radio e da Televisao € o titulo do livro de autoria de Octavio
Augusto Vampré, publicado em Porto Alegre, no ano de 1979. Neste trabalho, o autor
apresentou um importante documentario cronoldgico da telerradiodifusédo brasileira,
cobrindo o periodo de 1823 al979.

Em 1984, seguindo uma ordem diacrbnica do desenvolvimento do radio e da televisédo
no Brasil, Mario Ferraz Sampaio publicou um dos mais completos estudos sobre a
nossa televisdo, dentro de uma Perspectiva histérica. Trata-se do livro Histéria do
Radio e da Televisdo no Brasil e no Mundo. Depois de discorrer sobre a telegrafia,
telefonia e apresentar alguns aspectos sobre a implantacdo da radiodifusdo no mundo
e no Brasil, Mario Sampaio aborda a histéria da televiséo brasileira, destacando o
pioneirismo de Assis Chateaubriand. Segundo ele, a televisao s6 se consolida no pais a
partir de 1955. Em seu trabalho destaca-se o estudo comparativo entre os artistas de
radio e de televisdo, com o aparecimento das novelas. Ele analisa, também, o advento
da televisdo em corres no pais e apresenta aspectos gerais sobre a televisao
educativa.

2.1.2. Aspectos especificos

Os estudos de carater histdrico incluidos nesta secdo foram classificados como
especificos por se concentrarem em uma empresa ou rede televisiva de per si. Esses
trabalhos foram produzidos a partir do governo Geisel, quando o pais comecgou a viver
o periodo de transicdo politica com a chamada "distensdo", seguido da "abertura
politica" do governo Figueiredo e o inicio da Nova Republica. Dois dos 11 estudos aqui
identificados datam da Segunda metade da década de 70 e os demais, de 1982 em
diante.

Em 1976, Hamilton Almeida Filho publicou um livro intitulado O Opio do Povo: O Sonho
e a Realidade, no qual realiza um estudo sobre a Rede Globo de Televisdo. Através de
uma série de documentos e artigos veiculados pela imprensa, este livro consegue
resgatar expressivas informacdes do debate entre a Globo e as demais concorrentes
sobre 0 envolvimento da primeira com o capital estrangeiro proveniente do grupo
americano Time-Life e a inconstitucionalidade desses contratos. O autor realiza,
também, uma analise da programacédo da Globo, concluindo que é através da
telenovela que a rede mantém um publico cativo, garantindo "a integracdo do mercado
nacional”.

Enquanto Almeida Filho estudou a Globo, Maria Elvira Bonavita Federico, em 1979,
defendia uma tese de mestrado na ECA/USP sobre a TV Bandeirantes, Canal 13, de
S&o Paulo. Neste trabalho, O Sistema Brasileiro de Radiodifusdo: Estrutura e
Funcionamento de uma Empresa, a autora apresenta uma descrigdo da estrutura
organizacional da empresa antes dela se transformar em rede nacional. Para situar a
Bandeirantes dentro do contexto, Federico apresenta uma retrospectiva histérica da
evolugdo da televisdo no Brasil, analisando o envolvimento da midia eletrénica com o
Estado e o papel que desempenha como instrumento de diversdo e comércio.

Uma outra tese de mestrado que se concentrou em emissora de televisao foi a de
Paula Cesari Cundapi, apresentada em 1984, em S&o Bernardo do Campo, no Instituto
Metodista, sob o seguinte titulo: Assis Chateaubriand e a Implantagdo da Televisdo no



Brasil. Ela analisa o contexto sé6cio-econdmico-cultural do estado de Sao Paulo, na
década de 50, quando a primeira emissora de TV foi ali implantada.

Dois anos antes desta tese, um "livro-documento”, escrito por Humberto Mesquita
(1982), intitulado Tupi: a Greve da Fome, relata, com detalhes, os ultimos dias da TV
Tupi, o processo da liquidacado oficial do grupo dos Diarios Associados e a constituicao
de duas novas redes de televisdo no pais: SBT e Manchete. Segundo autor:

no dia do andncio, o
presidente Figueiredo, ao
justificar a licitacdo de duas
novas redes, admitiu a
existéncia do monopdlio na
televisdo brasileira. Mas, ao
citar nominalmente a TV
Globo, disse que ""Roberto
Marinho tem o monopdlio ndo
porque deseja, mas porque as
outras redes ndo dispdem de
condicbes para disputar com
ele"- Em nome da
concorréncia, o governo abriu
as perspectivas de duas novas
redes de televisdo(Pag.165).

O trabalho de Mesquita (1982), apresentando aspectos da histéria mais recente, o de
Cundapi (1984) e o de Simfes (1986)) se completam, apresentando uma visdo geral
do papel desempenhado pela Rede Tupi para o crescimento da midia eletrénica no
Brasil(4).

O estudo de Inima Simdes (1986) (5) sobre a TV Tupi descreve, sucintamente, a
histdria da emissora a partir de sua inauguracdo em 18 de setembro de 1950 até
1980. Segundo o autor, "a improvisagcdo dominou a Tupi do principio ao fim",
concluindo que a falta de organizacdo e a corrup¢do marcaram toda a histéria da Tupi.

Maria Rita Kehl (1986), no ensaio "Eu vi um Brasil na TV" , apresenta uma minuciosa
histéria da Rede Globo desde a data em que seu sinal foi ao ar, em abril de 1965. Ela
analisa todas as transformacoes, internas e externas, da rede visando alcancar a
lideranca de audiéncia que ainda hoje mantém. A autora demonstra como a rede se
tornou, desde 1969, um "eficiente veiculo de integracdo nacional”, transmitindo "uma
Unica programacao... para dois tercos dos 75 milhfes de telespectadores brasileiros,
cobrindo 4.220Km do territério nacional”. Kehl realiza também um levantamento
critico de todas as telenovelas globais até "Roque Santeiro".

Data também de 1986 o estudo realizado por Alcir Henrique da Costa: Rio e Excelsior:
Projetos Fracassados. Neste ensaio, o autor analisa a experiéncia da TV Rio e da TV
Excelsior, considerando a estrutura de organizagdo empresarial das duas emissoras e
0s comprometimentos politicos, principalmente da TV Excelsior, de propriedade da
familia Walace Simonsen. Segundo o autor, a Excelsior, criada em 1959, construir seu
éxito, mas desapareceu como conseqiéncia do confronto que estabeleceu com os
monopodlios estrangeiros ao posicionar-se favoravelmente ao populismo do governo de
Jodo Goulart. O autor destaca a importancia da TV Rio através do depoimento de



Geraldo Casé, segundo o qual aquela emissora marcou "o apogeu da televisao
romantica no pais", tendo sido campea de audiéncia entre 1967 e 1970, além de ter
formado os profissionais que ainda hoje atuam no mercado. Enquanto a TV Rio foi a
primeira emissora a fazer uso do videoteipe no Brasil, a TV Excelsior introduziu o
conceito de "verticalidade e horizontalidade da programacéo da programacao" e criou a
telenovela diaria, inovando, também, na area do telejornalismo. Para ressaltar a
dimenséo do papel da TV Excelsior para o desenvolvimento da televisdo no Brasil, o
autor cita um depoimento de Alvaro Moya no qual ele afirma que a Globo imita hoje o
que a Excelsior foi, "e sem nenhuma criatividade".

Em busca de melhor entender o que a Globo representa hoje foi que Daniel Herz
realizou a pesquisa que resultou no livro A Histéria Secreta da Rede Globo, publicado
em 1987. Herz reconstroéi a histdria da radiodifusao brasileira, em geral, concentrando-
se na implantacdo da Globo, em particular.

Um dos mais recentes livros sobre aspectos histéricos especificos é o de Laurindo Leal
Filho, intitulado Atrads das Cameras, editado em 1988. Este trabalho tem como foco de
interesse néo a televisdo comercial mas sim uma emissora educativa: A TV Cultura de
S&o Paulo, cuja linha de atuag&o acabou registrando a influéncia e captando as
tendéncias das emissoras privadas. O autor analisa o relacionamento entre a televisao,
a cultura e a politica, destacando suas contradi¢des: autoritarismo e democracia,
cultura popular e cultura de elite, televisdo e ensino, mensagem e negécio, liberalismo
e populismo.

2.2. ASPECTOS SOCIAIS

A maior parte de toda a producdo académica/profissional do pais concentra-se nos
aspectos sociais da televisdo. Para descrevé-los cronologicamente e facilitar seu
entendimento, estes estudos foram divididos em duas sec¢fes: Na primeira, estdo os
que tratam da producdo e recepcdo das mensagens televisivas, abordando sua
influéncia e efeitos sociais. Na Segunda, estdo os trabalhos sobre os programas da
televisdo, agrupados de acordo com os temas mais freqiientes: telejornalismo,
telenovela e programas infantis.

2.2.1. A televiséao, sua mensagem, influéncia e efeitos sociais(Producéao e
recepcao das mensagens)

Em 1966, Rui Marins publicou um livro questionando os efeitos da comunicacao
coletiva nos principais centros urbanos do pais. Seu trabalho, intitulado A Rebelido da
Jovem Guarda, questiona, principalmente, a televisdo que, segundo o autor consegue
impor no universo das familias tudo aquilo que projeta no seu video, levando as
pessoas a aceitarem ou rejeitarem os padrdes de comportamento de personagens que
passam a ser considerados como heroéis. "Esses heréis tornam-se, pouco a pouco,
quase reais, pois podem ser vistos e ouvidos dentro dos préprios lares. Cria-se, assim,
a necessidade de encontro entre o espectador e o seu heréi."

A imposicao dos valores da classe dominante, através dos meios de comunicacao de
massa, é analisada, em 1971, através dos ensaios de José Marques de Melo sobre os
fendmenos conjunturais da comunicacdo brasileira na década de 60. Em seu livro
Comunicagao, Opinidao, Desenvolvimento, o autor demonstra o controle que a elite
politica e econbmica exerce sobre a televisdo e os demais veiculos de massa.



Em 1972, Nelly Camargo concluiu um estudo sobre a mudanca no quadro referencial
dos habitantes de sdo Luis do Maranhéao diante da televisdo (6). Foram analisadas as
mudancas de valores e de aspira¢fes por influéncia da televisdo, tendo a autora
concluido que, apesar de possiveis resisténcias, o éxito do uso da televisdo com fins de
desenvolvimento cultural s6 sera obtido quando se levar em conta o quadro de
referéncia do publico com que se deseja trabalhar.

Sobre os efeitos sociais deste veiculo nos jovens, também em 1972, L.F. Coutinho
defendeu uma tese de doutoramento, na USP, intitulada Adolescentes e Televisdo. O
autor sintetiza, neste trabalho, a controvérsia dos efeitos positivos: a rapidez com que
o telespectador pode adquirir conhecimento e informacao; o favorecimento do desejo
de mudanca e da adoc¢ao de inovacgdes tecnolégicas. Como efeitos negativos o autor
destaca: o rebaixamento dos padrdes de gosto Artistico em conseqiiéncia do baixo
nivel dos programas veiculados; reducdo do tempo destinado a outras atividades como
a leitura e o possivel agravamento de condutas e atitudes anti-sociais em decorréncia
dos programas que ridicularizam a instituicdo familiar.

Samuel Pfromm Neto (1972 e 1976), analisando os meios de comunicagdo de massa,
sua natureza, modelos e imagens, com fins educacionais, deixa transparecer suas
preocupacdes em relagdo as influéncias da televisdo na sociedade como um todo e na
crianca em particular (7). Por sua vez, Modesto Farina (1976) defendeu uma tese de
mestrado na qual apresenta uma analise dos estimulos utilizados pela propaganda,
através da televisdo, abordando suas conseqiiéncias diretas sobre o consumidor.(8)

Quando os debates em torno da influéncia da televisdo estavam no auge, Anamaria
Fadul (1976), num ensaio intitulado "Decadéncia da Cultura Regional: A Influéncia do
Radio e da TV", argumentou nado ser o radio e a televisao os Unicos responsaveis pela
decadéncia cultural. Segundo ela, o processo de decadéncia se verifica dentro do
contexto sdcio-econdmico e politico nacional, do qual os veiculos de comunicac¢éo de
massa, principalmente a televisdo, sdo os porta-vozes. Para Fadul: "a funcdo da
televisdo é completamente diferente daquela do radio pois com o poder universalizante
da imagem, ela passa a representar um papel fundamental na transformacéo dos
padrdes culturais. E, na atualidade, o veiculo de maior divulgac&o"(1976:50).

Em 1977 despontam dois estudos sobre os efeitos da televisdo. Sarah Chucid Via, no
livro Televisdo e Consciéncia de Classe, analisa as mudancas de valores culturais
causados por esse veiculo, enquanto Silvio de Oliveira Santos, em sua tese de
mestrado intitulada O Escolar e a Televisdo, apresenta dados sobre como as criancas
em escolas de primeiro grau, avaliam suas proprias experiéncias televisivas.

A forca da televisdo como transformadora de valores e costumes levou Luis Milanesi a
realizar um dos mais completos trabalhos sobre esta influéncia que culminou na
publicacdo do livro O Paraiso Via Embratel, em 1978. Neste livro o autor estuda o
processo de integracdo de lbitinga, uma cidade do interior paulista, na sociedade de
consumo. Para ele, tanto o radio como a televisdo reforcam as mudancas, estimulando
o0 consumo da sociedade. Milanesi apresenta, com detalhes, todo o processo de
padronizacdo e massificacdo da sociedade de lbitinga, através da televisao. Ele
procura "situar a TV entre os fatores de mudanca e determinar o papel desempenhado
por ela"(Pag.18).

Enquanto Milanesi (1978) se dedicou ao estudo dos efeitos da televisdo em um
municipio paulista, Maria Helena Renné Nunes (1979) realizou uma avaliacdo dos 10



anos de experiéncia da TV Educativa da USP através de sua tese: A Televisdo de
Circuito Fechado Como Recurso Instrucional Para a Universidade — Experiéncia e
Propostas. Nunes constatou que as experiéncias, utilizando a televisdo como recurso
No ensino universitario, obtiveram resultados inovadores e animadores.

Ja José Manuel Moran (1979) apresenta outros aspectos do veiculo em seu ensaio
intitulado A Mensagem Estética Televisiva. Neste trabalho ele explica que existem
quatro dimensdes através das quais se pode analisar a mensagem estética da
televisao: 1)a obsessao ritmica, 2) a pseudo-relacao direta-encatatoéria, 3)a
homogeneizagdo questionada, 4) o seu efeito multiplicador.

Regina Coeli Pimenta de Mello (1980), na tese Industria Cultural e Dependéncia: Uma
Proposta de Reflexdo no Brasil, depois de abordar a indulstria cultural e sua
contribuicdo a producdo e reproducdo das relagcdes sociais no pais, levanta a
problemética da dependéncia na conformacao desse quadro, revelando o autoritarismo
como efeito multiplicador. Em seu trabalho ela apresenta um estudo de caso sobre o
Programa de Flavio Cavalcanti.

Dando continuidade as reflexdes sobre este veiculo, um missionario aleméo, Reinaldo
Brose (1980), que viveu por mais de 10 anos no Brasil, escreveu o livro O Visitante
Eletronico. Neste trabalho ele relata aspectos da televisdo na educacgéo familiar e
apresenta propostas de acdo para se desenvolver uma consciéncia critica dos meios de
comunicacdo de massa nas igrejas e grupos comunitarios.

No livro Telemania, Anestésico Social, José Marques de Melo *1981) vai um pouco
mais além das propostas de Brose (1980), desenvolvendo, também, algumas reflexdes
sobre a funcéo social da televisdo, destacando o seu papel de agente alienador.
Marques de Melo analisa a televisdo dentro do contexto politico e econdmico,
demonstrando suas vincula¢des com a estrutura oficial. Com este livro o autor d4 uma
contribui¢cdo para uma visao critica da comunicacdo de massa no Brasil.

Os estudos criticos sobre a televisdo tiveram seqiéncia, no ano de 1982, com a
publicacdo do segundo nimero do Cadernos do INTERCOM , dedicado ao tema
"Televisado, Poder e Classes Trabalhadoras". Nele cinco ensaios abordam as condi¢cfes
de producédo e de recepcao da televisdo brasileira, analisando as interferéncias do
poder politico e econdmico no seu desenvolvimento bem como o papel politico da
televisdo como instrumento da educacdo permanente das classes trabalhadoras. (9)

Ana Maria Ramos (1983), em Escola X Industria Cultural: O Papel de uma Escola na
Formacado do Espirito Critico, investiga os tipos de efeito dos produtos da industria
cultural, principalmente a televisdo, sobre estudantes na fase da adolescéncia. A
autora conclui que os estudantes ndo recebem, em suas escolas, qualquer orientacao
critica sobre os meios de comunicacao de massa porque seus professores também néo
foram preparados e permanecem despreparados para exercerem o papel de
formadores de receptores criticos, em relagdo aos veiculos de massa.

Em 1983, Heloisa Dupas Penteado publicou um ensaio, A Televisdo e os Adolescentes:
A Seducao dos Inocentes, no qual analisa a influéncia da televisdo na formacéo dos
jovens, bem como a atuacao deste veiculo assumindo o papel de escola e concorrendo
com a escola tradicional. Neste mesmo ano, Carlos Alberto Pereira e Ricardo Miranda
(1983) publicaram um livro, Televisdo — As imagens e 0s sons: no ar o Brasil,
apresentando um estudo que tem o objetivo de "compreender melhor o processo



através do qual a TV se relaciona ou se comunica com os telespectadores e vice-
versa'".

Um outro trabalho, O Mito na sala de jantar: Discurso Infanto-juvenil sobre a televiséo,
de Rosa Maria Bueno Fischer (1984) oferece outros aspectos da influéncia da televisao,
complementando assim os trabalhos de Ramos (1983), Penteado (1983) e de Pereira &
Miranda (1983). Rosa Fischer faz uma analise interpretativa da presenca do mito na
TV, abordando a complexidade da reacdo do receptor diante das mensagens. Segundo
a autora, as mensagens transmitidas atingem a subjetividade das pessoas pela
presenca do mito, sendo que o meio (a televisdo) seria o responsavel direto pela
vivéncia eletrénica do mito.

2.2.2. Programas televisivos

Um dos primeiros estudos sobre a programacéao de televisao foi o realizado por
Roberto Benjamin (1968), cujos resultados estdo contidos na publicacdo intitulada
Programacédo da TV Brasileira. O autor faz a anélise da programacéao referente ao
periodo de 14 de julho a 31 de agosto de 1968, de duas emissoras de televisdo
comercial do estado de Pernambuco. Televisdo Jornal do Comércio e Televisdo Radio
Clube de Pernambuco.

Em 1971 foi publicado um dos mais importantes livros para o estudo do contelido da
televisao brasileira, A Comunicacédo do Grotesco, de Muniz Sodré. O autor aborda o
problema da mensagem televisiva brasileira, identificando e analisando alguns
aspectos de nossa cultura de massa. A televisdo é estudada como veiculo diretamente
ligado ao lazer. Em seu trabalho destaca-se o que ele chama de "behaviorismo do
gosto" que determina a programacado das emissoras comerciais e de suas caracteristica
principal: O Grotesco.

A Noite Madrinha, publicado em 1972, Sérgio Miceli faz uma analise da ideologia que
permeia os programas de auditério da televisdo brasileira, concentrando-se no de
Hebe Camargo. Realizando um estudo sdécio-semiolégico ele tenha reconstruir o
sistema de significacbes que o programa de auditério propde e reproduz no publico que
0 vivéncia.

Em 1985, Gabriel Priolli publicou o ensaio A Tela Pequena no Brasil Grande, no qual
resgata a histéria da televisdo desde 1950, tomando sua programagao como
parametro. Priolli apresenta o desenvolvimento da TV estabelecendo um paralelo entre
a evolucédo e nivel de sua programacéao e o tipo de avanco tecnoldgico que condicionou
o desenvolvimento do Pais, incluindo seus aspectos politicos e sociais. De acordo com
o trabalho de Priolli, o comportamento histérico da televisao brasileira por ser
identificado através de suas producdes e tipos de programacao. Segundo o autor, na
década de 50, a TV foi elitista. Na década de 60 ela competiu por audiéncia. Na de 70
ela se modernizou tecnologicamente, embora adotando uma postura de servilismo ao
regime militar. Na década de 80 ela se expandiu: abertura de mais duas redes, inicio
das producgdes independentes para TV e o "boom" do videocassete.

Sobre as programacfes de nossa televisao Priolli diz ainda: "Duas caracteristicas sao
marcantes na programacao inicial da TV brasileira: a heranca radiofonica e a
subordinacao total dos programas aos interesses e estratégias dos patrocinadores. Ao
contrario da TV norte-americana, que se ergueu sobre a sélida base da industria
cinematogréafica, a nossa TV teve de recorrer a estrutura do radio, importando



procedimentos técnicos, esquemas de programacao, idéias e mao-de-obra"” (1985:23).
2.2.2.1. Programas infantis

Enquanto os efeitos da televisdo na sociedade como um todo e na crianca em
particular tém sido objeto de inUmeros estudos, poucos sdo 0s pesquisadores que se
tém dedicado a analise de programas especificamente destinados ao publico infantil.
Entre eles estdo Maria José Beraldi (1979), Elza Dias Pacheco (1981), Maria Felisminda
de Rezende Fusari (1982 e 1985) e Jelcy Maria Baltazar (1987). Contudo, o foro de
estudo de todos eles foi o desenho animado.

Beraldi (1979) defendeu tese de mestrado, a USP: Televisdo e Desenho Animado: O
Telespectador Pré-Escolar. Pacheco (1981) realizou um estudo sobre a série do "Pica-
pau”, objetivando constatar se a personagem-titulo é heréi ou vildo. Em sua analise a
autora tenta identificar a representacéo social da criacdo e discute a reproducado da
ideologia dominante através desta série.

Em 1982, Fusari também fez uma pesquisa, sobre o "Pica-pau", abordando a pratica
de processamento da mensagem televisiva em adultos e criancas na idade pré-escolar,
em Sao Paulo, analisando a problematica da desinformacgéo e deseducacgéo e as
influéncias reciprocas. Em 1985, a propria Fusari desenvolveu outro estudo: O
Educador e o Desenho Animado que a Crianca vé na Televisdo. Sua area de interesse
continuou a mesma, sendo que este livro é mais abrangente, caracterizando-se como
um trabalho da area de psicologia educacional. Ela se preocupa com a pratica do
telespectador-educador, que trabalha com criancas, tanto no ambiente escolar como
doméstico e analisa o comportamento do telespectador pré-escolar. Ela identifica e
descreve preferéncias das criancas de uma escola municipal em relacdo a programacao
transmitida pela televisdo paulista. Realiza, ainda, uma analise das caracteristicas de
desenhos animados da série "Pica-pau' a partir das opinides de telespectadores
adultos, coletadas no periodo de junho a julho de 1980.

Por sua vez, Jelcy Maria Baltazar realiza uma analise da estrutura familiar no trabalho
intitulado "Os Flintstones: Esteredtipos da relacao familiar”, que foi publicado na
revista Comunicacéo & Sociedade, em novembro de 1987.

2.2.2.2. Telejornalismo

O estudo de programas de informacao, principalmente os telejornais, tem despertado
a curiosidade de alguns pesquisadores. Em 1971, Walter Sampaio publicou um livro,
Jornalismo Audiovisual, eminentemente didatico, abordando, pela primeira vez no
Brasil, os conceitos e técnicas de elaboracdo e apresentacado das noticias e reportagens
na televisdo. Neste livro, Sampaio apresenta, também, uma breve histéria do
telejornalismo brasileiro.

Em 1979, Contijo Teodoro publicou um livro, Vocé entende de noticia?, apresentando
uma série de depoimentos sobre a "saga da televisdo brasileira”. O autor discorre
sobre "o0s jornais da tela" e sobre um dos mais famosos noticiarios da televisdo
brasileira: "O Repoérter Esso".

Em 1981, Gisela Goldenstein participou de uma pesquisa patrocinada pela ISA
(Internacional Sociological Association), visando detectar o processo pelo qual a
realidade é construida nos noticiarios das televisfes de 57 paises, inclusive o Brasil. Os



resultados deste trabalho foram publicados, em inglés, sob o titulo: TV News and the
Production of Reality. O estudo apresenta uma analise da ideologia dos noticiarios de
maior audiéncia de cada um dos paises pesquisados. No Brasil, o objeto de estudo foi o
"Jornal Nacional" da Rede Globo de Televisdo que, alias, vem sendo observado por
Vvéarios estudiosos desta area.

Ainda em 1981, uma tese de mestrado defendida na ECO/UERJ aborda, também, o
telejornalismo: De Fato é Noticia, de autoria de Davide da Concei¢cdo Mota. O autor
correlaciona os fatos e a narrativa audiovisual com a retérica das noticias. Ele conclui
seu estudo tentando uma sistematizacdo do que seria a ordenacao dos elementos, a
reportagem e a edicdo da noticia.

J& Luis Fernando Santoro (1982) publicou um ensaio, abordando a Televiséo e
divulgacao cientifica: uma espaco para o fantastico. Ele analisa a divulgacdo do que é
considerado como "informacao cientifica™ através da TV, mas que "ndo passa de
charlatanismo". Santoro examina os principais obstaculos para a producédo de
programas "verdadeiramente cientificos" na televisdo brasileira.

Em 1982, Inés Pereira Luz divulgou um ensaio, TV Mulher e a comunicacgao
comunitaria, no qual disseca o programa o programa TV-Mulher da Rede Globo,
analisando o conteldo do programa sob a o6tica jornalistica. Ela examina, inclusive, a
maneira pela qual é tratada, no programa, a questao politico-social da mulher, a partir
de uma concepcgéo critica de comunicacdo comunitaria. O estudo tenta identificara
influéncia deste programa sobre a populacéo, verificando o processo de
conscientizacdo dos grupos comunitarios e observando também a influéncia da
ideologia dominante sobre os mesmos.

Guilherme Jorge Rezende tem-se dedicado ao estudo do "Jornal Nacional” da Rede
Globo, sobre o qual ja publicou dois trabalhos: 1) Jornal Nacional comemora 15 anos,
publicado em, 1984, e, 2) O Tele-espetaculo da noticia, analise morfolégica do
contetdo de uma semana (7 a 13 de janeiro de 1982) do Jornal Nacional da Rede
Globo de Televisao, publicado em 1985. NO primeiro, Rezende apresenta um
panorama histérico do Jornal Nacional e, no segundo, tenta caracterizar a producao
jornalistica de nossa televisao a partir da descricdo do sistema mercantilista de nossas
emissoras.

Outro trabalho dedicado ao Jornal Nacional foi o realizado em 1985 por Carlos Eduardo
Lins da Silva, intitulado: Muito Além do Jardim Botanico, no qual ele realiza um estudo
sobre a audiéncia que este programa tem entre os trabalhadores e como as
informacdes sao interpretadas. Lins da Silva faz uma analise da reconstrucdo da
realidade pelos trabalhadores de duas comunidades, uma em Sao Paulo, outra no
Nordeste. Em sua andlise ele considera as informac¢fes que os trabalhadores recebem
nao apenas da televisdo, como também de fontes interpessoais, igreja, movimento
sindical, partidos politicos e outros meios de comunicacdo de massa. Segundo ele, o
conteudo das informagfes transmitidas pela televisdo é recebido pelos trabalhadores ja
filtrado, transformando-se, assim, apenas em mais um componente na formacdo da
representacdo da realidade.

Em 1986, Geraldo Magela Braga publicou o ensaio e Industria Cultural Comunicagéo
Rural: Analise do espaco rural na TV Brasileira, apresentando uma analise critico-
descritiva dos programas "Globo Rural" e "Som Brasil". Ele descreve o papel da
televisdo como difusora de inovacgdes tecnoldgicas para o meio rural.



2.2.2.3. Telenovela

As telenovelas produzidas no Brasil vém sendo objeto de estudos desde a Segunda
metade da década de 60, quando José Marques de Melo (1969) publicou um dos
primeiros ensaios sobre este tipo de programa da nossa televisdo. Em seu trabalho,
Telenovelas: Catarse Coletiva, o autor descreve os antecedentes desse programa
"produto tipico da cultura de massa". Marques de Melo salienta que a telenovela "teve
seu protoétipo no romance burgués do século XVIII e nos folhetins do século XIX" ,
tendo sido também utilizado por outros meios de comunicacdo (cinema e radio) "para
atrair multidées". Marques de Melo define a telenovela como " Um fenémeno singular
da televiséo brasileira. Surgiu, por volta de 1964, como um recurso das emissoras
paulistas e cariocas, para superar os baixos indices de audiéncia (naquele ano o IBOPE
registrava uma média de 64% de aparelhos desligados".

Em 1970, em um outro trabalho, Comunicacdo Social: Teoria e Pesquisa, que também
€ considerado um estudo pioneiro sobre os fendmenos da comunicacao social dentro
do contexto da realidade nacional, Marques de Melo aborda o tema mais uma vez no
ensaio intitulado A Func¢éo das Telenovelas e Perfil; do seu Publico Feminino em Sao
Paulo.

A primeira andlise semantica linear de duas telenovelas ( "Selva de Pedra" e "Cavalo
de Aco") foi realizada por Mbénica T. Rector, no livro A Mensagem da Telenovela, no
ano de 1973. Segundo a autora, as telenovelas podem ser decompostas pelo fato de
existir redundancia em todas elas: os personagens e o local onde a estéria se
desenrolas por mudar, mas permanecem os tipo de rela¢des entre os individuos e
entre estes e a sociedade.

No ano seguinte, em 1974, Sénia Miceli Pessoa de Barros defendeu uma t4esse de
mestrado na USP, acrescentando a bibliografia especifica mais um trabalho: Imitacédo
da Vida (Pesquisa exploratdria sobre a telenovela no Brasil). Em seu estudo, Barros faz
um levantamento das condi¢des de operacdo da nossa televisdo entre os anos de 1970
a 1972, analisando as altera¢des de linguagem e significacdo como um resultado da
crescente intervencdo do Estado sobre a producdo das mensagens. Segundo o
entendimento da autora, essa intervencdo é uma tentativa de ocasionar uma
"conversdo de grande parte de um publico heterogéneo, no sentido de homogeneiza-
lo". Ela constatada que as telenovelas tém exercido um importante papel na
reproducdo de estruturas de dominacéao politica e econbémica.

Em 1975, J.V. Tilburg publicou um ensaio intitulado O Estereétipo na Telenovela, no
qual faz uma analise da telenovela como representagcédo simbdlica do real. Em 1980, o
Centro de Investigagao e Divulgagao publicou pela Vozes Editora o estudo: A
Telenovela, Instrumento de Educacdo Permanente. Este trabalho apresenta uma
analise sobre as telenovelas brasileiras sob o ponto de vista da codificacdo iconica.

Foi também em 1980 que Vera Brandao Pimentel apresentou a tese O Monopdlio da
Fala na Comunidade Agro-Industrial de Delmiro Gouveia no Sertdo Alagoano, na
ECO/UERJ. Neste estudo Pimentel analisa os efeitos das telenovelas nos valores,
comportamentos e habitos daquela comunidade.

Quem também defendeu tese de mestrado em 1980, utilizando telenovela como tema
foi Maria Célia Fortes Santos de Bustamante. Em seu trabalho, TV e Dinamica Familiar,
destaca o papel exercido pela televisdo nas transformagfes sociais e nas relacbes



familiares. Ela aponta a telenovela como o fator que exerce maior influéncia na
mudanca de atitude e comportamentos.

Em 1981, J. V. Tilburg, aprofundando a pesquisa iniciada em 1975, publica o livro O
Esteredtipo Visual da Telenovela Brasileira como Mecanismo de Educagdo Permanente.
O autor tenta mostrar como 0s meios de comunicacdo de massa se interrelacionam,
tendo a televisdao como ponto de referéncia e onde a telenovela emerge como
instrumento de educacgédo permanente.

Ja Flavio Luis Porto e Silva, também em 1981, publica um livro enfocando as
manifestacbes teatrais na televisao: O Teleteatro Paulista nas Décadas de 50 e 60.
Trata-se de um levantamento da integracdo entre o teatro e a televiséo, que resultou
em programas que marcaram época. Ele registra os seguintes programas de forma
documental: TV de Vanguarda, Grande Teatro Tupi, TV Comédia, O Contador de
Histérias, Teatro Cacilda Becker, Teleteatro Infantil de Jdlio Gouveia e Tatiana Belinky.

Complementando o género de pesquisa documental, em 1982, Ismael Fernandes
publica Memoria da Telenovela Brasileira, reunindo mais de 300 titulos de telenovelas
brasileiras com um resumo da est6ria, nome do autor, componentes do elenco, periodo
e local da exibicdo. O levantamento inclui desde os primeiros trabalhos veiculados na
década de 60 até os transmitidos no final da década de 70.

Em 1983, Ondina Fachel Leal defendeu, em Porto Alegre, uma tese de mestrado sobre
A Novela das Oito. Jane J. Sarques (1983) publicou o ensaio A Discriminagdo Sexual na
Telenovela: Sua Influéncia sobre a Mulher Brasileira, no qual conclui que "a novela, na
medida em que legitima, de forma explicita ou latente, os valores dominantes com os
quais as telespectadoras se identificam, concorre para manté-las conformadas a ordem
vigente e reforgar a reproducéo da ideologia que alicerca a estrutura de dominacéo e
discriminacao'(P4g.226).

Em 1984, Artur Tavola publicou o livro O Ator, no qual analisa aspectos do trabalho
desenvolvido pelos atores na televisdo, em razdo da forma de interpretacdo na
telenovela néo ser téo rigida quanto a realizada no teatro e no cinema, permitindo ao
ator um exercicio permanente de improvisagao.

Enquanto Tavola (1984) estudo o ator, Samira Youssef Campedelli (1985), no livro A
Telenovela, estabelece cinco classes para ela: 1)folhetim melodramatico; 2)folhetim
exotico; 3) a telenovela alternativa, que cria o clima psicoldgico; 4)a telenovela
chanchada; 5)a novela-verdade. Seu trabalho evidencia a estratégia da Rede Globo no
sentido de monopolizacdo. Ela registra que a emissora langca méao de todos 0s recursos
de marketing para ganhar a audiéncia. Campedelli traca, também uma linha histérica
da TV centrada na telenovela. Analisa, ainda, as telenovelas de Janete Clair, detendo-
se no tipo folhetim utilizado em "O Astro".

Gra-finos na Globo, Cultura e Merchandising nas Novelas é o titulo do livro de Roberto
Ramos, lancado em 1986. Neste trabalho, o autor faz uma anélise detalhada das
novelas da Globo, denunciando nelas a criagcdo preconcebida de necessidades no
publico com objetivos econdmicos e politicos.

Dando continuidade ao seu interesse pelas novelas do horéario nobre, em 1986, Ondina
Fachel Leal lancou o livro A Leitura Social da Novela das Oito, onde apresenta os
resultados de uma pesquisa realizada em dois grupos de dez familias (classes popular



e dominante) na tentativa de identificar as diferengcas na reconstrucao da realidade por
elas com base nas mensagens dos veiculos de comunicacéao.

O trabalho mais recente sobre o tema: As Telenovelas da Globo: Producédo e
Exportacédo foi publicado por José Marques de Melo, em 1988. O autor utiliza a técnica
de estudo de caso e tem como tema as produc¢des da Globo até sua ascensdo como
produtora e exportadora de programas. Descreve o desenvolvimento da empresa,
explica como se processa a producgéo e exportacdo das telenovelas e aponta o "padrao
de qualidade™ como a raz&o para o sucesso obtido.

2.3. ASPECTOS POLITICOS
2.3.1. A televisao e o Estado: Politica de Comunicacao e ldeologia

Em 1970, Antbnio F. Costela publicou um livro, O Controle da Informacdo no Brasil,
apresentando uma analise histoérico-social da liberdade de informag&o no Pais,
discutindo o uso dos instrumentos juridicos pela Estado no controle sobre os meios de
comunicacdo de massa. Aborda, também, em relacdo ao setor da telerradiodifusdo o
Cédigo Brasileiro de Telecomunicac¢des e sua aplicagdo dentro do nosso contexto socio-
econdmico e politico. Ele analisa, ainda, as orienta¢gdes politicas do governo militar,
cobrindo o periodo de 1964 a 1970, no que tange ao direito de informar e de ser
informado, debatendo, inclusive, os Atos Institucionais e a portaria referente a censura
prévia baixada durante aquele periodo.

Luis Nogueira também fez um estudo sobre o Cddigo de Telecomunicac¢bes, em sua
tese apresentada na ECA/USP, em 1978: O Brasil e sua Politica de Telecomunicagdes.
Segundo Nogueira, foi a partir da criacdo deste Codigo (Lei No 4 .117, de 27 de agosto
de 1962) que o Pais passou a Ter uma politica prépria para o setor, que até entao era
controlado por grupos estrangeiros. Além de analisar o Cddigo de Telecomunicagdes, o
autor discute as suas implica¢cdes. Outros aspectos sdo abordados, também: a criacdo
da Embratel, através do Sistema Béasico de Telecomunicagfes, e a constituicdo do
Ministério das Comunicac¢des, no ano de 1967. Nogueira tece consideracdes criticas
sobre o0 surgimento e a estrutura das organiza¢cdes que gerem o setor das
telecomunicacgdes e seus reflexos sociais. Ele discute o papel do Sistema de
Telecomunicacgdes para a integragdo nacional, bem como este sistema passou a ser
controlado pelos governos p6s-64, tratado como area de Seguranca Nacional.

O Papel do Radio e da Tevé na Formacédo da Cultura Brasileira é o titulo do ensaio de
R. Amaral Vieira (1978), no qual o Sistema Brasileiro de Radiodifusdo € analisado
como instrumento para a defesa dos interesses da classe dominante. Visando a
modificacdo deste quadro, o autor propde que tanto o radio como a televisdo passem a
veicular conteddos das culturas das comunidades regionais e dos grupos minoritarios,
refletindo, assim, a cultura de toda a Nagao.

Hélio Soares Amaral (1980) apresenta, em sua tese de mestrado, um estudo sobre
Censura e Televisdo. Neste trabalho, ele analisa os efeitos da censura na linguagem da
televisado brasileira, que ele identifica coimo um veiculo de diversdo e transmissdo de
idéias do sistema politico. Amaral discorre a respeito da legislacédo, das pressdes
ideoldgicas, econdmicas e politicas sobre a televisao durante o periodo de 1974 a
1980.

Sérgio Caparelli (1980) publicou um livro, Comunicacdo de Massa, constituido por
ensaios sobre o nosso sistema de comunicacdo de massa e suas contradicdes no



contexto do modelo econdmico e politico adotado pelo Pais a partir de 1964.. Ele
analisa as influéncias deste modelo discutindo as diversas determinacgdes politicas
adotadas pelo Estado sobre a televisao, inclusive a Doutrina de Seguranca.

Outro trabalho sobre a politica de telecomunicac¢des, que destaca o envolvimento do
Estado com a televisdo é o de Aloisio da Franca Rocha Filho (1981): Comunicacao de
Massa e Estado: Televisdo e Politica de Telecomunicac¢des (1950-1975). O autor estuda
esse periodo, dando énfase aos mecanismos de dominacédo utilizados pelo Estado sobre
os veiculos de comunicagdo de massa, principalmente a televisao. Ele identifica o
Estado como responsavel pela infra-estrutura de apoio aos meios de comunicagao,
ampliando assim as relagfes capitalistas da producéo.

Em 1981, no livro Paraiso Tropical: A lIdeologia do Civismo na TVE do Maranhéo,
Helena Maria Bousquet Bomeny analisa como as aulas da disciplina de Educagéo Moral
e Civica, transmitidas pela TVE do Maranhao, projetam a ideologia do governo militar,
verificando a mudanga do comportamento politico dos alunos. Ela demonstra que a
televisao foi utilizada como instrumento de transmissédo dessa ideologia.

Também em 1981, no ensaio Tendéncias Populistas na TV Brasileira, Luis Fernando
Santoro demonstra como a televisdo foi utilizada para manter a estabilidade do regime
militar.

Em 1982, Sérgio Mattos, no livro The Impact of the 1964 Revolution on Brazilian
Television (baseado em sua tese de mestrado defendida em 1980 na Universidade do
Texas em Austin, Estados Unidos, com o titulo de "The Impact of Brazilian Military
Government on the Development of TV in Brazil"), apresenta um estudo sobre a
cooptacdo da televisdo pelos governos pds-64, como mecanismo de divulgacdo da
politica desenvolvimentista e da Doutrina de Seguranca Nacional. O autor descreve a
evolucédo histérica do veiculo e aponta as maneira como ele foi usado para atender aos
interesses politicos do regime implantado no Pais. Neste trabalho, Mattos evidencia,
também, a influéncia do Estado no desenvolvimento da televisao, conseguida através
da montagem de toda a infra-estrutura necessaria ao seu crescimento.

Maria Elvira Bonavita Federico publicou, em 1982, o livro Hist6ria da Comunicagao:
Radio e TV no Brasil, no qual reconstitui a histéria destes meios desde o advento da
radiodifusdo. Ela analisa instituicdes como Dentel, Telebras, Embratel e Radiobras,
responséaveis pela politica, infra-estrutura, fiscalizacdo e controle da telerradiodifusao
no Brasil. Este trabalho trata, também, da programacao das emissoras de TV e das
relacBes destas com a industria eletrdénica e agéncias de publicidade.

Em um ensaio, Hegemonia e Contra-Informacao: Por uma Praxis da Comunicacao,
publicado em 1982, Anamaria Fadul introduz o conceito de luta de classes no estudo
da televisédo, a partir da discussédo do significado da inddstria cultural no capitalismo
monopolista. Baseando-se no conceito de hegemonia de Gramsci, a autora apresenta
os veiculos de massa, principalmente a televisdo, como instrumentos de acao politica.

Também em 1982, Gabriel Priolli Netto publicou um ensaio, A TV para o bem do Brasil,
no qual realiza uma andlise do desenvolvimento da televisdo e de seu envolvimento
com o Estado. Salienta que este a utiliza, visando "recobrir o Pais com um mesmo
manto ideolégico, que permitisse a sustentacao politica dos novos interesses" do
regime militar. O autor, no entanto, adverte que considerar os meios de comunicagao
de massa, principalmente a televisdo, como simples instrumentos ideolégicos a servico



da burguesia "é um grave erro de analise" porque "quando se admite um controle
monolitico dos meios de comunicacado, por parte de quem os detém, aceita-se a idéia
de que nao é possivel fazer nada em seu interior e que as tentativas de uma acao
contra-ideoldgica sao facilmente neutralizaveis'(Pa4g.107).

Priolli Netto conclui dizendo que se deve atuar junto a sociedade no sentido de
conscientiza-la de como os meios de comunicacao "podem e devem servir a seus
interesses”. Para se atingir esta meta ele propde Algumas medidas: "desconcentracéo
da propriedade do capital e da tecnologia no setor do radio e da TV, para
desconcentracdo geografica da producédo e do poder politico, através de conselhos
comunitarios de radiodifusao"” (Pag.115).

Em 1985, dois ensaios voltam a tratar da politica de comunicacdo. O primeiro, de
autoria de Arlindo Castro (1985), TV Também é Cultura, discorre sobre a importancia e
necessidade do Brasil Ter uma politica cultural que considere a televisdo também como
cultura. O segundo, de autoria de Sérgio Caparelli (1985), intitulado Politica da
Radiodifusdo no Brasil, estuda a legislacédo brasileira para o setor, abordando suas
origens, evolucao e quadro atual. O autor debate, ainda, as influéncias politicas e
econdbmicas, domésticas e estrangeiras, sobre o setor.

2.4. ASPECTOS ECONOMICOS

Os aspectos do desenvolvimento econémico da televisao e de sua interrelacdo com o
sistema capitalista do Pais tém sido objeto de iniUmeros estudos que vém sendo
realizados desde a década de 70. Alguns se dedicam a analise da estrutura empresarial
e industrial da televisdo, enquanto outros estudam aspectos de seu desenvolvimento
dentro do modelo capitalista dependente brasileiro. Esta seccdo esta, portanto,
subdividida em duas parte, que correspondem as tendéncias dos trabalhos
selecionados.

2.4.1. A Televisao e sua estrutura

Muniz Sodré (1977), no livro O Monopdlio da Fala, além de fazer uma analise sobre a
funcdo e a linguagem da televisao no Brasil, aponta o desenvolvimento deste veiculo,
nos ultimos anos, como uma das consequéncias da ideologia do modelo nacional de
crescimento econdmico importado. Segundo o autor, os meios de comunicacdo de
massa, principalmente a televisdo, contribuiram para estimular o consumo, em larga
escala dos bens e servicos de luxo produzidos pelo sistema capitalista.

Em 1978, a ABEPEC — Associacao Brasileira de Pesquisadores da Comunicacéao,
realizou um importante levantamento, de abrangéncia nacional, sobre a televisao
brasileira considerando sua programacao, sua estrutura organizacional e sua
dependéncia aos grandes centros de produgado. O levantamento foi executado por 320
pesquisadores, de varias regides do Pais, que mapearam a estrutura de 81 emissoras
de televisdo e os respectivos sistemas de funcionamento durante o periodo de 6 a 12
de marcgo de 1978.

Sobre este levantamento da ABEPEC, José Marques de Melo escreveu dois ensaios: O
Complexo Brasileiro de Televisao (1979) e Escapismo e Dependéncia na Programacao
da TV Brasileira (1981).No primeiro, ele analisa as tabelas estatisticas que registram
as informacdes da pesquisa. No segundo, Marques de Melo discute aspectos do
conteudo da programac¢édo da amostra mapeada pela ABEPEC e analisa algumas das



caracteristicas tecnoldgicas das emissoras pesquisadas.

Em 1982, José Manuel Moran concluiu sua tese, ContradicGes e Perspectivas da
Televisdo Brasileira, na qual a televisdo aparece como um meio de comunicacao
capitalista e contraditério. Sérgio Caparelli (1982) também estuda a televisdo dentro
do capitalismo dependente, no livro Televisdo e Capitalismo no Brasil. Este trabalho é
uma reflexdo critica sobre o duplo papel da televisdo como agente e reflexo da
estrutura sécio-econémica, politica e cultural do Brasil. A obra esta dividida em trés
parte: a) um ensaio sobre a evolucdo da TV no Brasil; b) uma analise da problematica
referente a reproducéo pela TV da ideologia das emissoras.

A estrutura organizacional das emissoras de televisédo foi estudada, também, por
Carlos Eduardo Potsch de Carvalho e Silva (1983), numa tese de mestrado: Estratégia
Empresarial e Estrutura Organizacional nas Emissoras de TB Brasileiras (1950-1982).
O autor pesquisou a evolucdo da televisao, considerando sua estrutura organizacional
e sua estratégia de crescimento dentro do contexto econémico no periodo que
compreende sua implantacdo, em 1950, até o ano de 1982. Ele analisa a TV como
produto industrial em si, a0 mesmo tempo em gue a relaciona com todo o processo de
industrializacao do Pais.

Em 1984, José Manuel Moran publicou o ensaio A Credibilidade dos Comerciais de
Televisdo, destacando os fatores que levam um comercial de TV a Ter credibilidade
junto a sua audiéncia. Alids, o sistema comercial da TV brasileira, sua dindmica de
mercado e perspectivas sdo analisadas, também, por César Ricardo Siqueira Bolafio,
em sua tese de mestrado apresentada na Unicamp, em 1986: Mercado Brasileiro de
Televisdo: Uma abordagem dinamica.

Baseado nesta tese, Bolafio publicou, em 1988, o livro Mercado Brasileiro de Televisao,
aprofundando a andlise econbmica do sistema comercial de nossa televisdo. O autor
avalia "as bases sobre as quais se assenta o sistema brasileiro de televisdo comercial”.
O elemento central de sua analise "e a distribuicdo da verba de midia e a luta
competitiva entre as emissoras por abocanhar uma parte desse bolo". O autor ressalta,
ainda, a "industria cultural como elemento indissociavel do desenvolvimento do
Capitalismo Monopolista”.

2.4.2. A Televisado como veiculo dependente

A Televisdo como instrumento do Neocapitalismo: Evidéncias do caso brasileiro é o
titulo do ensaio de José Marques de Melo, publicado em 1979. Utilizando-se, mais uma
vez, dos dados da pesquisa realizada pela ASBEPEC (1978), o autor analisa e
demonstra a dependéncia tecnoldgica, cultural e informativa do sistema brasileiro de
televisdo. Segundo o autor "a implantacdo de meios de comunicacdo de massa nas
areas coloniais sempre obedeceu ao imperativo de introjectar a cultura e a ideologia do
colonizador. No caso da televisédo, esse papel avultou-se pela natureza do préprio meio
e pela dependéncia que mantém em relagdo aos paises metropolitanos.

Sobre a dependéncia da televisédo brasileira no que se refere a programacéao, Joseph
Straubhaar (1981) defende o ponto de vista de que depois da implantacdo da Rede
Globo, a televisao brasileira passou a ter mais autonomia e independéncia em relagéo
a televisdo norte-americana. Em sua tese de doutoramento, The Transformation of
Cultural Dependence: The Decline of American Influence on the Brazilian
Television Industry, Straubhaar discute as transformacdes da participacao norte-



americana na estrutura empresarial e programacao da televisédo brasileira.

Sérgio Mattos (1982) na sua tese de doutoramento, Domestic and Foreign Advertising
in Television and Mass Media Growth: A Case Study of Brazil, defendida na
Universidade do Texas, EUA, apresenta a seqiiéncia histérica do relacionamento entre
a indudstria da publicidade (doméstica e estrangeira) e os meios de comunicacao de
massa, destacando a televisdo como maior veiculo publicitario do Brasil. O estudo de
Mattos foi realizado considerando o contexto sdcio-econdmico e politico do modelo de
desenvolvimento dependente adotado pelo regime militar brasileiro. Sua analise
abrange o periodo de 1964 a 1982. O autor apresenta evidéncias de que este contexto
influenciou direta e indiretamente o desenvolvimento da televisdo e da indUstria
publicitaria, da qual a primeira é dependente. Os dados deste estudo demonstram que
tanto os veiculos de comunicag¢do quanto o setor publicitario se beneficiaram,
estrutural e empresarialmente, das politicas s6cio-econdmicas adotadas pelo regime.
Como uma conseqiéncia do modelo adotado, Mattos esclarece que houve um aumento
nos gastos publicitarios, além de um rapido crescimento dos veiculos de comunicacdo
no Brasil, principalmente a televisao.

Em 1982, o livro A Teleinvaséo: a participacdo estrangeira na televisao brasileira, de
Carlos Rodolfo Avila, salienta, numa visdo diacrénica, a dependéncia da nossa
televisao, revelando a maneira pela qual o capital multinacional participa da TV no
Brasil, num "processo acumulativo da mais-valia tanto material quanto ideolégica".

Num ensaio intitulado O Declinio da Influéncia Americana na Televisdo Brasileira,
Joseph Straubbhaar (1983) aponta o aumento do total de horas de producgao nacional
transmitidas pela televisdo como evidéncia da diminui¢do da influéncia norte-
americana neste veiculo. O autor cita que além da nacionalizacdo dos programas, vem
ocorrendo também uma situacdo que ele denomina de "abrasileiramento” de conceitos
norte-americanos de diregao televisiva.

Em 1983, Sérgio Mattos volta a analisar as rela¢gdes entre a inddstria brasileira e dois
fatores que mais influenciaram seu crescimento: O Estado e a industria publicitaria. A
andlise é feita no ensaio intitulado Publicidade e Influéncia Governamental na Televiséo
Brasileira. O autor detalha as mais variadas formas desta influéncia, das legais as
econbmicas.

Emile G. McAnany (1983) discute o conceito de dependéncia cultural na América
Latina, tomando a televisao brasileira como exemplo, no ensaio intitulado: A Légica da
Indastria Cultural na América Latina: A Industria da Televisdo no Brasil. Ele defende o
ponto de vista de que as politicas nacionais de cultura sao insuficientes para mudar o
quadro desta dependéncia.

Em 1984, Sérgio Mattos publicou o artigo Advertising and Government Influences: The
Case of Brazilian Television, analisando o crescimento da TV Globo durante os anos do
regime militar até atingir a sua atual posi¢cdo de dominacao. O autor argui que o
desenvolvimento da televisao brasileira pode ser melhor entendido se observados os
fatores intervenientes nacionais (como o desenvolvimento da industria publicitaria e o
papel desenvolvido pelos governos militares) do que se for procurar respostas nas
teorias internacionais de imperialismo e dependéncia dos meios de comunicacao de
massa. O autor defende, ainda, que a TV Globo cresceu como resultado, primeiro, do
rapido desenvolvimento da economia brasileira e de sua industria publicitaria, e, em



segundo lugar, do relacionamento amigavel mantido com os governos militares.

Em 1985, José Marques de Melo publicou o livro Para uma leitura critica da
comunicacado, abordando quatro importantes aspectos da comunicacdo: 1) a questado
da leitura; 2) a relacdo entre televisdo, poder e dependéncia cultural; 3) consideracfes
sobre a imprensa, jornalismo e relagdes publicas; 4) a posicao da Igreja frente a
comunicacgao.

2.5. INFORMAGOES COMPLEMENTARES

Nesta seccéo estdo os estudos sobre televisdo que ndo tendo sido incluidos nos quatro
grandes grupos foram analisados a luz dos seguintes temas: 1)Audiéncia e televisao;
2) Educacgéo, satélite e televisdo; 3) Cinema, literatura e televiséo.

2.5.1. Audiéncia e televisao

Em 1975, a Secretaria de Agricultura do Estado de S&o Paulo publicou o estudo
realizado por Heli Correa e Antonio de Almeida Ramos: Pesquisa de Audiéncia de R

R&dio e Televisdo e de Leitura de Jornais e Revistas. Este trabalho tinha como objetivo
conhecer os habitos dos agricultores em relagdo ao radio, televisado, jornais e revistas.

Em 1984, José Marques de Melo publicou um artigo, As Pesquisas de Audiéncia na
Televisdo Brasileira, no qual tece comentarios sobre as pesquisas de audiéncia e
opiniao publica nas empresas de televisdo. Outro estudo que trata dos indices de
audiéncia é o de César Ricardo Siqueira Bolafio, em 1987: A Questao do Publico de TV
no Brasil: ReflexBes sobre a Pesquisa Lintas. Ele analisa uma pesquisa da Marplan nos
oito maiores mercados consumidores do Pais e constata um dado considerado como
fundamental: "88% dos lares das classes D e E (critérios ABA) possuem aparelho de
televisdo. Na classe C esta porcentagem se eleva para 90%. Isto num pais onde as
classes A e B (menos de 25% da populacdo) sdo responsaveis por mais de 88% do
consumo".

2.5.2. Educacao, satélite e televisao

Em 1967, William A Herzog Jr. Escreveu um trabalho, The Utilization of Radio and
Television for Adult Education in Brazil, no qual trabalha a problematica dos programas
de educacéo de adultos através da midia eletrénica que estavam sendo desenvolvidos
no ano de 1967 e chega a uma série de conclusfes. Entre elas a de que, no Brasil, os
fatores politicos desempenham um papel muito importante na continuidade ou
interrup¢do dos programas de alfabetizacdo e educacao suplementar através dos
veiculos eletrénicos, principalmente a televisao.

Em 1980, Odilon Belém, em sua tese de mestrado A TVE de Gilson Amado e Carneiro
Ledo, discorre sobre a implantacdo e aproveitamento da televisdo educativa no Brasil.
Ele considera as vantagens da televisdo sobre o radio, realizando um levantamento da
programacao da TVE do Rio desde a sua fundacéo.

Luis Fernando Santoro (1980) desenvolveu algumas reflexfes sobre O Radio e a
Televisdo como objetos de ensino. O autor sugere diretrizes para a execugao de
projetos que utilizem os veiculos de comunicacdo de massa com objetivo precipuo de



formar a consciéncia critica dos receptores.

Emile McAnany e Jodo Batista de Oliveira realizaram, em 1981, uma avaliacdo das
experiéncias do projeto SACI/EXERN, respectivamente em Séo José dos Campos-SP, e
em Natal-RN, que utilizaram tecnologias educacionais através de satélites artificiais de
comunicacao. O relatério apresenta a reconstitui¢do histérica do projeto.

Luis Navarro de Brito publicou, em 1981, o livro Teleducagédo - O uso de satélites:
politica, poder, direito, que trata do uso de satélites artificiais de comunicacdo com fins
educativos. O autor apresenta um levantamento da regulamentacéao juridica das
telecomunicagdes educativas e discute a problematica que envolve a cooperacgdo
internacional neste setor.

Em 1984, Matias José Ribeiro publicou um ensaio sobre a utilizacdo de satélites
artificiais para a transmissao direta de programas televisivos: Os Satélites vao levar
todas as tevés do mundo para sua casa.

Mauricio Gabriel Lotar Junior (1984), por sua vez, trabalhou O Computador e a
Televisdo como recursos no processo ensino - aprendizagem. Este foi o tema de sua
tese de mestrado, cujo principal objetivo era verificar todas as possibilidades de
utilizacdo das tecnologias disponiveis para fins de educagéao.

2.5.3. Cinema, literatura e televisao

O Cinema frente a TV é o titulo do livro de Luis Espinhal (1981) que desenvolve um
estudo comparativo das linguagens cinematograficas e televisivas sob trés aspectos: a
realidade, a imagem e o espectador. Como anexo de seu estudo, Espinhal apresenta
um glossario do vocabulario televisivo.

Lucrécia D’Aléssio Ferrara, no livro Da Literatura a Tevé, apresenta um estudo de trés
textos literarios que foram adaptados para utilizacdo na televisdo. Ela se concentra na
analise de dois aspectos: a sele¢cdo do material e a transformacdo do material literario
ao ser adaptado. A autora considerou, na analise dos textos, a estrutura da linguagem
e se a producéo situou ou ndo o texto historicamente.

Em 1983, Doc Comparado no livro, Roteiro: Arte e Técnica de Escrever para Cinema e
Televisdo, apresenta, com detalhes, todas as etapas necessarias para a producao de
um roteiro. O autor explica as diferencas entre um script para televisdo e cinema e,
didaticamente, orienta 0os passos a serem seguidos no sentido de se fazer a adaptacéo
de um romance para cinema ou video.

Vera Iris Paternostro (1987) publicou o trabalho intitulado O Texto na TV: Manual de
Telejornalismo que se caracteriza como um livro didatico. Em sua primeira parte a
autora apresenta uma sintese da histdria da televisdo, no Brasil e no mundo, do ponto
de vista tecnoldgico, classificando a evolugao deste veiculo sob trés aspectos: TV ao
vivo, revolugdo do videoteipe e producgédo independente. Na Segunda parte do livro a
autora orienta como proceder para escrever textos para a televiséo.

No ano de 1990, publicado também pela Editora Brasiliense, surgiu mais um livro
didatico nesta area: Aprender Telejornalismo: Producao e Técnica, de autoria de
Sebastido Squirra. Neste livro Squirra, utilizando-se de sua experiéncia pratica como



jornalista de televisé@o e professor da area, esboca as principais linhas necessarias ao
aprendizado e a pratica do telejornalismo. Em sintese, neste livro, dividido em duas
partes — processo e técnica — 0 autor apresenta alternativas didaticas e
profissionalizantes para a producédo de entrevistas, reportagens, edicdo e apresentacao
das telenoticias, fornecendo ainda noc¢des técnicas sobre a imagem, a camara
eletrdnica, linguagem, iluminacdo e sonoplastia.

3. CRONOLOGIA DA TELEVISAO BRASILEIRA
(1950-1990)

1950

* Em 18 de setembro de foi inaugurada a TV-Tupi Difusora de Sao Paulo, a primeira
emissora do Brasil.
* No dia 19 de setembro foi ao ar o primeiro telejornal brasileiro: "Imagens do Dia".

1951

* No dia 20 de janeiro foi inaugurada a TV-Tupi do Rio de Janeiro.

*Foi iniciada, no Brasil, a fabricacdo de televisores. A marca era "Invictus".

* No dia 21 de dezembro comecou a transmissao da primeira telenovela brasileira,
"Sua vida me pertence", escrita por Walter Foster. Esta novela era transmitida em dois
capitulos por semana. Tinha o patrocinio da Coty era produzida pela agéncia de
publicidade norte-americana J.W. Thompson.

1952

* No dia 14 de marco foi inaugura da a TV Paulista.

* No dia 1° de abril foi transmitida primeira edicdo do seu "Repérter Esso”, que
permaneceu no ar até o dia 31 de dezembro de 1970.

1953

A TV Record iniciou suas transmissfes no dia 27 de setembro, em Sao Paulo. Foi a
primeira emissora a ser inaugurada em prédio construido especificamente para
televisdo e ndo adaptado como as demais.

1954

*A TV Record transmitiu o primeiro seriado de aventuras produzido no Brasil: "Capitdo
7", estrelado por Ayres Campos e Idalina de Oliveira.

1955



* No dia 15 de julho , foi ao ar a TV Rio, Canal 13, da Guanabara.

* No dia 18 de dezembro a TV-Tupi Difusora de Sao Paulo realizou a primeira
transmissao direta: um jogo de futebol realizado entre as equipes do Santos e do
Palmeiras, na cidade de Santos, em S&o Paulo.

1956

* No dia 22 de fevereiro foi realizada a primeira transmissdo direta interestadual. Os
paulistas assistiram a partida disputada entre Brasil e Inglaterra, realizada no Estadio
do Maracan&, no Rio de Janeiro.

1957

* Foram iniciadas, em Sado Paulo, as transmissdes sistematicas para o interior do
Estado.
* Dez emissoras de televisdo ja estavam em operacao no Pais.

1958
* Foi inaugurada a TV Cultura, Canal 2, de Sao Paulo.
1959

* Em outubro, o ministro da Justica, Armando Falcado, assinou a primeira legislacao
regulamentando a censura na televisao brasileira, proibindo a divulgacdo de qualquer
declaracdo do deputado Tenério Cavalcanti sobre o caso Sacopa.

* A AEG Telefunken lancou no Pais o seu primeiro televisor, em preto e branco, com
21 polegadas.

1960

* No dia 7 de setembro foi inaugurada, por um grupo de empresarios santistas, a TV-
Excelsior.

* No dia 19 de novembro foi inaugurada em Salvador , a TV Itapoan.

* A TV Tupi usou, pela primeira vez, o videoteipe, numa adaptacdo de "Hamlet", de
Shakespeare. Foi 0 primeiro teleteatro a usar o VT no Brasil.

* Foi transmitido pela TV Cultura de Sao Paulo o primeiro Telecurso brasileiro, visando
preparar candidatos ao exame de admisséo ao ginasio.

1961

* No dia 30 de maio o Conselho Nacional de Telecomunica¢fes (CONTEL) foi criado
pelo Decreto No. 50.666.

1962

* Decreto presidencial obrigou que todos os filmes transmitidos pela TV fossem
dublados.

* A televisdo ja absorvia 24% dos investimentos publicitarios do Pais.

* Foi promulgado o Codigo Brasileiro de Telecomunicacgdes.

* Foram realizadas as primeiras experiéncias de televisdo educativa no Rio de Janeiro,



quando a TV Continental transmitiu aulas basicas do Curso de Madureza,
simultaneamente com a TV-Tupi Difusora de Sao Paulo.

1963

* Foi ao ar a primeira telenovela brasileira em capitulos diarios: "25-499- Ocupado”,
produzida pela TV Excelsior.

* Foi promulgado o decreto que regulamentou a programac¢ao ao vivo na televiséo.

* O Decreto No. 52.795, de 31 de outubro, regulamentou os servicos de radiodifusao,
fixando os objetivos do radio e da televisédo, considerados de interesse nacional.

* A televisao brasileira comegou a transmitir os grandes shows musicais.

* Na Espanha, o Prémio Ondas foi concedido ao programa jornalistico "Jornal de
Vanguarda", apresentado inicialmente pela TV Excelsior, como o melhor telejornal do
mundo.

1964

* No ano do golpe militar havia, no Pais, 34 estacdes de televisdo e mais de 1.800.000
aparelhos receptores.

* Foi concedido um canal de televisdo as Organizagbes Globo, de propriedade de
Roberto Marinho.

* A TV Rio transmite a novela de maior sucesso na década: "O Direito de Nascer".

1965

* No dia 26 de abril foi inaugurada a TV Globo, no Rio de Janeiro.

* Comeca a distribui¢cdo, em nivel nacional, dos programas gravados em videoteipe e
produzidos no Rio de Séao Paulo.

* A TV Excelsior realizou o primeiro Festival de Musica Popular Brasileira.

* Em julho, o Ministério da Educacéo e Cultura — MEC, formalizou o pedido de reserva
de 100 canais de televisédo para fins educativos.

* Foi criada a Embratel.

1966

* ATV Excelsior, de Sao Paulo, iniciou em 16 de maio a transmissdo da mais longa
telenovela da histéria da televisado brasileira: "Redencao", que ficou no ar até o dia 2
de maio de 1968, apresentando um total de 596 capitulos.

* O controle acionario da TV Paulista, Canal 5, foi transferido da Organizacéo Vitor
Costa para Roberto Marinho (Organizacdes Globo), que desta forma passou a Ter a sua
Segunda emissora.

* Através do Decreto No. 59.366, de 14 de outubro, foi instituido o Fundo de
Financiamento de Televisdo Educativa.

1967

* Foi criado o Ministério das Comunicacgdes.

* Foram realizados os primeiros estudos para a implantacdo de um sistema doméstico
de comunicacgdes por satélite, com a elaboragdo do Projeto SACI (Satélites Avancados
de Comunicacfes Interdisciplinares), para fins de Teleducacéo.

* A TV Bandeirantes, de propriedade de Jodo Saad, iniciou suas transmissdes no dia 13



de maio, em S&o Paulo.

* O Decreto-Lei No. 236, de 28 de fevereiro, modificou o Cédigo Brasileiro de
Telecomunicagfes, estabelecendo o total de, no maximo 10 esta¢fes para cada
grupo/entidade, limitando em 5 o nimero de emissoras em VHF.

1968

* Foi criada por Decreto, no dia 15 de janeiro, a AERP — Assessoria Especial de
Relagbes Publicas, que passou a controlar a propaganda politica do governo militar.

* No dia 4 de abril morre Assis Chateaubriand, o jornalista que trouxe a televisao para
o Pais.

* Renovando a linguagem das telenovelas e introduzindo a figura do anti-herdi, foi ao
ar, no dia 4 de novembro, a telenovela "Beto Rockfeller", produzida pela TV Tupi. Esta
novela ficou no ar por mais de um ano e é considerada como um marco da televisao
brasileira.

* Foi inaugurada a rede nacional de microondas.

* A TV Globo inaugurou sua terceira emissora geradora, em Belo Horizonte.

1969

* Um incéndio nas instala¢des da TV Globo de Sdo Paulo levou a rede a centralizar
suas produgdes no Rio de Janeiro.

* Os brasileiros assistiram ao vivo, transmissao via satélite, o homem pousando na
lua.

* No dia 1° de setembro o "Jornal Nacional”, da Rede Globo foi ao ar pela primeira vez.
* Um incéndio destruiu todo o equipamento da TV Bandeirantes, que continuou
transmitindo suas imagens dos seus caminhdes de externa.

* A TV Cultura de Sao Paulo, que comegou como emissora comercial vinculada ao
Condominio Acionario das Emissoras e Diarios Associados, foi vendida a Fundacéo
Padre Anchieta — Centro Paulista de Radio e Televisdo Educativa.

* Uma mensagem do Papa Paulo VI, recebida via satélite, inaugurou o primeiro Centro
de TV, em Tangua, no Rio de Janeiro, que passou a ser responsavel pela interligacao
das emissoras de televisdo.

* No dia 15 de marco foi inaugurada a TV Aratu, Canal 4, a Segunda emissora de
televisdo da Bahia.

1970

* O censo demografico nacional registrou que 27% das residéncias brasileiras ja
estavam equipadas com televisores.

* A TV Gazeta, de propriedade da Fundacdo Casper Libero, iniciou suas transmissdes
no dia 25 de janeiro, em Sado Paulo.

* A Copa do Mundo de 1970 foi transmitida ao vivo para todo o Pais.

* Em 28 de setembro o governo federal cassou, definitivamente, a concessao do canal
da TV Excelsior.

1971

* O Ministério das Comunica¢cfes comecou a considerar a utilizacdo de satélites para
telecomunicacg6es domésticas.

* O Ministério das Comunicag¢des baixou decreto regulamentando trés minutos de
intervalo comercial para cada 15 de programacao.



* A TV Excelsior encerrou suas atividades.

* Trinta e um por cento das residéncias brasileiras ja estavam equipadas com
televisores.

* A Globo inaugura sua emissora do Recife.

* A Bandeirantes transmitiu os primeiros programas a cores da televisédo brasileira.

1972

* No dia 31 de marg¢o ocorreu a primeira transmissao oficial a cores no Pais, quando foi
transmitida a Festa da Uva, em Caxias do Sul.

* O Prontel (Programa Nacional de Telecomunicac¢des) foi regulamentado.

* A Rede Globo inaugurou sua emissora de Brasilia.

1973

* A Rede Globo produziu sua primeira telenovela colorida: "O Bem-Amado”, que foi
veiculada no periodo de 24 de janeiro a 8 de outubro. Essa novela foi responsavel pela
consolidacao do horéario das 22 horas para este género de programa.

* O merchandising — a publicidade indireta de algum produto inserido no conteddo do
programa transmitido — foi introduzido na TV através da novela "Cavalo de Aco", da
Rede Globo. O merchandising também é definido como a publicidade que é feita fora
dos intervalos comerciais.

1974

* Comecgaram a operar as estacdes rastreadoras de satélites de Tangu4, Manaus e
Cuiaba, com o objetivo de distribuir os sinais de televisao.

* A TV Tupi inicia a implantagcéo das "programacdes nacionais”, padronizando seus
programas em todo o Pais. Tal medida foi adotada também pela Globo, em 1975, e,
em seguida, por todas as demais redes.

1975

* A censura federal proibiu a exibicdo da telenovela "Roque Santeiro", de Dias Gomes,
que so foi veiculada pela Rede Globo 10 anos depois.

* Implantou-se no Pais o conceito de Rede de Televiséo, devido ao sucesso da
programacao nacional.

* No dia 15 de dezembro, foi fundada, através da Lei 6.301, a Radiobrés.

1976

* O Brasil ocupa o quarto lugar entre os maiores usuarios do Satélite Intelsat.

* Em janeiro, o Grupo Silvio Santos ganhou a sua primeira concessao de um canal de
TV, no Rio de Janeiro.

* A Rede Globo iniciou a exportacédo de seus programas, dublados em espanhol, para
paises da América Latina.

* O governo aprovou o projeto de um Sistema Brasileiro de Telecomunicac¢des por
Satélite (SBTS), mas foi sustado em maio de 1977, devido a situacdo econdémico-
financeira do Pais.

* Um incéndio destruiu parte das instala¢gfes da TV Globo, no Rio de Janeiro,
descentralizando assim a programacao da rede, que passou a ser produzida em outras



cidades.
1977

* Foram iniciados os estudos de meios alternativos para o atendimento das localidades
que seriam servidas pelo SBTS. Como resultado, foi sugerido o aluguel de capacidade
nos satélites do Intelsat.

* O governo baixou decreto regulamentando a propaganda gratuita oficial durante 10
minutos por dia.

* A TV Bandeirantes inaugurou no Rio de Janeiro a TV Guanabara e deu inicio a sua
rede.

* Um acordo operacional entre Silvio Santos e Paulo Machado de Carvalho permitiu
que a TVS e a TV Record comegassem a operar em conjunto.

1978

* Uma pesquisa realizada em nivel nacional, pela ABEPEC, sobre a televisado brasileira
constatou que as telenovelas ja ocupavam 12% do total da programacao, enquanto os
filmes ocupavam 22% do tempo total. Foi constatado também que, durante a primeira
semana de marc¢o, 48% de toda a programacéao transmitida pela TV brasileira era
importada.

* O total de aparelhos de televiséo era de 14.825.000, de acordo com estimativas da
ABINEE.

1979

* O presidente Ernesto Geisel extinguiu o Al-5 , em marco.

* A TVE do Rio de Janeiro, de propriedade da Fundacgdo Centro Brasileiro de TV
Educativa, passou a integrar o Sistema Nacional de Televisdo Educativa, coordenando
as nove emissoras de televisdo educativa existentes no Pais.

* A Globo comecou a produzir e a transmitir as "Séries Brasileiras"

1980

* O Governo cassou, ho dia 14 de julho, por corrupcao financeira e dividas para com a
Previdéncia Social, a concessao de todos os canais da Rede Tupi, pertencentes aos
Diarios Associados, distribuindo-os depois entre Silvio Santos (SBT) e Adolfo Bloch
(Manchete.

* Existem, no Pais, 106 emissoras comerciais e 12 estatais.

* A Rede Globo recebeu o Prémio Salute, concedido pela "International Council of the
National Academy of Television, Arts and Scienses, dos Estados Unidos, devido a
qualidade dos programas por ela produzidos.

1981

* A Rede Globo passou a investir no telejornalismo, lancando o "TV Mulher" e o "Bom
Dia Brasil", lancado pouco tempo depois nos mesmos moldes do programa norte-
americano "Good Morning America".

* Em agosto, a rede de emissoras de televisdo de Silvio Santos, a SBT(Sistema
Brasileiro de Televisao) iniciou suas transmissdes.



1982

* A Critica italiana concedeu o Prémio Asa de Ouro do Sucesso a telenovela "Dancin’
Days", produzida pela TV Globo e transmitida no Brasil no periodo de 10 de julho de
1978 a 26 de janeiro de 1979.

* Comecou o "boom" do videocassete no Pais e a expansédo da producdo independente
de video.

* O programa especial "Morte e Vida Severina", produzido pela Rede Globo, ganhou o
Prémio Emmy, concedido pelo International Council of the National Academy of Arts
and Scienses dos Estados Unidos.

* A TV Bandeirantes foi a primeira emissora a utilizar o satélite em suas transmissoes,
substituindo o sistema de microondas e barateando 0s seus custos.

* Foi criado o SINRED (Sistema Nacional de Radiodifusdo Educativa) vinculado ao
Ministério da Educacgéo e Cultura e ao Ministério das Comunicacgdes.

* Em 9 de agosto, a Produtora Independente de Video da Editora Abril foi lancada no
mercado de televisdo, através da TV Gazeta, de Sao Paulo, que lhe reservou 15 horas
semanais no horério nobre.

1983

* A Rede Manchete iniciou suas transmissfes no dia 5 de junho com cinco emissoras
proprias e uma afiliada, a TV Pampa, de Porto Alegre.

* A Sociedade de Radiodifusdo Ebenezer ganhou a concessédo do canal 13, TV Rio, que
em 1975 teve seus transmissores lacrados pelo Dentel e sua concessao cassada por
motivo de faléncia.

* O "Jornal Nacional”, da Rede Globo, ja era o programa de maior audiéncia da
televisado brasileira.

1984

* A televisdo aderiu a campanha das elei¢cGes das "Diretas J4".

* Através da telenovela "Transas e Caretas", de Lauro César Muniz, a Globo
popularizou o videogame ATARI por todo o Pais. No merchandising inserido na novela,
se chegava ao requinte de ensinar o telespectador como usar o cartucho verdadeiro,
evitando o "pirata" que danificaria o equipamento.

1985

* A Globo comecou a planejar sua expansdo no exterior.

* O primeiro satélite brasileiro com 24 canais foi langcado em margo de 1986. Em 1988,
o Pais possuia 48 canais.

* No dia 15 de janeiro de 1985, a televiséo brasileira transmitiu ao vivo a elei¢cdo
indireta de Tancredo Neves, presidente, e José Sarney, vice-presidente.

* A Globo deixou de veicular o programa infantil "Sitio do Pica-pau Amarelo", levado
ao ar no periodo de 7 de marco de 1977 a 1985. Este programa foi considerado pela
UNESCO como o melhor programa infantil do mundo.

* Foi inaugurada em Salvador/Bahia, a TV Bahia, Canal 11, inicialmente transmitindo a
programacdo da Manchete e atualmente a da Globo.

1986

*Um incéndio destruiu 90% dos equipamentos da TV Cultura.



* Foi inaugurada a TV Educativa da Bahia, vinculada a Fundacao Instituto de
Radiodifusdo Educativa da Bahia.

1987

* As exportacdes dos programas da Rede Globo atingiram o total de US$ 20 milhdes.
* A Televisédo atingiu uma audiéncia potencial de 90 milhdes de telespectadores,
equivalente a 63% da populacado brasileira.

* Existiam 31 milhdes de aparelhos de tevé no Pais. Destes, 12,5 milhdes eram de
aparelhos em cores.

1988

* Existiam quase trés milhdes de aparelhos de videocassete no Pais.

* Em outubro foi promulgada a nova Constitui¢cdo brasileira, modificando o sistema de
concessdes de canais de radio e de televisao.

* Em 1° de junho, o canal 13 do Rio de Janeiro reiniciou suas transmissdes baseada
em programas evangélicos e jornalisticos.

1989

* Mais de 64% das 34.860.700 residéncias do Pais ja estavam equipadas com
aparelhos televisores.

1990

* A Rede Manchete passou a produzir novelas e minisséries, investindo nas belas
paisagens do interior do Pais e explorando a sensualidade do nu feminino. Com esta
estratégia conseguiu tomar preciosos pontos da audiéncia das novelas da Globo. A
novela "Pantanal” foi o marco desta nova fase das producdes da Manchete.

* A televisdo transmitiu, para todo o Pais, a posse do primeiro presidente civil, eleito
pelo voto direto, depois do Golpe de 1964.

* Através do decreto No. 99.180, de 15 de marco , que dispde sobre a reorganizacdo
dos 6rgaos da Presidéncia da Republica e dos Ministérios, foi criado o Ministério da
Infra-Estrutura, que entre outros 6rgéos absorveu o Ministério das Comunicacdes. O
antigo Ministério foi transformado na Secretaria Nacional de Comunica¢8es, composto
por: Departamento Nacional de Administracao de Freqiiéncia; Departamento Nacional
de Servicos Publicos; Departamento Nacional de Servicos Privados, e Departamento
Nacional de Fiscalizagcdo das Comunicacdes.

* No dia 30 de julho, o Departamento Nacional de Servigos Privados da Secretaria
Nacional de Comunica¢des do Ministério da Infra-Estrutura, baixou a Instrucdo No. 04,
estabelecendo procedimentos para a solicitacdo de instalacdes de estacdes dos
servicos de Radiodifusdo e Especiais de Televisdo por assinatura e de Retransmissao
de Televiséo.

* Em setembro, um documento contendo nove mil assinaturas contra a "licenciosidade
e violéncia na tevé" foi entregue ao Ministro da Justica por representantes de um
grupo gque se autodenomina "O amanhé dos nossos filhos".

* No dia 11 de setembro, durante a abertura do seminario intitulado "A Probleméatica
da Comunicacado de Massa: Reflexdes e Soluc¢bes", promovido pelo governo, em
Brasilia, o Ministro da Justica, Bernardo Cabral, posicionou-se contra o retorno da
censura oficial a televisdo, defendendo o ponto de vista de que cada veiculo de
comunicacdo deve estabelecer seus limites ao tratar de assuntos controvertidos. O



ministro afirmou que ndo ha nenhuma possibilidade de a televisao brasileira voltar a
ser vitima da censura prévia.

* No dia 18 de setembro, a televisédo brasileira completou 40 anos, demonstrando Ter
atingido, com sua criatividade, uma maturidade capaz de competir, no exterior,
ampliando as exportacfes de seus programas.
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