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Apresentacao

Cultura é o ser humano do homem.
George Lukacs

E a cultura, de fato, que constitui a fonte e a
finalidade do desenvolvimento... ela é a lin-
guagem, reflexdo, inovagdo, criagdo, capaci-
dade critica e acdo exercida sobre o mundo.
Javier Pérez de Cuéllar

O novo discurso cultural do mercado substituiu
o conceito do cidaddo pelo conceito do
consumidor.

Machael Tracy



Apresentacao
Roland Schaffner

A comercializag¢ao crescente — 1ludidamente denominada globalizagao —
de todas as esferas sociais, tutela também a televisao.

Televisao como meio dominante de informagdo e entretenimento tem
implicitamente um encargo educativo e cultural, ja amplamente pervertido.

O seminario aqui parcialmente documentado destinou-se a discutir as
formas e os conteudos culturais transmitidos pela televisao na Alemanha e
no Brasil. Os conferencistas concentraram-se na questdo fundamental: de
que maneira os fendmenos e produtos de cultura ‘“auténtica” podem e
devem chegar ao publico através do televisor. Este focus tematico levou os
debates consequentemente a questionar o carater ‘“cultural” da propria
televisao.

Este seminario s6 pdde esbogar algumas questdes centrais, esperando
incentivar uma continuagdo ¢ um aprofundamento dos debates entre o
publico baiano que engajado e dedicadamente acompanhou as
argumentagdes e analises dos exemplos televisivos apresentados. Esperava-
se até sensibilizar um pouco mais a responsabilidade politico-cultural dos
profissionais de TV.

Merecem agradecimentos especiais o prof. Sérgio Mattos pelo preparo
escrupuloso e¢ a coordenacdo habilidosa do semindrio, como também o
jornalista cultural da TV alema Dirk Kaemper pelas reflexdes bem

pesquisadas e conceitos inovativos.
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Introducao
Sérgio Mattos

Com a automacdo industrial, resultado dos avangos tecnoldgicos,
passamos a viver o que pode ser denominado de uma nova fase evolutiva.
Somos integrantes da nova sociedade da informatica, que passou a ditar os
modelos, normas ¢ habitos sociais que ja& comegam a provocar mudangas €
transformacoes em todos os setores da vida humana.

A sociedade da informatica ¢ responsavel ela producdo, coleta,
claboracdo ¢ distribuicdo de informacgdes, através da microeletronica,
semicondutores, computadores e, principalmente, pela sociedade da midia,
seja ela impressa ou eletronica. Como parte da sociedade da informatica,
os veiculos de comunicacdo de massa, dentre os quais a televisdo se
destaca, caracterizam-se como os elementos de maior significado cultural e
politico desta era, notadamente pela capacidade que possuem de
influenciar na formacgdo da consciéncia, tanto particular quanto publica.
Isto porque ¢ através dos veiculos de comunicagdo que se processa a
circulacao das informacgodes, que se da a formagao da opinido publica, que
se propaga a cultura ideologica e se forma a identidade cultural das nagdes.
E esta identidade politico-cultural de cada pais estd sendo cada vez mais
determinada, junto a opinido publica internacional, pela capacidade de
producao da sua industria cultural (principalmente pela capacidade de

producao da industria cinematografica e da industria televisiva).
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Vale ressaltar que os modernos conceitos de cultura e de televisdo ndo
podem ser considerados como antagdnicos, apesar da insisténcia de alguns,
por causa da influéncia inegavel que a televisdo tem exercido sobre a
historia cultural de todos os paises. A televisao assumiu a lideranga entre
os veiculos de entretenimento e, em alguns paises, como no Brasil, ¢ a
principal fonte de informagao, sendo a unica, da maioria da populagado. Pela
sua capacidade de disseminar informacgdes e de atingir grandes audiéncias,
a televisao se transformou numa das mais efetivas fontes de produgdo
cultural de cada nacao.

Com o processo acelerado da globalizagdo, uma nova ordem de
informacao estd contribuindo para acirrar a concorréncia, estimulando
simultanecamente uma maior diversificagdo ¢ segmentagdo de mercados
para as industrias cinematografica e televisiva. Este processo de
internacionalizagao da televisdo tem provocado uma concorréncia cada vez
maior entre as emissoras de direito publico e as emissoras comerciais,
exigindo a ado¢do de novas politicas culturais para a midia.

Foi com o objetivo de debater esta realidade que a Universidade Federal
da Bahia, através da Pro-Reitoria de Extensdo e do Departamento de
Jornalismo da Faculdade de Comunicac¢do, decidiu, juntamente com o
ICBA - Instituto Cultural Brasil Alemanha —, promover o semindrio
intitulado “Cultura e Politica e Politica Cultural na Televisao do Brasil e da
Alemanha” e que, sob minha coordenagdo e do Dr. Roland Schaffner,
diretor do ICBA, foi levado a efeito no periodo de 9 a 14 de maio de 1994.
Durante uma semana, com mais de 25 horas de exposi¢oes, depoimentos de
profissionais brasileiros e alemaes, seguidos de debates e exibicdo de
videos exemplificativos, buscou-se conhecer e comparar os sistemas

televisivos do Brasil e da Alemanha. A cultura e a politica na televisdo e a
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politica cultural dos dois paises, bem como o desenvolvimento e o
relacionamento dos meios de comunicacao foram debatidos e comparados,
deixando um saldo positivo de informacdes. Naturalmente, informacdes
ndo-conclusivas, mas de extrema importdncia para o actmulo de
conhecimentos sobre os sistemas televisivos dos dois paises € que nos
abrem perspectivas para entender melhor a evolucdo, a participacdo e as
influéncias socioculturais deste veiculo tdo importante que ¢ a televisao.

Lamentavelmente, este livro ndo reproduz todo o material gravado no
seminario, uma vez que as fitas dos primeiros dias, quando foi discutida a
politica na televisdo, foram extraviadas. Entretanto, considerando a
importancia do contetido das fitas recuperadas, exatamente a metade delas,
que trata da parte cultural, decidimos editar este volume, contendo uma
visdo perfeita dos trabalhos apresentados nos trés tltimos dias do seminario,
mais precisamente, 12, 13 e 14 de maio de 1994.

As diferencas culturais ¢ as diferencas da evolucdo dos sistemas
televisivos dos dois paises sdo claras, permitindo-nos identificar seus
respectivos pontos positivos € negativos.

Reunindo todas as exposigdes e debates realizados nos trés ultimos dias
do seminario, pretendemos dar uma contribui¢do aos estudos sobre a
televisao, permitindo ao leitor, inclusive, inferir e tirar suas proprias
conclusoes sobre, por exemplo, se o sistema de televisdao de direito publico
(exemplo alemao) ¢ melhor do que o sistema comercial (exemplo
brasileiro); se o conceito de programacao cultural da televisdo publica da
Alemanha ¢ melhor que a programagao cultural da TV comercial brasileira,
¢ assim por diante.

O leitor poderd, também, ser instigado a responder outros
questionamentos tais como: qual ¢ a politica cultural de cada um dos dois

paises para a televisao? A concorréncia frenética pela maior audiéncia
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prejudica o produto final da TV ou os lucros obtidos ajudam a produzir
programas mais competitivos € de melhor qualidade técnica? Perguntas
como estas ficam no ar e merecem uma atencdo mais aprofundada, que
esperamos seja motivo de novos estudos ou seminarios, como este, visando
esclarecer esses pontos.

Enfim, esta introdugdo ¢ apenas um convite ao leitor (seja ele um
profissional da comunicagdo, um estudiosos dos veiculos de massa ou um
consumidor dos conteudos televisivos), para que leia as informagdes aqui
contidas e comece a descobrir como a televisai se transformou no maior
meio de informa¢do de entretenimento da atualidade e como interfere na
produgdo cultural de um pais. Como cidadaos, participantes que somos da
nova sociedade da informadtica, precisamos procurar entender como a
transmissdo de informagdes pelos veiculos de comunicagdo atua na
formacao da consciéncia, tanto dos individuos como das instituigdes, sejam

publicas ou privadas.

Salvador, maio de 1997.



Capitulo 1
Publico-alvo da cultura na TV:

Minorias ou audiéncias em massa?

Conferencistas: Dirk Kaemper e Carlos Libdrio
Debatedor: Vera Martins
Moderador: Sérgio Mattos






Politica cultural na televisio alema™
Dirk Kaemper

CULTURA NA TV: INFORMACAO,
EDUCACAO, DIVERTIMENTO

Delimitagao do conceito “culturana TV”

Sem uma ampla discussdo do conceito da cultura, inicialmente intenta-
se uma redu¢ao do espectro do tema. Muito menos ampla que a vastissima
definigdo “a propria TV ¢ cultura”. Portanto, neste semindrio
empregaremos uma definicdo de “cultura na TV”, que toma como
referéncia um conceito que se apdia nos géneros classicos do teatro, artes
plasticas, literatura etc. na TV.

As definigdes que extrapolam esse ambito restrito surgirdo e serao
trabalhadas no contexto do seminario, nos proximos dias, como, por
exemplo, o conceito de “televisai cultural” e de “cultura do dia-a-dia na
TV”.

Quando da concessao do radio privado na Alemanha, em inicios dos
anos 80, ja se previa que seria minima a participagdo cultual no programa
irradiado. No caso das emissoras de TV de direito publico, determinou-se

também uma participagdo obrigatdria de cultura, ao serem concedidas as

(*) Conforme tradugdo simultdnea e gravagado.



20 Publico-alvo da cultura na TV

freqiiéncias. Essas emissoras trabalham segundo o “principio do produtor”
¢ mostram uma espécie descompromissada de cultura na TV, que da nova
vida a paisagem televisiva. Como exemplo disto podemos citar a edicao
tardia de um programa sobre o 65° aniversario de Heiner Mueller. Este ¢
um exemplo de producdo extremamente formal, montagem
descompromissada com utilizacdo de musica heavy metal, entremeada com
entrevista de Heiner Mueller sobre o tema “tanques”. Este programa
cultural de Alexander Kluge foi inserido na televisai privada RTL Plus.

[Foi exibido trecho do programal

A realidade atual prova que os temores eram justos, que a cultua ndo
desempenhard nenhum papel no campo privado. Mesmo se houve
rudimentos hesitantes, hoje ndo resta nada de cultura na televisdo privada
(alemd), com excegdao dos “produtores embutidos” que, porém, por isso
mesmo, ndo podem ser computados na televisdo privada, que trabalha
exclusivamente ao sabor do mercado, Exemplo disso ¢ o programa
“Avanti”, contribuicao sobre chearleaders em Hollywood, cadenciada por
um moderador cantando, com um nariz de papeldo, como exemplo de uma
concepcao que ainda tem no titulo a palavra “cultura”, mas propde-se ao
divertimento e ultrapassa ha muito os limites do espirito do tempo.

A luta da televisdo de direito publico contra a concorréncia da televisdo
privada ¢ alimentada com a arma dos indices de audiéncia.

E, embora haja, em principio, a obrigatoriedade da cultura na TV,
justamente os programas com baixos niveis de audiéncia entraram no fogo
cruzado da critica.

[4 titulo de exemplo foi exibida uma reportagem cultural sobre cyberspace, arte e
midia eletronica para demonstrar uma contribui¢do cultural na televisdo de direito

publico ].
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Desde a concessdo das emissoras privadas existe a participagdo da
cultura na TV, principalmente nos programas de variedades culturais. Isto ¢,
0s canais que antes transmitiam séries € documentarios tornaram-se mais
raros, substituindo programagdes curtas, mas acentuadamente atuais, com

uma duracdo de trés a cinco minutos no maximo.

Breve historico

A televisao de direito publico na RFA ¢ obrigada a oferecer informacgao,
divertimento e educacdo ¢ com isso também eventos culturais; mas, essa
obrigatoriedade ¢ vagamente definida.

Desde o inicio, a “cultua na TV” foi fixamente situada nos campos da
educacgdo e da r e, com isso, considerada a classica televisao antipoda do
campo “divertimento”. Tais delimitagdes claras ndo foram cunhadas pela
TV, mas foram manifestadas por sua adaptagao (baseadas no contexto
cultural histérico da Alemanha). Até a disputa por indices de audiéncia pela
concorréncia da televisao privada ndo era problema essencial para a cultura
na TV. Hoje, a tentativa de uma superacdo dessa ‘“‘contraposi¢ao” ¢ a
questdao mais discutida nas redagdes culturais.

[ Foram exibidos filmes de programas culturais transmitidos pela televisdo de

direito publico antes Dio advento da televisdo comercial. Um dos exemplos, o programa
cultural “Spectra”, de 1966, onde o cendrio é formal, o texto complicado, quase uma
prelegcdo universitaria, e um filme sobre uma exposi¢do da cultua alemd no exilio. No

mesmo programa esta inserida a apresentagdo sobre a recente inaugura¢do de um
hospital. |

Nestes exemplos exibidos aqui evidencia-se, de modo extremo, como
sdo transpostos quase literalmente os compromissos legais de “informacaio

¢ educacao”.
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Uma ampliacdo do conceito de cultura, a intromissdo também na
politica, a rentncia a pretensoes educativas de até entdo e o elevado teor de
divertimento sdo os caminhos trilhados que caracterizam, no momento, a

cultura na TV.

Culturana TV

A forma mais alvissareira de assegurar seu posto a “cultura na TV”
consiste nos proprios canais culturais que, entretanto, sao instalados com
transmissao via satélite ou canais a cabo e s6 em parte podem ser captados
na Terra (falta de alcance). A primeira tentativa frustrou-se (canal cultural
1 Plus da ARD, paralisado em fins de 1993). O canal cultural 3 SAT
trabalha segundo um principio similar como substituto; as instituicdes co-
participantes ARD, ZDF (Alemanha) e ORF (Austria) mostram
principalmente programas ja emitidos.

O melhor que a cultura na TV tem a oferecer no momento ¢ a
cooperacao franco-alema SARTE; com um perfil proprio e marcante, alta
participacao na autoproducdo e uma perspectiva européia.

[ 4 titulo de exemplos desta co-producdo, foram exibidos filmes, tais como um

documentario inovador sobre Lindsay Kemp, um dangarino homossexual, uma

produgdo de video excepcional e altamente pretensiosa no ambito de uma noite de

“arte video” em ARTE. ]

A ampliagdo do conceito de cultura para a TV ganha novas dimensdes,
principalmente porque um canal cultural puro e exclusivo ndo tem
preméncia de tempo, um fator problemdtico e essencial da televisdo
cultural de hoje. Um documentario de 45 minutos sobre um campedo

mundial de
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’

esqui [ “Os Girardellis: retrato do esquiador campedo mundial, de Luxemburgo”,
também exibido no semindrio | que tem €xito, pode se tornar plausivel porque
isso também ¢ parte da cultura, do mesmo modo que um video sobre o
dangarino homossexual € uma obra de arte.

Origem, objetivos e esquema dos programas de arte sdo portanto

esclarecidos, em rapido espaco de tempo.

Cultura na TV, para quem?

Dando sequéncia a discussdo sobre os indices de audiéncia, dever-se-ia
aprofundar a questdo sobre para quem ¢ de interesse a cultura na televisao,
para quem ela € pensada e por quem ela é consumida em realidade.

Assim, temos dois problemas basicos: (1) uma forma de cultura que,
por sua obviedade, ndo se mostra atraente para a massa (como fazem hoje,
por exemplo, muitos organizadores de exposicoes no campo das artes
plasticas), deve ser preparada justamente para uma midia que se dirija a
esse publico de massa; (2) a incompatibilidade da cultura de elite para o
publico de massa da televisao.

Vamos exibir agora dois filmes, sendo que o segundo representa a
tentativa de encontrar uma forma especifica e televisiva de aproximagdo ao
primeiro exemplo.

O primeiro filme, “Granja de musicista” (“Musikan-tenstadl”), da ARD,
¢ uma emissao de musica popular, no horario nobre, sdbado a noite, as
20h15min, com alto indice de audiéncia. Trata-se de exemplo extremo de
uma emissado com O maior interesse quantitativo dos espectadores na

Alemanha, no campo de divertimento, ou, respectivamente, televisao como
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relaxamento.

O segundo, “Kniestiieck 111, produ¢ao de video mostrada no Festival de
Curta Metragem de Oberhausen; transposi¢do com truques de técnica do
tema “Schuhplattler” (sapateado, danga bavara e tirolesa). Uma tentativa
bem sucedida da técnica de video, com o objetivo de transpor cultura
popular e folcldrica, proxima do povo, com midia eletronica;mostrada em

“variedades culturais” com muito pouco interesse dos espectadores.

Para quem fazem televisdo?

Numa pesquisa realizada em 1991, na Republica Federal Alema, pela
ARD e ZDF, levantou-se exatamente a questdo sobre a base de
telespectadores da cultura na TV. O resultado foi: 12,6% de todos os
telespectadores podem ser computados como publico basico, com alta
pretensao de qualidade e hébitos seletivos (esse publico ¢ semelhante ao
que freqiienta eventos culturais como teatro, filme, exposi¢des etc.); 31,2%
sdo telespectadores ocasionais, isto €, um publico basicamente interessado,
mas muito menos seletivo; 45% constituem um “publico orientado para o
divertimento”; e 11,1% sdo um “publico desinteressado por cultura”.

O estudo chegou a conclusdao de que a televisdo cultual é e tem que ser
um programa de minorias (indices de até 13%); segundo esse levantamento
¢ possivel (e necessario) um justo distanciamento do fetichismo dos indices
de audiéncia. Assim, “para a concepcao desses programas nao se pode
tomar como critério a demanda, mas sim, ao contrario, uma orientacao da

oferta”.

[Neste momento foi exibido um programa completo de variedades culturais,

apresentando a seguinte sequéncia: a morte de Werner Schuab, retrato oficial de um
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jovem diretor de teatro, filmes da época do nazismo, que podem ser requesitados em
videotecas alemas, “Munique, capital do movimento”, critica a uma exposig¢do sobre a

capital bavara na época do nazismo, resenha de uma exposi¢do com o titulo “Sobre-
viver” — tema: a ameaga existencial da humanidade e sua transposicdo artistica;
retrato do artista Horst Glaesker (pintor contempordneo), “Schamane” (feiticeiro) e
artistas de performance;noticias sobe eventos; retrato do ator de teatro, cinema e
televisdo Michael Rehberg; moderacgdo e apresentagdo de um grupo pop conhecido na
area, “Thekenschlampen” (“Os desleixados da taverna”), feito de modo relaxado e

desarticulado, imitando o MTV e o VIVA (a emissora alemd de musica semelhante a

MTV.]

O bloco aqui exibido ¢ exemplo da forma tipica de como a cultura na
TV ¢ hoje predominantemente apresentada e transposta.

Com base nesse bloco de emissdes, deve-se esclarecer que a realidade
atual da cultural na TV na Alemanha leva em conta os resultados das
pesquisas de opinido sobre a midia. Uma analise tanto das apresentacoes
1soladas como de seu agrupamento mostra que ndo se leva em conta os
telespectadores com pretensdes elevadas, mas sim o grupo
quantitativamente muito mais numeroso dos “telespectadores ocasionais”.

De modo geral, com referéncia ao bloco de emissdes, os caminhos que
determinam a imagem de hoje, principalmente das “variedades culturais”, e
que podem ser englobados sob o conceito “popularizagdo da cultura” na
televisao sao os seguintes:

a) ampliagdo do conceito de cultura além dos pardmetros classicos em
direcdo a temas culturais da atualidade, com base na premissa de que “isso
interessa a uma massa mais numerosa de espectadores”;

b) apresentagdo de formas modificadas, isto ¢, uma forma corrente e, em

geral, desleixada;
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¢) modificagdo da estética de imagem com maior dinamismo no trato
com maior dinamismo no trato com a camera € nos corte; com isso, a
contribuicao das “variedades” ganhou imensamente em velocidade. Isto
partindo-se do pressuposto de que uma dindmica mais elevada ¢
responsavel também por um interesse mais elevado dos telespectadores;

d) escolha do tema; nem sempre se procura ver a relevancia de um tema
no contexto cultural, sobre o qual apenas se reflete, na melhor das hipdteses
reproduz-se visando a um suposto interesse do espectador (em casos
extremos, uma exposi¢ao importante com uma tematica complexa pode ser
sacrificada em favor de uma apresentagao cultural de musica jovem, antes
com carater de divertimento).

Ao lado da andlise da configuragdo das apresentagdes isoladas, surge
uma questao: sera que dessa forma especifica de intromissao nao resultaria
um perfil sem nitidez que, como conseqiiéncia, nem satisfaria as
necessidades dos espectadores centrais nem as dos espectadores ocasionais?

A solu¢do, em minha opinido, estd numa estrutura basica, como a quie
foi proposta em 1986 pelo intendente da ZDF, Dieter Stolte. Sao
necessarias duas ofertas culturais que se complementam:

e Programas culturais dirigidos ao publico orientado para o
divertimento, utilizando formas e temas populares... se poderia...
levar temas culturais aos telespectadores;

e Programas dirigidos aos telespectadores interessados... e que,
necessariamente, teriam que contar com indices mais baixos de

audiéncia.
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[ Neste momento, dois novos exemplos de programas foram mostrados. O primeiro, um
trecho de “A segunda patria”, filme de Edgard Reiz, que foi transmitido pela ARD,
canal 3, em treze capitulos, como exemplo de uma producdo coerentemente pretensiosa,
sem levar em consideragdo os indices de audiéncia. Osegundo exemplo foi o retrato da

soprano Anna Maria Prammer, “Walzwerkmusik”, de Luigi Nono.]

Estes dois exemplos de programas que exibimos representam produgdes
que se decidiram de modo conseqiiente por um publico de minorias. “A
segunda patria”, filme de Edgar Reiz, foi produzido com gastos milionarios
e sob os mais veementes protestos. O filme foi festejado pela critica. Mas,
sua apresentacdo, dividida em treze capitulos, foi vista por poucos
telespectadores. Porém, para os telespectadores que assistiram a série, “A
segunda patria” foi, de acordo com as pesquisas de opinido, o melhor filme
que a televisdo ja produziu nesses ultimos anos. O segundo exemplo de
programa ousou pela tentativa de combinar a dificilima musica de Luigi
Nono ( o “Walzwerkmusik™ consiste essencialmente de ruidos captados e
reproduzidos num instrumento laminado de ago), acompanhando a soprano

Anna Maria Prammer.

ALGUMAS REFLEXOES A TITULO DE CONCLUSAO
Politica e cultura na midia

Se a cultura imiscui-se demais na politica, também podem surgir
conflitos. A “emissora inserida” na programacdo da RTL, canal 4, emite
uma apresentagao sobre as ocupacdes de casas em Colonia; logo surge um
conflito, a RTL recusa-se a continuar transmitindo emissoes ¢ exclui o
canal 4 do programa. Isso explica algo sobre o conflito entre a televisdo
privada e a televisdo cultural engajada na Republica Federal Alema (as
rusgas ja foram sanadas e além disso também o perfil da emissora ficou

mais sadio e mais profissional).
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Também na TV de direito publico, a intromissdo muito acentuada leva
frequentemente a conflitos (a historia do programa “variedades culturais” —
Aspecte — demonstra bem estes conflitos nos anos 70). Neste conflito
entram cultura e politica. O ponto inicial da televisdo poderia ser o fator
cultural independente. Pois, uma comparacdo entre as emissoes de
informacgdes politicas, os noticidrios ¢ as variedades, da-se as emissoes
cultuais um espago mais livre que outros programas nao tém.

Esse espago livre surgiu, a cultura em realidade ndo traz lucro, mas tem
que ser emitida por for¢a do contrato assinado.

Ai pode-se fazer muita coisa, provocante e provocadora, ou ainda
satirica.

[ Como exemplos foram exibidos trés filmes: a rua Ehre, em Colénia, da WDR, que
é uma contribuicdo provocadora em favor do carro na cidade e contra a tranquilidade
das cidades através das zonas de pedestres, politica da comunidade. Outro exemplo
exibido, também produzido pela WDR, glosa sobre os fachos luminosos como protesto e
reag¢do de massa contra a inimizade aos estrangeiros na Alemanha. E, finalmente, um

videoclipe do canal 4, sobre Adolf Hitler. Exemplo de radicalismo de direita e dos

fachos luminosos.|



Programas culturais

na TV comercial brasileira

Carlos Liborio

Boa noite! Eu gostaria de dizer que € uma satisfagao estar aqui.

Vocés assistiram a palestra do jornalista alemao. Foi muito boa num
aspecto. Agora no6s vamos ver o outro lado da historia. Ele falou sobre a
TV pub,lica, a TV que pertence ou ¢ controlada pelo organismo do Estado.

Na nossa conversa aqui, né6s vamos abordar o outro lado da histdria.
Vamos falar de TV privada, da TV comercial que se faz no Brasil e ndo na
Alemanha, embora haja aspectos que ao longo da nossa conversa a gente
pode comparar. Como, por exemplo, a pouca audiéncia dos programas
ditos culturais, educativos, que ¢ um fendmeno que acontece tanto na
Alemanha como aqui no Pais. S6 que aqui a reagdo seria diferente.
Enquanto 14 eles podem manter esse tipo de programacao, aqui, na TV
comercial, né6s vamos ver que as coisas dificilmente se passariam dessa
forma.

Entao, nos vamos falar de televisao em termos de TV comercial, de TV
privada.

A gente sabe que, no Brasil, o sistema de concessdo de canais para
televisdo ¢ chamado de “sistema misto”. Aqui ndés temos uma convivéncia
ente as emissoras do Estado, sdo as TVs educativas, a TV Educativa aqui
da Bahia, a TV Cultua de Sao Paulo e outras, que sdo TVs que tém uma
influéncia direta do Estado, e as TVs privadas, particulares, que sao a

grande maioria das emissoras de televisao do Pais. Cerca de 90 % das
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emissoras de televisdio do Pais sdo privadas, sdo particulares, sdo
sociedades comerciais. Nao vamos nos esquecer disso.

Todos noés sabemos que o que caracteriza a sociedade comercial ¢
justamente a finalidade lucrativa. Nao quero aqui comparar a televisao,
mesmo comercial, com, uma casa de comércio comum. Mas, é evidente
que, como sociedade comercial, a gente ndo pode perder de vista que ha um
interesse de lucro, de retorno do investimento que ¢ feito.

Sobre esse aspecto, falando em termos de TV privada, de TV comercial,
que ¢ a grande maioria da televisdo brasileira. E como, alids, esse ¢ o
sistema adotado pela grande maioria dos paises da América, a partir dos
Estados Unidos e da América Latina e hoje inclusive de muitos paises da
Europa. Inclusive da propria Alemanha, que j4 ha em marcha um processo
de privatizagdo da televisdo, o que se observa também em Portugal, na
Italia, na Franca, onde existem televisdes publicas ou televisdes
simplesmente estatais. Para ndo falar dos chamados paises da antiga
Cortina de Ferro, onde a televisao era simplesmente estatal e que hoje, com
as mudangas politicas que ocorreram no mundo, como todos nos sabemos,
ha em marcha um processo de privatiza¢ao da televisdao. O que ainda nao
chegou ao ponto do que acontece no Brasil e em outros paises, a partir do
exemplo americano, mas que a gente ja observa hoje a presenca de
televisdes privadas.

Em Portugal, tem brasileiros trabalhando na TV portuguesa, grande
parte em TVs privadas. A gente sabe que a TV Globo teve uma
participacao acionaria forte numa televisai na Italia. Em fim, muitos paises
europeus onde existiam apenas emissoras publicas, hoje estdo, digamos,
abrindo espaco, permitindo o aparecimento de televisdes privadas.

E sobre o aspecto de televisao privada, sistema que nds temos no Brasil,
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que nos vamos dirigir a nossa conversa.

Dentro desse sistema, em que se permite a livre iniciativa, ao
empresario particular, ao empresario privado, participar desse processo de
transmissado de som e imagens a distancia, que ¢ a televisdo, ndés nao
teremos nenhuma davida em responder a essa pergunta que ¢ feita pelo
tema da nossa conversa, ou seja, “Publico-alvo da cultura na TV: minorias
ou audiéncia de massa?”’. Claro que, desse ponto de vista, repito, de
televisdo privada, particular, eu nao teria nenhuma ao dizer que o publico-
alvo da televisdo € a audiéncia em massa. A televisao ¢, por exceléncia, por
sua propria natureza, o veiculo de comunicacao de massa.

O que a televisao visa, em, primeiro lugar, ¢ obter a audiéncia
potencial. O que seria a audiéncia potencial a que o nosso companheiro da
Alemanha também se referiu? Seria aquela audiéncia méxima que pudesse
ser obtida pelo nimero de aparelhos de televisai existentes nos domicilios
em determinada regido? Digamos que aqui em Salvador existissem um
milhdo de aparelhos de televisdo — existem menos —, a audiéncia potencial
seria aquela mensagem que pudesse ser captada por todos esses aparelhos
de televisdo. Claro que isso ndo acontece porque existe a concorréncia,
existe a presenca de outras emissoras e existe também um percentual, que €
razoavel, de aparelhos desligados. Mas o fato ¢ que as emissoras estdo
sempre procurando aproximar a audiéncia real.

O que ¢ audiéncia real? Aquela audiéncia que ¢ aferida pela pesquisa,
que ¢ constatada pela pesquisa. Ou seja, audiéncia de quem efetivamente
usa seus aparelhos de televisdo. As televisdes estdo sempre preocupadas
sobre esse aspecto: aproximar a audiéncia real da audiéncia potencial.
Entdo, por isso € que a gente v€ nas pesquisas: o programa tal tem 80% de

audiéncia, o programa tal tem 10% de audiéncia. Dez por cento de
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audiéncia potencial, que seria obviamente a audiéncia de 100%, que nao
costuma acontecer. Bom, entdo eu nao tenho nenhuma duvida de dizer que
o publico-alvo da televisdao, para qualquer tipo de produgdo, inclusive a
producdo cultural, e vamos entender aqui a producao cultural ou cultura
num conceito mais ou menos exposto pelo conferencista anterior, como
esse tipo de manifestacdo artistica levada a televisdo com finalidades
educativas e nao apenas entretenimento, lazer ou mesmo informagdo. E
aqui a gente abre um paréntese e vai observar que a programacao de uma
emissora de televisdo basicamente se divide em programacao de lazer, de
entretenimento, de informagdo, ou seja, o jornalismo, ¢ de cultura ou de
educacao.

A programacdo cultural existe na televisdo brasileira, existe nas
emissoras privadas, mas ¢ importante salientar que essa programagao
cultural esta sujeita as mesmas regras, as mesmas normas, as mesmas
limitagdes do restante da programacao. Isto porque a televisdo comercial, a
televisao privada tem que atender a uma série de fatores que condicionam a
sua atuacdo na sociedade. A televisdo ndo existe em nenhum pais, ndo
existe no Brasil como algo isolado, como algo que nao se relacione com
ouros setores. Pelo contrario, a televisdo influencia, mas sofre diretamente
uma outra influéncia do sistema social, do sistema politico, do sistema
econdmico. A televisdo nao ¢ algo isolado, algo solitario que exista sem
uma integragdo com outros sistemas vigentes na sociedade, em
determinado tempo. Televisdo ndo ¢ uma coisa que a gente possa pensar de
uma maneira isolada. Porque isso vai explicar muitos condicionamentos
que a televisdo tem, muitas limitagdes, muitas vantagens e, sobretudo, as

desvantagens, que ¢ exatamente o fato de estar profundamente impregnada
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de outras relagdes existentes na sociedade. Sejam elas de natureza social,
sejam elas de natureza politica, sejam elas de natureza econdmica.

A produgdo cultural transmitida ela TV Brasileira (¢ quando falo TV
brasileira sempre volto a insistir que estou falando da emissora privada, da
emissora comercial, que ¢ grande maioria das emissoras existentes no Pais),
essa producgao cultural divulgada pelo veiculo de televisai, esta, de alguma
forma, sujeita as regras, as mesmas normas, as mesmas restricdes, aos
mesmos limites do restante da programacdo da  emissora. Essa
programacao cultura estd, portanto, condicionada a esses sistemas
dominantes na sociedade em determinada ocasido, como ja frisamos.
Porque, vale a pena lembrar aqui, essa ligacdo se efetiva basicamente
nestes trés niveis: no social, no politico e no econdmico. A televisao sofre
uma influéncia direta dos padrdes, das normas de comportamentos sociais
que a sociedade privilegia naquele momento, ou seja, valores em termos de
moda, de comportamento, de costumes, de permissividade ou ndo. Tudo
isso estd condicionado a outros fatores. Fatores de ordem politica. Nao
vamos nos esquecer que a televisio em qualquer pais do mundo ¢ uma
concessao. O direito de transmissdo de som e imagens a distancia ¢ do
Estado, ¢ da Unido, ¢ do poder politico organizado.

O poder politico pode operar diretamente, no caso do radio e no caso da
televisao, e faz isso através das emissoras publicas, das emissoras estatais
ou, como nos ja dissemos, pode conceder ou autorizar particulares a fazé-lo,
no caso das emissoras privadas. Mas ¢ bom a gente lembrar sempre que
essa concessdo do poder publico ao particular para atuar no campo da
televisdo € uma concessao temporaria. No caso do Brasil ¢ uma concessao

de quinze anos e 1sso ¢ um fator que deve ser considerado, de como a
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programacao da televisdo de alguma forma, ¢ condicionada por esse fator
politico. Essa concessdo temporaria significa, obviamente, que ela vai ter
um fim em determinada época e que cabe ao poder concedente, no caso o
poder publico, a capacidade de renova-la. Recentemente, com a nova
Constituicdo, se retirou da competéncia exclusiva do presidente da
Republica o poder de conceder e de renovar essas concessoes das emissoras
de radio e de televisao. Hoje o Congresso Nacional participa, tem que
aprovar a renovagdo de concessoes. Mas ¢ fato, portanto, de qualquer
maneira, que essa € uma concessao temporaria, que depende de um poder
publico. E uma situagdo, por exemplo, diferente da chamada imprensa
escrita, do jornal. Se nos aqui nos reunirmos € montarmos um jornal, nao
dependemos do poder publico para circular o nosso jornal e muito menos
dependemos dessa autorizagdo em qualquer €poca para continuar a circular
esse jornal. No caso da televisdo, ela depende dessa renovagao, dessa
concessao.

Vale lembrar que as duas maiores redes de televisdo do Pais estdo
vivendo este problema. A Rede Globo e o SBT estdo com suas concessoes
vencidas e dependem do Poder Executivo e do Legislativo para terem essa
concessdo renovada. Entdo, os empresarios de televisdo argumentam que
1sso significa como se eles tivessem uma espada no pescogo.
Eventualmente, eles poderiam, perder essas concessdoes. A perda da
concessao da televisao, ou seja, do direito de transmissdao de som e imagem,
significaria a derrocada da emissora de televisdo como empresa comercial.
Imaginem que prejuizo fantastico, sem trocadilho, teria a Rede Globo se

perdesse sua concessao, ou mesmo o SBT.
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E evidente que o empresario de televisdo tem que atentar para esse fato.
Existe, portanto, essa ligacdo com o sistema politico, que ¢ maior ou menor,
a depender de determinada situagdo vivida pelo Pais. Num passado nao tao
remoto assim, nds tivemos uma situacdo em que esse controle do poder
politico sobre a televisdo era exacerbado, era considerado no chamado
periodo autoritario. Hoje nds temos uma ampla liberdade de atuagdo da
televisdo frente ao poder publico. Eu digo ampla liberdade e ndo liberdade
total porque existe um sistema que condiciona a televisdo, como também
todo tipo de mensagem veiculada pela televisdo, inclusive a chamada
produgdo cultural, os chamados produtos cultuais. Mesmo nos regimes
mais liberais, mesmo nos Estados Unidos, existem certas restrigdes que
decorrem dessa situagdo de que o empresario da comunicagdo na area do
radio e da televisao opera uma concessao do poder publico.

Eu ja trabalhei na televisdo numa época em que recebia da censura os
chamados bilhetinhos: “De ordem superior, fica proibida qualquer
divulgacdo sobre o assalto ocorrido no banco tal”. Essa situacdo era as
vezes um pouco curiosa porque a gente nao sabia que tinha ocorrido um
assalto e ficava sabendo através da proibicdo da censura. “De ordem
superior, fica proibida a divulgacdo de qualquer noticia a respeito de um
surto de doenga que aconteceu na regido tal”, como foi o caso da meningite.
A gente nem sabia que estava havendo um surto de meningite e ficamos
sabendo através da censura. Primeiro vinha um bilhete, depois vinha um
telefonema etc. e ai existia aquele controle bem mais efetivo do poder
politico sobre as emissoras de radio e televisao.

Certas regras que ndo estdo as vezes explicitas, mas que existem na
pratica para que essa concessao seja renovada, para que a concessao seja

mantida, que ¢ do interesse de todo empresario. Ninguém monta uma
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empresa pensando que ela vai se extinguir dez ou quinze anos depois, como
¢ o caso da televisdo, Ao lado disso, a televisdo estd profundamente
vinculada ao sistema politico, digamos econdmico. Faz parte do sistema
econdOmico. A economia estd na base do processo da televisdo e isso
também influi no tipo de programacgao que ¢ divulgada pela televisao.

Ora, ¢ sabido que a televisdo exige um grande investimento para
montagem da emissora. Sao equipamentos importados, ge custam milhares
de dolares. Agora mesmo [1994], a TV Educativa da Bahia importou um
novo transmissor que melhorou consideravelmente a sua imagem e que
custou uma boa quantidade de dolares, se ndo me engano 400 mil. Entao, ¢
evidente que a montagem de uma emissora de televisdo exige um alto
investimento. A producao da mensagem veiculada pela televisdo, ou seja, a
producdo dos programas exige outro investimento alto. Quanto a Globo nao
gasta na produ¢ao de uma novela? Quanto o SBT ndo esta gastando agora
na producdo da novela “Eramos seis”, com a pretensdo de concorrer com a
Globo e de atingir o chamado padrao “global”? Quanto se gasta, digamos,
na produ¢do de um programa tipo “Fantastico” ou de um programa tipo
“Jornal Nacional”? Entdo ¢ evidente que isso exige um alto investimento,
ou seja, na montagem da emissora, nos seus equipamentos. Equipamentos
que estdo constantemente se renovando. Que mal uma emissora adquire
uma camera, chega na emissora um anuncio ou oferta de um equipamento
muito mais moderno. Agora mesmo as emissoras de televisai da Bahia
atravessam esse processo de substituicdo de um tipo de camera, de um tipo
de VT que se usava por outro mais moderno que da uma qualidade muito
melhor. Tanto assim que € possivel para os mais observadores constatarem
que determinadas matérias dos telejornais das emissoras baianas t€ém uma

diferenca consideravel de imagem. Isso pode ser facilmente percebido na
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TV Bahia. H4 um tipo de matéria jornalistica que ¢ feita com equipamento
chamado Betacam com uma qualidade de imagem, com uma qualidade de
defini¢do muito superior ao antigo U-matic que nos usavamos até entao.

E evidente que é um processo continuo que a emissora faz para
renovagdo, para se manter, digamos, atualizada em termos tecnoldgicos,
para oferecer cada vez uma transmissao de melhor qualidade na televisao.
Porque, no radio como na televisao, a qualidade da imagem, transmitida, no
caso da televisai, como a qualidade do som, no caso do radio, influem
consideravelmente na manutencdo, na conquista da audiéncia. Do lado
disso, o anunciante ¢ que, como todo mundo sabe, sustenta a televisao
privada, a televisdo comercial, ¢ a verba publicitaria captada pelos
departamentos comerciais das emissoras de televisao que mantém toda essa
estrutura, ou seja, a emissora, a producdo da mensagem etc. O anunciante
faz um investimentos alto. Imaginem quanto custou esse comercial em que
Daniela Mercury aparece cantando ao lado de Ray Charles. Uma fortuna.
Quanto custam comerciais que a gente vé diariamente na televisdo? E um
alto investimento que o anunciante faz. O anunciante que fez esse
investimento alto necessita, ¢ claro, ter um retorno do capital que ele
investiu. E esse retorno vai ser oferecido por quem? Vai ser oferecido
justamente pelo produto que a televisdo oferece. Qual ¢ o produto da
televisio? Qual é o produto do processo da televisdo? E exatamente a sua
programacgao. Seja ela de qualquer natureza: o telejornal, a novela, o
programa musical e também o programa cultural. O programa que esta
mais preocupado em transmitir cultura e informagao.

As produgdes das televisoes sdo as vezes esticadas ou diminuidas em
funcdo do interesse comercial, dessa necessidade de conquistar audiéncia.

E ai a gente bate em outra coisa diferente da televisao comercial, da TV
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educativa, da TV publica. Na televisdao comercial, na televisdo privada
existe essa disputa, essa concorréncia pela audiéncia. J4 na TV educativa
esse aspecto também nao deixa de preocupar, pois uma televisdo educativa
ou cultural que ndo tenha audiéncia, nao tem significado. Seria também
uma perda de recursos, de talento, de pessoal etc. se a mensagem que se
transmite através da televisao nao tiver nenhum retorno. Todo mundo sabe
que uma das coisas elementares do processo da comunicagdo ¢ justamente
esse retorno, € justamente esse feedback.

Quando eu digo a vocé “que noite bonita”, a minha pretensao ¢
realmente que vocé€ ache que a noite estd bonita. Quando um comentarista
diz que o Sdo Paulo jogou melhor do que o Corinthians, estd levando,
induzindo a sua audiéncia a concordar com ele. Realmente, o Sao Paulo
estd jogando melhor do que o Corinthians. Entdo, ndo tem sentido um
processo de comunicagdo que ndo tenha retorno e audi€éncia, mas essa
preocupagdo, obviamente, ¢ muito maior na televisdo comercial e privada
do que na TV educativa.

A TV educativa alema, a TV publica alema pode se dar ao luxo de
transmitir 90% da sua programacdo com os chamados programas culturais
¢ ter apenas uma audiéncia de 10%. Esse percentual seria absolutamente
inviavel na TV comercial, logo se trataria de tirar esse tipo de programagao
do ar. Ai eu fago outro paréntese e lembro a situagdo dos nossos colegas de
jornais cobrarem muito essa postura educacional ou cultural das televisoes.
Os nossos colegas de jornais estdo sempre recomendando um tipo de
programa que na realidade tem muito pouca audiéncia, tem muito pouca
aceitacdo por parte do publico. Eu gostaria de saber, de alguns desses
cronistas de televisdo, comentaristas que recomendam esse tipo de

programacao, se eles estivessem a frente de uma televisdo comercial se eles
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colocariam esse tipo de programagdo no ar para a sua audiéncia. Se
tentassem fazer isso, certamente que teriam feito ou teriam a oportunidade
de fazer por muito pouco tempo, porque logo seriam afastados de suas
fungdes por essas pressdes de natureza comercial, de natureza econdmica
que existem na programacao da televisdao e ninguém pode esconder.

Eu costumo, as vezes, brincar com Fernando Vita, o diretor da TV
Educativa, e digo: rapaz tem um programa na televisdo que € o programa
mais lido da televisao baiana, ¢ o seu programa. Porque aparece em todos
os jornais, chamadas, todo mundo da a maior “colher de chd” ao seu
programa. Infelizmente, quando se vai apurar nas pesquisas de audiéncia, o
chamado IBOPE (que a gente pode abominar, achar errado, mas tem que
conviver com ele), estd 14 o programa, as vezes dando, o que ¢ lamentéavel,
o trago. O trago significa que ndo tem o minimo de audiéncia para aparecer
na pontuacao do IBOPE, feita a base dos aparelhos ligados em determinada
emissora.

Entdo ¢ fato que o sistema econdmico, portanto, tem uma profunda
influéncia na programacgao da televisdo e no tipo de programa que pe
transmitido por uma emissora. Inclusive os chamados programas de
natureza. Mesmo quando as televisdes, aparentemente, ousam nessa area
transmitir programas tipo concertos etc., o fazem dentro de determinados
horérios. Vejam como esses concertos de musica cldssica passam um pouco
atrasados. Em que o numero de aparelhos ligados ja ¢ menor ¢ a televisao
de alguma forma tem uma audiéncia que ¢ constante, que ¢ permanente,
que nao signifique uma grande perda. Porque toda vez que qualquer tipo de
programagdo ocasiona um abalo na audiéncia média das emissoras, e

vamos falar mais claramente, principalmente isso acontece numa emissora
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como a Rede Globo, toda vez que ha uma oscilacdo nos indices de
audiéncia da emissora, a gente imagina o corre-corre que existe. Muda-se
personagem de novela, estica-se o papel do personagem, diminui-se o papel,
mata-se ¢ acaba-se a novela mais cedo ou acaba-se a novela mais tarde.
Claro que a gente estd falando aqui em termos um pouco caricatos,
exagerando situacdes, mas esse € um processo que existe. Existe, portanto
o processo de televisao estar profundamente impregnado por essas relagoes
com a economia, com o fator econdmico que estd atras da televisao, que se
tem profundas ligacdes com ele provocando outras consequéncias nessa
area, por exemplo: a concentragdo da televisdo em poucos produtores.

Ha poucas emissoras de televisdo, se a gente considerar o nimero de
telespectadores, a ponto de provocar o fendmeno que nosso professor
Muniz Sodré chama “monopdlio da fala”. O que € o monopo6lio da fala? A
televisao tem o monopdlio da fala. Por que? Porque poucos falam, muitos
escutam, muitos ouvem, mas os emissores da mensagem, as emissoras de
televisao, sao um niumero reduzido em relacdo a fantastica audiéncia desse
veiculo nos dias atuais. H4 realmente uma concentragdo, processo que ¢
mais evidente no Brasil, onde essa concentragdo existe ndo apenas em
relacdo ao nimero de emissoras, que ainda ¢ relativamente pequeno, € eu
falo aqui mais em relagdo ao nimero de redes. Nao temos uma quantidade
grande de emissoras regionais, emissoras comunitarias, de emissoras
publicas, como em outros paises, como no caso inclusive da Alemanha.
Nos temos poucas emissoras de televisdo, a verdade ¢ essa. Apesar de se
falar de vez em quando em festivais de concessdo, ainda ndo existem tantas
emissoras de televisao no Pais. Muitas dreas da comunidade ndo tém acesso

ao veiculo da televisdao. Tudo isso, portanto, conduz para que a televisao
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tenha um monopodlio da fala, que a mensagem transmitida pela televisao, ao
contrario do dialogo, seja um mondlogo.

A gente sempre imagina, nesse caso, que Cid Moreira esta defronte das
cameras ¢ do microfone da Globo, falando sozinho para milhdes de
telespectadores em todo o Pais. E com esses telespectadores ele nao
estabelece um didlogo, porque ele estd sempre falando e o telespectador
esta sempre recebendo a mensagem. Nao ha possibilidade de alternar a
situagdo dele como fonte da mensagem ¢ a situagdo do telespectador como
receptor. O telespectador vai ser sempre receptor ¢ o Cid Moreira, a Globo
ou a emissora de televisao, qualquer que seja ela, vai ser sempre o emissor
de televisao, qualquer que seja ela, vai ser sempre o emissor da mensagem.
Claro que os meios de comunicagdo, e ai um detalhe interessante, nao estao
desatentos a essas circunstiancias e procuram de alguma forma amenizar
esse tipo de relacionamento como o seu telespectador. Esse relacionamento,
digamos, que a gente tem poderia ser autoritario, de imposi¢do de um
determinado tipo de programagao que sO tem pouco tempo na televisdao. A
gente reconhece que tém pouco tempo. Porque nem todo tipo de programa
cultural., nés vimos aqui alguns exemplos, uns produzidos na Alemanha,
teria essa possibilidade de oferecer esse retorno exigido pela propria
natureza de um veiculo que opera numa sociedade capitalista, onde existe a
concorréncia de outros emissores de mensagem.

Mas eu dizia que a televisdo procura amenizar essa situagdo. Vocé veé,
por exemplo, um tipo de programa: “Vocé€ decide”. O que € “Vocé decide”?
Tenta estabelecer, de alguma forma, um didlogo com o telespectador.
Colocar o telespectador para participar, em vez da televisdo dizer que o
episodio vai terminar dessa maneira, ela coloca o telespectador para opinar

a respeito. Ontem ou anteontem nds tivemos até um episodio
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que pode ser considerado histérico para o telejornalismo no Pais. Pela
primeira vez, o mais importante jornal da televisdao brasileira e de maior
audiéncia, que a gente tem que reconhecer que ¢ o “Jornal Nacional”,
permitiu esse processo de participacdo do telespectador, o chamado
processo de TV interativa, num movimento em que permitiu ao
telespectador opinar sobre a convocagdo dos jogadores da Selegdo
Brasileira. Um tema facil, que todo mundo entende, todo habitante, todo
brasileiro ¢ técnico de futebol. Entdo, permitiu-se que, discando para um
determinado numero, o telespectador opinasse sobre a Selecdo Brasileira.
Veja que situagdo interessante: o telespectador ndo apenas recebeu aquela
de que os convocados sdo esses, sao 22 convocados e gostou. Se nao
gostou, ficou por isso mesmo, ele pdde dar sua opinido. Claro que a opinido
do telespectador, neste caso, ndo alterou a lista. A lista ja estava definida e
vao ser esses mesmos 22. Mas, se criou de alguma forma um acesso do
telespectador a televisao.

Bom, essa situagdo, o fato de que a televisdo tem esse processo, tem
essa preocupagao ou tem esse fundamento de ordem economica por tras da
sua operacao, por tras da programag¢ao que ela transmite, leva a um outro
detalhe que ¢ importante para nés que vivemos nos estados, que fazemos
televisdo regional: a questdo da programagdo local ou da programacgao
nacional. Sempre que se fala em televisdo se discute isso. Sempre, por
exemplo, 0s nossos colegas de jornais estdo cobrando das televisdes
regionais: “Por que vocés nao fazem mais programas locais? Por que vocés
nao fazem mais programas locais? Por que ndo fazem mais programas
regionais e fazem mais programas nacionais”? Ai seria o caso do pessoal
da televisdo perguntar: “Por que vocés também nao fazem mais jornalismo

local? Por que os jornais praticamente ndo tém noticiario economico
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nacional, contratam de agéncias”? Por que os jornais tém noticiario
nacional fornecido por agéncias? Tém noticiario nacional fornecido por
agéncias? Tém noticidrio internacional fornecido por agéncias de noticias?”
Onde ja se viu algum jornal ter correspondente internacional aqui na Bahia?
Qual ¢ o correspondente internacional aqui na Bahia? Qual ¢ o
correspondente nacional que trabalha regularmente? Se nao estou
enganado, fora do Estado da Bahia, apenas A Tarde tem uma sucursal em
Brasilia, que opera em termos regulares de fornecimento da noticia. Todo o
restante do material, que sdo paginas e mais paginas, dos jornais no
noticiario nacional ¢ do noticidrio internacional, ¢ fornecido por agéncias
de noticias. Esse processo de alguma forma acontece com a televisao
regional. A maior parte da programagdo, obviamente, ¢ nacional, ¢ a
programagcdo transmitida por rede. Por que? E porque o baiano é burro e
ndo sabe fazer televisdo? E porque o empresario de televisdo baiano s6
pensa em ganhar dinheiro e levar vantagem como Gerson? Talvez seja até
um pouquinho isso. Mas nao ¢ exclusivamente isso. Esse que ¢ o detalhe.

E evidente que o processo de transmissdo de um programacio por rede
através de uma rede de emissoras pertencente a uma emissora, que nos
chamamos de “cabeca-de-chave”, no caso a Globo, a Manchete, o SBT de
Sao Paulo, que transmite a sua programac¢do para outras emissoras da rede
ou ata as chamadas emissoras afiliadas, como por exemplo, o caso da TV
Aratu, da TV Bahia ou da TV Itapoan. Esse processo de rede permite que
as emissoras possam dividir o custo da produc¢ao dos seus programas,
porque, de alguma forma, essa programacdo ¢ vendida as emissoras
regionais. Se uma emissora baiana, por exemplo, se aventurasse, me

permitam dizer isso, a produzir uma novela, ia vender para quem? Sera
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que o Estado de Sergipe estaria interessado em comprar uma novela
produzida na Bahia? Que garantia de mercado teria uma novela ou
programa humoristico produzido na Bahia? Como a televisdo baiana teria
condi¢des de arcar, ela sozinha, com todo o custo de produ¢ao de uma
novela? Se em vez de fazer apenas dez ou quinze minutos de jornalismo
local, uma emissora baiana achasse que devia fazer também o noticidrio
nacional e internacional, eu teria condicdo de ter uma grande equipe em
Brasilia, outra grande equipe em Sao Paulo, mais uma equipe menor no Rio
e, mais, pelo menos um correspondente em todos os estados? Eu teria na
TV Bahia ou na TV Itapoan ou Aratu condi¢des de receber noticias, de
receber informagdes de seus reporteres localizados nas principais cidades
do mundo? Paris, Londres, Nova lorque, Washington?

Uma televisdo local poderia absorver esse custo? Por que nao pode
absorver esse custo? Por que ndo tem verba publicitaria que lhe garanta sua
manuten¢do nessa situagao. Por que niao tem? Porque também a verba
publicitaria estd concentrada nas grandes agéncias, que tém sede no Rio e
em S3o Paulo. Uma emissora baiana ndao tem patrocinio da Shell, ndo tem
patrocinio da Coca-Cola. Tem patrocinio aqui do empresario local que nao
pode concorrer com a Shell, com a Coca-Cola ou com os grandes
anunciantes em investimentos na area de televisdo. Claro que para a
emissora local interessa muito mais. Ela ganha muito mais com o
anunciante local do que do anunciante nacional. Mas ela ndo tem como
tirar do mercado local um patrocinador ou anunciante que lhe garanta um
investimento necessario para contratar, por exemplo, grandes talentos
artisticos. E a gente cai no neg6cio da producao cultural. Grandes artistas,
grandes produtores de novelas. Dias Gomes estd aqui em Salvador, mas

segunda-feira ele vai pegar o avido e voltar para o rio de Janeiro. Por que a
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gente ndo mantém ele aqui para produzir uma novela? Ou ter um programa
aqui de Chico Anisio, ou contratar J6 Soares?

Como a TV Bahia, a TV Aratu ndo tem condi¢des de ter aqui grandes
reporteres da televisdio O nosso telejornalismo poderia ser de melhor
qualidade, se as emissoras de televisdo tivessem condi¢des de investir em
altos saldrios para atrair profissionais, grandes figuras da televisdo que
aparecem no jornal do SBT, no “Jornal Nacional” e nos outros jornais. Na
realidade, nos convivemos com outra realidade. E ai eu volto a minha velha
discussdo: parece que eu trabalhei em jornal durante doze anos de minha
vida, ndo tenho nada contra jornalistas que trabalham em jornal. Mas ¢
outra cobra n¢a que os jornais fazem da televisdo. O coleguinha do jornal
chega e diz: “Ora, mas eu vejo no ‘Jornal Nacional’ e quando chego no
jornal da TV Bahia se sente a diferenca. Eu vejo o jornal do SBT, quando
entro no jornal da Itapoan ¢ uma diferenga muito grande”. Claro! Ai eu
pergunto para ele: “A Tarde” ¢ igual a “Folha de S. Paulo”? A “Tribuna
da Bahia” ¢ igual ao “O Globo”? O “Correio da Bahia” ¢ igual ao “O
Estado de S. Paulo”? Claro que ndo €. L4, no jornalismo impresso como na
TV comercial, vocé também tem esse tipo de problema. Além disso, para
fechar essas limitagdes e problemas que a televisdo tem para a transmissao
de uma programacgdo que a gente gostaria que fosse mais cultural, mais
educativa etc., temos de reconhecer que ¢ uma situagdo que existe, que ¢
um interesse da propria emissora. A propria emissora tem o0s seus
interesses — econdmicos, politicos etc.

Um fendmeno que se observa na televisdo brasileira ou na area de
comunicacao do Pais ¢ que cada vez mais os jornais, as emissoras de radio

e televisdo pertencem nao apenas a grupos tradicionais que atuavam nessa
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area, mas estdo passando a pertencer a grupos empresariais que tém
interesses que também precisam ser atingidos porque nunca estao dispostos
a investir apenas na televisai sem nenhum tipo de retorno.

S6 para concluir, nds vamos dizer que a televisdo ¢ parte desse sistema
econdmico, social e politico vigente na sociedade. Seja na sociedade
brasileira capitalista, seja na sociedade brasileira capitalista, seja na
sociedade socialista, que ainda existe. Por exemplo, em Cuba. Ontem
[11/5/94], o presidente Fidel Castro esteve em Salvador. Nao vamos ser
ingénuos a ponto de permitir ou a ponto de pensar que a televisdo em Cuba
possa funcionar como elemento de contestacao ao regime vigente em Cuba.
Ninguém vai admitir esse tipo de coisa. Claro que ele ¢ condicionado ao
sistema politico vigente 1a. Entdo, de alguma forma, mudar a televisao
poderia significar ou poderia implicar numa mudanca do sistema ou numa
mudanca do regime capitalista, do regime que a gente vive atualmente. E
1ss0 seria possivel. Mas, as vezes, o problema ¢ tdo complexo que quando a
gente pensa, por exemplo, que, pelo que vocé disse. A economia € o
dinheiro mandam na programacao da televisao. Nao. Morre Ayrton Senna e
a pressao popular, a pressao da audiéncia do publico ¢ tdo grande que leva
a televisao a esquecer um pouco o aspecto economico.

As televisdes pararam de transmitir a sua programagao normal, pararam
de transmitir a sua programa¢ao de anuncios para transmitir a morte de
Ayrton Senna. Por qué? Porque a transmissdao da morte de Ayrton Senna,
embora a gente ache que foi um espetadculo de morbidez, de mundo cdo etc.
estava acusando numeros altos no IBOPE de todas as emissoras de
televisdo. Entdo se chegou a uma situagdo curiosa: no enterro de Ayrton
Senna as emissoras de televisao ficaram disputando qual era a ultima que

saia. O caixdo ja tinha descido, se jogava a terra em cima do caixao de
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Ayrton Senna e todo mundo estava 14 transmitindo. Ninguém queria ser o
primeiro a sair. Porque aquilo estava permitindo a emissora uma grande
audiéncia, embora houvesse prejuizo na area econdmica, porque nao
estavam transmitindo comerciais. As emissoras passaram dois ou trés dias
com a programacao comercial totalmente abandonada. Ai vamos chegar a
conclusdo: é o publico que manda na televisio? Quem sabe? E dificil.

A ultima edicdo da “Revista de Imprensa” [abril de 1994] traz uma
declaragdo interessante de uma pessoa insuspeita que a gente nao pode
dizer que ndo conhece televisdo: Chico Anisio. Passou sua vida toda na
televisdo. Olha o que ele estd dizendo: “Quem manda na programagao da
Globo ¢ a imprensa”. A partir do momento em que ele acha que a imprensa
da muito mais cobertura a esse tipo de programa, “TV Pirata” etc., a
“Escolinha do Professor Raimundo”, argumenta que os programas dele t€ém
um numero de audiéncia muito maior do que esses outros programas, mas
ndo tém a necessaria cobertura da imprensa que ele achava que seria justo.
Entdo ele reclama da direcao da Globo. Que a Globo agora ja ndo estd indo
mais pelo gosto popular, pela audi€ncia ou pelos seus interesses, passando,
de alguma forma, a condicionar sua programag¢do pelo que a imprensa diz,
sobre se este programa ¢ bom ou ruim.

S6 para encerrar, ¢ que a televisao € um processo complexo e a gente
precisa entendé-la como tal. Sempre batendo naquela tecla: televisao nao ¢
uma coisa isolada, televisao ¢ reflexo, ¢ espelho de determinada sociedade
e em determinado periodo de tempo, que privilegia ou repudia
determinados  comportamentos  sociais, determinados tipos de
relacionamento com o poder politico que, as vezes, ¢ bem rigoroso, outras
vezes € mais frouxo. Hoje, praticamente, o controle, o controle ¢ pequeno

em relagdo ao poder publico, mas, no fundo, a televisao esta condicionada a
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esses fatores. Por isso, na televisdo comercial, no Brasil e nos paises onde
existe esse sistema, a gente dificilmente chegaria a uma situagdo igual a
exposta pelo nosso colega da Alemanha, em que os programas culturais
existem, que ele defende até a tese que esses programas devem aumentar de
tempo e ganhar mais tempo na televisao, apesar da audiéncia ser pequena.
Na televisa comercial no Brasil e nos paises de processo semelhante, isso
seria dificil, quase impossivel, pelos argumentos que a gente levou aqui e
outros que podem surgir numa eventual discussao.

Muito obrigado!



Comentarios

Vera Martins

Eu ja tive oportunidade de frisar que a televisao no Brasil, por ser um
veiculo tdo poderoso, um veiculo de massa, tem um alcance muito grande,
e fantastico, implicando também num risco muito grande, que merece uma
grande preocupagao por parte de todos nds (profissionais de comunicacao e
professores), exatamente porque hd toda essa implicacdo que o professor
Carlos Liborio colocou, como se fosse um circulo vicioso.

As emissoras sdo controladas por empresarios, obviamente que visam ao
lucro, pois sem lucro nada pode ser feito. Entdo, as emissoras ficam
totalmente dependentes da audiéncia. Se ndo tiver audiéncia, o programa
pode ser retirado do ar ou modificado. O telespectador pode ver o
personagem de sua novela preferida ser assassinado, seja 1a o que for.
Enfim, isso ai cria uma situacao dificil.

Na minha opinido, ¢ implicito que a televisao visa ao lucro sim, mas ha
um compromisso educativo também. Claro que um empresario ao receber
de presente uma concessao de um canal que ¢ tdo disputado, como foi a
ultima vez: o Silvio Santos disputou com a Abril, disputou com o Jornal do
Brasil, também a Manchete disputou. Enfim, h4d também um compromisso
implicito e explicito nesse aspecto. Entdo, ndo ¢ simplesmente dar aquilo
que o povo quer, porque, na verdade, a televisdo reflete o que a populacao
brasileira quer.

Os editores da Globo argumentam o seguinte: a programagao da Globo
¢ feita para uma grande massa, aqueles 50 milhdes de pessoas que assistem
a Globo. Nao ¢ feita para a gente, nds que estamos aqui. Quando Boni

pensa na programacgao da Globo, Boni ndo pensa em atender aos nossos
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interesses. Ele pensa naquela grande massa de brasileiros, numa grande
maioria que sequer tem dinheiro para comprar e ler o jornal, que as vezes
vive até aquele sonho de ver a novela, ou acha que estd consumindo algo
importante. Embora, eu ache que esta situacdo do Pais, pois os interesses
populares também estdo mudando. Ai ¢ que vejo o grande desafio da
televisdo. Seria aqui, na Alemanha e até mesmo em outros paises. Acho
que ndo se conseguiu ainda essa sintonia com a aspira¢do popular € com o
povo. Quando se conseguir essa sintonia, ai se conseguira audiéncia
também para um programa cultural, hermético, um programa que
naturalmente devesse ter uma expectativa apenas de 5% de audiéncia.

Eu lembro que quando trabalhei em televisdo, em vdrias emissoras,
inclusive na Aratu, quando era afiliada da Globo, foi uma luta muito grande
para convencer o diretor de programacao que deixasse de programar um
filme de fim de noite, as 11 horas, mais ou menos, para se colocar no ar o
jornal da Globo, que na época chama-se “Amanha”. Era um jornal novo
que surgia e foi uma luta porque os numeros mostravam que o filme, por
pior que fosse, um bang-bang a italiana qualquer, dava mais audiéncia que
o jornal. Estou me referindo ao jornal que hoje foi transformado em “Jornal
da Globo”. Naquela época, era uma época fechada, o jornalismo era
também anodino, era um jornalismo nada interessante porque a ditadura
nao permitia, o sistema politico era bastante fechado.

No entanto, hoje ¢ diferente. Muito pelo contrario, o jornalismo €, eu
diria, o material nobre da televisdo. Tanto que mais € mais programas
jornalisticos estdo sendo produzidos. Domingo estréia Marilia Gabriela em
novo formato, o padrao “global” que antigamente era exigido para as
pessoas, para jornalistas, para telejornalismo, gracas a Deus caiu.

Antigamente, eu alcancei essa €poca, um reporter de televisao, para
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trabalhar em uma emissora afiliada da Globo, tinha que ser bonito ou
bonita. Se tivesse olho azul, sotaque carioca, j4 tinha 80% de chance de ser
contratado. Nao precisava nem ser jornalista, ser competente, ou ser bem
informado. Porque na época ndo se exigia tanto do profissional. A propria
reporter ja saia com as perguntas prontas € ndo podia questionar muito.
Entdo, ndo precisava de jornalistas competentes. Hoje [1994] € o contrério.
Esse padrao “global”, mesmo o padrao de jornalismo, caiu. Hoje as pessoas
querem credibilidade. As pessoas querem de um comentarista ou de um
apresentador de televisao, ndo que seja jovem, bonitinho, charmoso, mas
que demonstre e passe confianca. Que as pessoas ougam e vejam aquela
noticia e acreditem. Entdo, acho que ha essa mudanga também.

Outro comentario que eu queria fazer, rapidamente, ¢ sobre a questao da
producao local. Claro que vocé imaginar fazer novela ou fazer produgao
teatral ainda ¢ um sonho. H4 uma lei em curso, um projeto de lei no
Congresso que destinaria 30% das producdes das TVs locais para
producdes locais. A producgao local fomentaria o mercado de trabalho. Mas
o que se reivindica quando se pede produgdes locais, claro que analisando a
realidade ndo seria tdo conveniente. Agora, nao seria possivel fazer
produgdes teatrais, novelas etc., mas se pede mais jornalismo local, por
exemplo. Nao seria o caso de fazer jornalismo internacional. Isso ai a
agéncia faz, claro, faz at¢ muito bem. Nao precisaria disso ndo. Mas eu sei
que ha dificuldades, e ndo estou falando s6 da Globo nao, eu falo também
do SBT. Se no SBT alguém quiser propor um programa jornalistico, um
programa de entrevistas a noite, num horario nobre, um programa de
entrevistas local, com politicos locais, empresarios, um programa
jornalistico local no horario nobre ou no final de noite, na TV Itapoan, que

¢ afiliada ao SBT, vai ter dificuldades também. Provavelmente ndo vai ter
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horério, ndo vai ter uma janela disponivel. As redes comandam. As redes
realmente monopolizam a programag¢do, € um exemplo muito claro disso
acontece durante o carnaval. Lembro que era tradicdo da TV Itapoan fazer
uma boa cobertura de carnaval justamente porque ela nao estava atrelada a
uma rede assim tdo fechada, como era a Globo ja naquela época. Entdo, a
Itapoan podia botar suas cameras nas ruas. Alcangavam uma audiéncia
também muito grande. A TV Aratu na época que era afiliada ndo conseguia
tanta audiéncia. Perdia, porque colocava apenas flashes, curtos flashes do
carnaval, de duas em duas horas, de quatro em quatro horas, nos jornais ¢
nos telejornais. E a TV Itapoan ficava direto no ar. As pessoas ligavam para
a TV Itapoan para ver o carnaval de rua. Nos ultimos anos tem acontecido
o contrario: a TV Itapoan ndo pode mais colocar, ndo sei se vocés tém
observado isso, mas ndao pode mais transmitir carnaval porque a rede ndo
permite, a rede nao da espago. H4 um problema ai do atrelamento das
emissoras afiliadas locais as grandes redes que sdo cinco ou seis, fora
algumas independentes, no méximo. Isso ai ¢ um problema sério.

Para terminar, eu acho que essa questdo de se fazer um programa
cultural que atenda a populagdo ¢ um grande desafio.

Eu queria concluir falando também da minha experiéncia na TV
Educativa. Fui coordenadora da TV Educativa e, por muito tempo, também
da parte de jornalismo. Acho que ¢ uma lastima até quando se pensa na TV
Educativa também como TV comercial. Pois ¢ isso que acontece no Brasil
em geral. A TV Educativa deveria ser uma rede que desse espago até pra se
fazer experiéncias e que tivesse essa preocupagao tdo grande com o lucro.
Lembro que, ndo em minha época, a TV Educativa daqui tinha um
programa de esportes que dava audiéncia e as vezes podiamos assistir horas,

horas e horas de transmissdes esportivas. Me pergunte o que € isso?
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A TV Educativa ¢ financiada pelo povo, pelo imposto que a gente paga,
mas, transmitindo o mesmo que a TV comercial acaba competindo com a
TV comercial. Hoje estd até diferente, vai melhorando, mas se voces
observarem bem a programagdo de uma TV educativa ¢ a de uma TV
comercial, vao constatar que ndo ha muita diferenca, porque elas acabam
entrando nessa luta também pelo lucro. Acabam buscando também o lucro.
E isso, na minha opinido, ¢ um erro, um erro grave.

Nao lembro se as pessoas ficaram surpresas com a exibi¢do aqui de
alguns programas da TV alema, mas eu lembro que a primeira vez que vi
televisdo na Alemanha, fiquei um pouco surpreendida. Isto porque eu
esperava uma programagao para um publico bem diferente do que a gente
estd acostumado a pensar em termos de Brasil, um publico de Terceiro
Mundo, e no entanto, 14, vi programas tipicos muito parecidos com os
nossos. Programas musicais, bem populares. Eu fiquei um pouco surpresa
ao ver isso porque imaginava que seria diferente. Mas eu imagino que ha
uma explicacdo especifica, quer dizer, no Brasil, a televisdo desempenha
um papel muitissimo importante em nivel de lazer, entretenimento,
enquanto que nos paises desenvolvidos essas pessoas t€ém outras opcoes de
lazer. Vao ao teatro, vao ao cinema, ¢ a televisdo nao € tdo importante, tao
monopolizadora das atencdes e das horas de lazer, como acontece aqui no
Brasil.

A televisao realmente ocupou o lugar dos estadios de futebol, de tudo.
Acho que, a essa altura, até o futebol estd ocupando um lugar abaixo da
televisai. Enfim, acho que hé essa diferenca. Mas isso € surpreendente.

Obrigada!



Debates do dia 12 de maio de 1994

Pergunta — Fez-se uma pesquisa e constatou-se que, em uma TV que
dedica 20,5% de sua programagdo a cultura, ocorrem apenas 10% de
aproveitamento por parte do publico. Ha pesquisas ja feitas que expliquem
o motivo de tal paradoxo ainda mais em uma nagdao do Primeiro Mundo?
O que leva apenas 12,6 da populagdo alemd a ter interesse real por
programas de cultura?

Dirk Kaemper — Vou comecar a responder a segunda parte desta
pergunta. Vou comecar com os 12,6%. Estes 12.6% s3o o publico nucleo,
sdo aquele publico interessado em programas culturais da televisao e que
igualmente vai ao teatro, ao cinema, aos concertos etc., ou seja, um publico
que tem uma ligagcdo forte com a chamada cultura alta. Eu ndo conhego
nenhuma estatistica do Brasil, mas para a Alemanha, eu acho uma
percentagem bastante alta e quando saiu a estatistica eu nem esperava uma
percentagem tao alta.

A primeira parte da pergunta naturalmente foi investigada a razao. O
problema consiste no fato de que nas redagdes, os jornalistas nao
conseguem se decidir bem, para quem estdo fazendo aquele tipo de
programa de cultura. Mas, mesmo assim, continuando nos nossos conceitos,
talvez melhorando um pouco mais 0s conceitos visuais, fazendo mais
pesquisas sobre os reais interesses do publico, talvez pudéssemos até
aumentar mais um pouquinho essa percentagem. Outra explicacdo ¢ que
nesses 20% de ofertas de programas culturais tem-se que considerar o fato
que h4 uma grande variedade de diferentes programacdes culturais. Ou seja,
esses 20% incluem uma série de programas para as minorias. E ¢ natural

que um programa dirigido para minorias sO seja aproveitado por minorias.
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Pergunta — O que justifica o fato de um povo tdo sedento em relagdo a
programagoes culturais bem elaboradas ndo dar audiéncia para esses
programas? E o simples fato de que a maioria da populagdo brasileira,
grande parte analfabeta, ndo possuir o habito de convivio com a cultura?

Carlos Liborio — Na realidade, a populagdo brasileira ndo parece tao
sedenta assim por esse tipo de programa. A cultura do povo brasileiro nao ¢
essa cultura erudita ou, o que esta impregnado na alma do povo, nao ¢ esse
tipo de programa¢do mais erudita, mais complexa. Vamos aceitar a nossa
cultura como nos somos. A cultura também ¢ carnaval. Cultura ¢ musica.
Cultura ¢ futebol também. Entdo, a gente tem que aceitar a cultura
brasileira que se manifesta também nesse aspecto e leva a que esse tipo de
programacado parec¢a um pouco fora da realidade.

Dirk Kaemper [em aparte] — Eu gostaria de me referir a pressao
econdmica que existe em cima das televisdes comerciais. Nos temos, na
Alemanha, o mesmo fendmeno. NOs temos a televisao comercial na
Alemanha. Mas, como eu ja disse, esses canais comerciais, por lei, sao
forcados também a transmitir programas culturais. E isso com absoluta
independéncia redacional. Entdo sdo programas culturais que tém audiéncia.
E, mesmo assim, por exemplo, um dos canais comerciais da Alemanha com
todos os programas culturais, inclusive, em apenas trés anos se transformou
na maior € mais rica estagdo comercial na Europa. Por isso eu acho que
tanto uma programacao orientada por suas finalidades comerciais quanto
uma programacao cultural podem existir dentro de um mesmo canal
comercial.

Pergunta — Vocé afirmou que mesmo nas TVs comerciais as
programagoes culturais visam atingir um publico de massa. Como vocé

explica a veiculagdo de programas culturais nos horarios menos
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assistidos? Devemos acreditar que a TV brasileira procura apenas obter
lucro? O que vocé acha de se produzirem programas culturais de alto nivel
e se buscar a audiéncia?

Carlos Liborio — Eu nao disse que mesmo nas TVs comerciais as
programagdes visam atingir um publico de massa. Eu disse que a televisao
comercial visa, sobretudo, atingir o publico de massa. Nao tenho a menor
davida quanto a isso. Claro que como profissional de televisdo eu sou
favoravel que se produzam programas culturais que possam ser assistidos
por uma maior parte da audiéncia em horarios maiores, mas seria
absolutamente contraditorio em relacdo ao que confirmei anteriormente se
eu achasse isso. Digamos, ¢ facil, ¢ possivel de um momento para outro. A
gente volta aquela velha historia: a televisdo ndo € uma coisa perfeita, se
fosse perfeita, o que seria dos outros veiculos? Ha muita gente que diz: “A
televisao ¢ superficial, eu vejo o telejornal e ndo soube tudo”. Espera ai,
vocé ndo quer ler um jornal no dia seguinte, ndo? A televisdo apresenta. E
hoje o principal veiculo informador de primeira mao das noticias, mas nao
esgota todo o assunto. Existe o radio, existe o jornal, existe a revista, no dia
seguinte, para complementar essa informag¢ao. Essa ¢ uma limitagdo que a
televisdo tem. Para que a gente tenha essa televisdo que permita, por
exemplo, a transmissao da chegada do homem a Lua ou da morte de Senna
no momento em que ele dirigia o carro, para a televisdo tenha essa
capacidade, tenha condigdes econdmicas de fazer isso, a gente tem que se
submeter a esse tipo de regra. Nao ¢ que se vise exclusivamente ao lucro,
mas o lucro ¢ parte componente do negocio da televisao e nao podemos
perder isso de vista sob pena de ficar aquele pensamento de que a televisao
¢ uma coisa isolada, que a televisao ¢ assim ou assado porque os dirigentes

da televisao s6 pensam em ganhar dinheiro. Pode até ser, mas nao ¢
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exclusivamente por isso. H4 fatores que condicionam a producdo, a
programagdo da televisdo, e exatamente iSso atinge essa programacao
cultural. Entdo, a televisao faz cultura? Como eu disse: dentro de
determinada garantia. Vamos colocar num horario menos problematico. O
que aconteceria, por exemplo, se saisse a novela das oito e meia e entrasse
um programa de concertos? Que diretor de televisao poderia bancar esse
tipo de alteracdo na programacao? E eu vou dizer uma coisa por
experiéncia propria: talvez seja preferivel a televisdo atual com todos esses
problemas e condicionamentos, mas, uma televisdo, digamos, em
condi¢des de operar, de transmitir, de produzir esse tipo de programagao
que a gente tem do que a televisdo sem condi¢des financeiras, sem
condi¢des econdmicas. Essa situacdo ¢ que € dramatica, quando nao leva ao
fechamento do canal e ao desemprego, como aconteceu nos Diarios
Associados, leva a um funcionamento precario, a falta de condicdes de
trabalho, a um desestimulo, a uma situagdo em que a empresa anda se
arrastando. E, essa sim, essa televisdo ¢ que nao tem condi¢dao de oferecer
nenhum tipo de programagcdo de boa qualidade, seja ela cultural,
informativa ou de que natureza seja. Por isso ¢ que eu sou um pouco
cauteloso com esse negocio. Entre uma coisa e outra, entre essa televisai
“lucrativa” e uma televisai que ndo visasse lucro, mas que nao tivesse
condi¢des de transmitir uma programacao que pudesse ser consumida pela
populagdo, qual seria a melhor opcao? Eu tenho muita davida se seria optar
simplesmente pela programacgdo cultural, mas sem condi¢cdes econdmicas
por trds para permitir uma boa operacdo, uma boa transmissdo, uma
mensagem de boa qualidade de alguma forma.

Sérgio Mattos — S6 complementando o que Libdrio disse, gostaria de

lembrar. A gente ndo pode esquecer que a televisao em si € um veiculo de

58 Publico-alvo da cultura na TV



massa, quer dizer, independentemente de ser comercial, privada ou publica,
seja la o que for, a televisao ¢ um veiculo de massa.

Pergunta — E radicalismo demais o esteredtipo de utopia em relagdo a
uma programagdo cultural na TV privada que atraia e mantenha viva a
motiva¢do da grande massa. Visto que tal fato ndo ocorre somente nos
paises rotulados de terceiro-mundistas, como o Brasil, mas também nos
paises desenvolvidos como a Alemanha, onde reina aos quatro cantos o
paradigma de um povo alfabetizado, culto e, por conseguinte, mais sensivel
e atento a valorizagdo de suas raizes historicas como de suas produgoes
socio-culturais e que supostamente se deveria constituir um publico-alvo
maior neste pais?

Carlos Liborio — Essa pergunta envolve muitos aspectos, mas eu queria
dizer que a gente chegou, falou de normas, de regras, de limitacdes da
televisao, mas ¢ evidente que ndés nao estamos tratando de uma ciéncia
exata, de regras definitivas etc. O que ¢ exatamente cultura ¢ essa coisa de
discutir, de questionar, de provocar mudangas. Entdo hoje eu diria que a
televisdo opera dessa forma, mas ndo significa que isso va continuar
permanentemente.

A televisdo estara sujeita a esses condicionamentos, mas por pressao da
propria sociedade, por mudangas sociais, por mudangas de ordem politica
que venham eventualmente a acontecer no Pais, a televisdo vai mudar.
Portanto, permanecgo coerente com o que afirmei anteriormente: a televisai
ndo € uma coisa isolada, ndo ¢ uma coisa separada. A televisao € o reflexo,
¢ o espelho de uma determinada sociedade em um determinado tempo.
Mudando-se a sociedade, quem sabe se a televisai nao vai mudar também e

vai fazer esse tipo de programacao que, de alguma forma, parece ser uma
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aspiracdo das classes mais beneficiadas culturalmente, mas nao ¢ uma
vontade da maioria da populacao do Pais?

Pergunta — Por que a televisdo ndo divulga mais eventos culturais,
aumentando assim sua participa¢do no que diz respeito a programag¢do
cultural?

Carlos Liborio — Fazer programa cultural de eventos culturais ¢ muito
facil. Tem uma grande vantagem sobre qualquer outro assunto: tem data,
local e hora marcada. Isso para qualquer pauteiro de televisdao ¢ ideal.
Manda fazer a estréia da peca tal, manda fazer o langamento do livro de
poesia da poetisa fulano de tal, mana fazer a palestra do Sr. Fulano de tal.
Mas sera realmente que ¢ esse tipo de programacao que interessa ao Nosso
telespectador? E uma coisa que a gente ndo pode perder de vista, quando se
fala em mudancas ou programacao cultural na televisao.

Pergunta — O processo jornalistico passa por um processo publico dos
fatos. Em que se enquadra o telejornalismo da TV Bahia? Onde se
evidenciam os feitos politicos de seus proprietdrios?

Carlos Liborio — Se enquadra no que eu disse aqui: nas limitagdes, na
realidade em que operam as emissoras de televisdo. Tanto a TV Bahia
como qualquer outra emissora. O profissional de comunica¢do que trabalha
hoje na televisdo tem que conviver com essa realidade. Claro que ele deve
atuar dentro de padrdes de patrdes €ticos. Mas essa ¢ uma realidade que eu
nao posso chegar amanha na TV Bahia e dizer: fulano de tral nio manda
mais aqui, agora vou assumir ¢ fazer o tipo de programa que eu quiser. Isso
¢ uma coisa que ndo existe na realidade. Agora, o profissional pode
trabalhar dentro dessas condicoes, dentro de determinados padrdes é€ticos.
Ter um tipo de informacgao ou tipo de posi¢des politicas que a TV Bahia

nao privilegia ou até ndo da cobertura, mas outras emissoras dao.

60 Publico-alvo da cultura na TV



Al eu pergunto: se a gente tivesse apenas uma emissora oficial, que
desse apenas uma unica verdade, essa situacdo seria melhor do que vérias
emissoras, mesmo pertencentes, mesmo ligadas a correntes politicas
diferentes? Vocé ndo acha que ¢ mais democratico ter emissoras que t€ém
essa ou aquela posicao do que ter uma Unica voz oficial? Do que ter uma
oficial e estatal que, além de chata, esse sim ¢ o monopolio da fala, ¢ um
monologo? Pelo menos vocé tem uma possibilidade que o telespectador as
vezes esquece que ele pode mudar de canal, ele pode desligar sua televisao.
Se vocé ver na TV Bahia, na TV Aratu, na TV Itapoan, aquilo que vocé
ndo gosta, aquilo que vocé nao concorda, vocé tem um recurso, desligue,
mude.

Pergunta — O programa “BA-TV” é uma denotagdo obvia da
manipulacdo politica na Bahia? Vale questionar até quando merece
respaldo, autenticidade, a postura ideologica de um jornalista que
participa da elaboracdo desse tipo de programa. Desejaria o seu
comentario a respeito de tal questao.

Carlos Liborio — Eu ja estou numa fase que nao preciso passar atestado
de minhas posi¢des ideoldgicas, politicas etc., i1sso ja ficou para trds ha
muito tempo. Eu ndo tenho essa preocupagdo. Vim aqui para transmitir
uma experiéncia que acumulei durante meu tempo de televisdo. Se eu nao
fizer o “BA-TV”, outro jornalista vai fazer. Acho que se estou 14 fazendo ¢
porque acham que, de alguma forma, fago bem. Se algum telespectador ou
alguma pessoa discorda do posicionamento da TV Bahia, ¢ um direito que
a pessoa tem. Como eu discordo do posicionamento de muitos veiculos de

comunicacao na Bahia ou no Brasil. Eu ndo discuto muito essa questao.
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Pergunta — Qual é a participagdo dos alunos da Faculdade de
Comunicag¢do no mercado de trabalho? Eles sabem que o mercado é assim
como foi exposto pelos conferencistas?

Vera Martins — Se eu entendi bem, vocé quer saber qual a participagao
que os alunos da Faculdade de Comunicagdo, que ¢ quem habilita para
Jornalismo, tém no mercado e se eles sabem que o mercado de trabalho ¢
1SS0.

Nos temos uma lei de regulamentagdao da profissao que proibe pessoas
nao-habilitadas, que nao tém diploma de exercer essa fungdo, a fungao de
jornalista, mesmo que em televisdo. A situacdo aqui ¢ diferente da
Alemanha. L4 ¢ exigido um diploma universitario, aqui nao, tem que ser
formado em Jornalismo. Essa relacio tem melhorado bastante porque
antigamente essa lei era completamente burlada e quando ndo se exigia
também competéncia, ndo se exigia informacdo dos profissionais,
principalmente dos que faziam Jornalismo. Na época dos tempos mais
fechados, mais sombrios, quando se exigia basicamente o visual, beleza
plastica e tal para se trabalhar na televisdo, raras pessoas eram jornalistas
provenientes da Faculdade de Jornalismo. Lembro-me perfeitamente que
trabalhei na TV Aratu: eu era subchefe do departamento e a unica jornalista
formada era eu. Tinha o chefe de jornalismo que era jornalista profissional
por tempo de servico. Quer dizer, ele tinha conseguido ser regulamentado
por trabalhar em jornal hd mais tempo, antes da lei. Entdo, era uma situagdo
bem pior. SO que ndo existia outra pessoa e eu brigava muito até para que
contratassem jornalistas. Na época, as pessoas ndo se interessavam porque
trabalhar na televisao ndo era interessante. Os estudantes e jornalistas iam
questionar mais € ndo conveniente naquela €época. Agora, ndo. Agora, a

maioria passa ou passou pela escola, embora ainda uma grande parte esteja
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em situacao irregular porque nao ¢ permitido estagidrio. Esta ¢ uma questao
de mercado de trabalho, uma questdo econdémica e que também ainda ¢
encontrada nos jornais impressos. A utilizacdo de muitos estagiarios e
estudantes por uma questdo de economia ¢ um ponto negativo. O ponto
positivo que eu vejo nesta relagdo da escola com as emissoras de televisao
¢ que as emissoras realmente tém preferido e t€ém dado mais espago para
pessoas vindas da Faculdade de Comunicagdo. Sinal de que a Faculdade,
bem ou mal, com todas as suas deficiéncias, tem servido de alguma forma.

O professor Liborio poderia dar sua opinido também, porque 14 no
Departamento de Jornalismo da TV Bahia, a maioria, pelo que me parece,
vem da Faculdade de Comunicagdo. Eu particularmente sempre defendi
1sso e sempre dizia também as pessoas que eram contra: eu prefiro
trabalhar com gente que vem da escola porque eu vejo, realmente eu sinto a
diferenga. Tém suas deficiéncias, mas eu sinto uma sinto uma diferenca
muito grande. Quando eu chefiava uma equipe, montava uma equipe de
televisao, a diferenca era muito grande entre uma pessoa que nao passava
pela faculdade e a outra que passava. Isto porque, no minimo, essa pessoa,
se ainda ndo dominava a técnica jornalistica, tinha pelo menos a percepgao
exata do que significava a ética jornalistica e a funcdo social do jornalista.
Isso ¢ fundamental. O jornalista precisa saber que ele tem uma fungao
social, que ele ndo esta ali na televisdo para aparecer, porque ele ndo ¢ ator,
ele ndo ¢ artista, ndo estd ali para dar autdégrafo nem nada. Ele esta para
servir a comunidade. E isso ¢ muito importante. Quem passa pela escola
pelo menos aprende isso.

Pergunta — Como fica a experiéncia da RBS no Rio Grande do Sul sob

a otica de dominacgdo das grandes redes? Serd que toda programacgdo
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procura atingir uma audiéncia de massa?’ E a segmentagdo especifica,
cada tipo de publico, inexiste nas redes comerciais? Tudo é “global’?
Carlos Liborio — Citaram ai um exemplo de uma organizagdo que tem
uma grande importancia € que de alguma forma ¢ um modelo para as
emissoras regionais. E a RBS. Realmente ¢ uma organizagio competente,
uma organizacdo em que certos aspectos de informatizacdo chegaram em
determinados periodos a estar adiante da Globo. Basta lembrar que a RBS
fez a totalizagdo da apuragdo, paralela a que a Globo fez nas ultimas
eleicdes. Todos nos que trabalhamos em televisao regional gostariamos de
ter como exemplo a RBS do Rio Grande do Sul. Mas vale considerar um
aspecto: o Rio Grande do Sul ¢ um mercado atipico, ¢ um mercado
diferente do mercado baiano. No Rio Grande do Sul existe um tipo de
industrializacdo de produto final, de sapatos, de roupas etc. Esse tipo de
fabricante, esse tipo de produtor anuncia na televisdo, tem verba
publicitaria para investir na televisdo. O nosso industrial, basicamente
concentrado no Poélo Petroquimico, infelizmente ndo ¢ anunciante dos
meios de comunicagdo, porque ninguém vai anunciar: “Compre aqui o seu
quilo de buteno, propeno” etc. e tal. Entdo, 14 no Rio Grande do Sul existe
um mercado que permite & RBS fazer um tipo de programacao de excelente
qualidade. Mas ¢ bom lembrar que a programagdao da RBS ndo ¢ uma
programacdo exclusivamente regional. Ela tem mais do que as outras
emissoras regionais t€m, mas ndo ¢ exclusivamente regional. Pelo contrario,
todos os programas-chaves da programagao da Rede Globo sao
retransmitidos também no Rio Grande do Sul, principalmente no horario
critico que vai das seis horas da tarde,naquela novela das seis, até a novela
das oito e meia. Ai ninguém fura esse bloqueio porque essa € a espinha

dorsal da programacdo que garante a audiéncia.

64 Publico-alvo da cultura na TV



O jornalismo, como foi dito aqui e ressaltado pela professora Vera
Martins, hoje tem um papel importante na programacao jornalistica. O
jornalismo na televisdo era uma espécie de sanduiche. Entre duas novelas
ficava o jornal. Hoje o jornalismo tem uma importincia consideravel na
programagdo da televisdo. Tanto que voc€é v€ que nos momentos de
grandes acontecimentos no Pais, o “Jornal Nacional” aumenta o seu tempo,
invade o horario que seria antes da novela, mas logo depois se retoma a
programagao. A RBS, embora sendo uma organizagdo poderosa que tem
uma série de emissoras no interior do Rio Grande do Sul, de alguma forma,
faz parte da rede e os programas bésicos ela retransmite.

Tem outro detalhe de sua pergunta que eu acho que seria um caminho,
se nao a solugdo por um caminho: a segmentagdo da programagao. SO que
eu acho que essa segmentacdo para permitir um maior tempo para os
programas culturais deveria ser ndo através das grandes redes. Essa
segmentagdo pode ser feita através do aumento do nimero de emissoras,
das emissoras comunitarias, das emissoras pertencentes a entidades sem
fins lucrativos, das entidades do servigo publico etc. Esse talvez fosse um
caminho para a televisdo. Colocar mais centros produtores da mensagem
televisiva e ai nds chegaremos a segmentagdo que ja existe de alguma
forma nos tipos de televisdo a cabo. Hoje vocé contrata a transmissdo do
filme que vocé quer ver, do tipo de programacdo que vocé acha mais
interessante. J4 ¢ uma segmentagdo. A GLOBOSAT s6 transmite noticia o
tempo todo, para quem gosta, CNN direto no ar. Oferece programas de
lazer e entretenimento, oferece filmes e oferece, em outro canal, programas
culturais. E evidente que isso ainda n3io é um processo popular, mas vocé

hoje ja pode ter. E se morar em Sao Paulo, vocé tem a disposi¢do o tipo de
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programag¢ao que vocé¢ desejar, inclusive, para quem gosta, uma
programacdo toda cultural se vocé assim preferir.

Pergunta — Lembro-me de programas como ‘“Vila Sésamo”, que me
ensinaram a matemdtica com os personagens Enio e Beto cortando bolo e
me ensinando a fracdo. Estou hoje com 28 anos e nunca mais vi coisas
semelhantes. Era possivel naquela época tal beneficio para o povo e agora
serd que temos que conviver com Xuxa, “TV CollOsso”, Angélica e outros
que nem conseguem passar o nosso lado brasileiro extremamente musical?
Creio que precisamos de uma resposta logo. O senhor fala de um povo
analfabeto, mas que quer ver algo melhor.

Carlos Libério — Esse ¢ um tipo de programa que de vez em quando se
pergunta: por que ndo se retorna aquele tipo, especificamente “Vila
Sésamo” e o outro das histérias de Monteiro Lobato. Eu acho que esse tipo
de programa vai retornar ou pode retornar a televisdo. SO que
realisticamente eu acho que eles s6 vao retornar quando acontecer, quando
houver aquelas condi¢des a que nds nos referimos aqui: a possibilidade de
que eles atinjam uma audiéncia que garanta o retorno dos investimentos
feitos pela emissora na producdo do programa e que os anunciantes
participem patrocinando esse tipo de programa. Quando isso acontecer, nao
tenha duvida, eles vao voltar a televisao.

Sérgio Mattos — Eu complementaria Liborio, dizendo que o programa
“Vila Sésamo” saiu do ar em varios paises do mundo porque tinha uma
conotacdo estrangeira. Era uma experiéncia americana influenciando um
método. Entdo, o Brasil substituiu “Viva Sésamo” pelo “Sitio do Pica-pau
Amarelo”, que, por sinal, foi considerado pela UNESCO como o melhor

programa educativo do mundo.
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Pergunta — O senhor ndo acha que as telenovelas as vezes contribuem
para maior alienagdo do povo levando-se em consideracdo a grande
massa, ainda que se diga que alguns temas versam sobre fatos do cotidiano?

Carlos Liborio — Eu acho que houve uma mudanga consideravel na
tematica das telenovelas. Nao ¢ minha especialidade, ndo sou um dos
telespectadores mais assiduos de novela. Se a gente se lembrar de uma das
primeiras novelas que comegaram a fazer sucesso no Brasil, era tipo novela
chique, de adagia etc. Escrita pela mulher do nosso querido Dias Gomes, a
falecida Janete Clair. Houve uma mudanc¢a consideravel na tematica da
novela. As novelas hoje sio bem mais reais e mais atuais. Acho que noés
nao devemos desprezar a novela como um género, porque ¢ um género que
a televisdo brasileira se afirmou a ponto de no momento a televisao
portuguesa estar exibindo atualmente quatorze novelas produzidas no
Brasil. As novelas da Rede Globo ja correram i mundo, da China aos
Estados Unidos. Entdo eu acho que a novela ndo ¢ uma coisa assim que a
gente deva abominar, embora haja um pouco de excesso de novela na
televisai. Hoje a gente pela “Vale a pena ver de novo”, novela das seis,
novela das sete, novela das oito e entra pelas minisséries, que terminam
sendo um género de novela. Embora a gente tenha que reconhecer que para
a Globo seria muito melhor importar filmes do que produzir uma série das
chamadas “Séries Brasileiras” que exigem um investimento muito alto.

A Globo ¢ considerada hoje a quarta maior rede de televisao do mundo.
E dentre essas quatro redes, a Globo ¢ a emissora que tem a maior
programagao local, no caso programacao nacional. Quem quiser va aos
Estados Unidos para ver que tipo de programacao a televisai de 14 oferece.

Uma grande quantidade de filmes. Filmes velhos, cowboy, aquelas
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comédias 14 do “tempo do ronca”. Eu estive recentemente nos Estados
Unidos e vou confessar uma coisa para vocés: o que a televisao americana
tem melhor do que a brasileira ¢ o jornalismo. Fora o jornalismo, a
televisao americana, para mim, nao ¢ melhor do que a televisdo brasileira,
incluindo ai os musicais, as novelas etc. A televisdo americana tem muito
gameshow, talkshow etc. Por sinal, quando chega 14, vocé comeca a ver
certas coisas que acontecem nos programas de televisdo. Tem um programa
de talkshow na televisao americana que tem um copo parecido com o copo
de Jo Soares. S6 que la a diferenca ¢ o copo fica na mesinha do
entrevistado € ndo mesinha do entrevistador.

Vera Martins — O formato do programa do J6 Soares, inclusive, foi
todo calcado em cima do falkshow americano. Uma vez eu disse em sala de
aula e acharam um absurdo. Desde que eu era criancinha ja ouvia falar que
J6 Soares era inteligentissimo, que ele tocava nio sei quantos instrumentos
naquela época. Mas “JO6 onze e meia” ¢ um programa que realmente foi
todo calcado nos programas de talkshow americanos.

Carlos Liborio — A maioria dos programas ¢ copiada. O programa
“Aqui, agora” foi copiado da televisdo argentina. E um estilo de sair com a
camera atrds dos bandidos e atrds da policia que voc€ v€ na televisai
argentina. E uma importagio. Tem muitos quadros do programa de Gugu
que parecem quadros dos programas de auditério da TV americana. Isso ai
a gente tem que reconhecer. A novela ¢ o Unico género que o Brasil ndo
copia. Por que o padrao do jornalismo brasileiro ¢ reconhecido, todos
sabem que ¢ importado do americano? Até essa maior quantidade de
intervengoes ao vivo dos reporteres na televisao brasileira, que passa cada
vez mais a ser feita ao vivo, ja € coisa que vem acontecendo no jornalismo

americano.
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Pergunta — Por que a existéncia da televisdo, informatica, cibernética,
tecnologia de ponta etc. quando na Alemanha que é do Primeiro Mundo,
existe cultura viva, cinema, teatro, museus, danga, folclore, opera,
restaurantes etc?

Dirk Kaemper — Todas as tecnologias mencionadas nessa pergunta sao
tecnologias que aparentemente facilitam as coisas. Isso também em relacao
aos proprios eventos culturais. Naturalmente ¢ muito mais facil ligar a
televisdo e olhar uma peca de teatro do que pegar o bonde, o 6nibus para
assistir a um teatro originalmente. Eu acho que a televisai produz uma
fascinacdo além dos fascinios de outros fendmenos culturais. Um bom
exemplo seria os Estados Unidos onde a televisai foi inventada, onde tem
uma dominagdo tdo grande, uma audiéncia tdo imensa que evidentemente
esse fascinio funciona. A grande diferenga para mim ¢ de que forma a
televisdo faz parte da cultura de um pais e como neste meio cultural a
cultura acontece.

Pergunta — Se ¢ muito mais facil a gente assistir a uma pega de teatro
em casa em vez de pegar um carro para ir ao teatro, porque essa
conferéncia ndo foi televisionada? Assim sendo eu a assistiria melhor
dentro de minha casa?

Dirk Kaemper — Ai vocé nao teria a possibilidade de fazer perguntas.

Pergunta — Qual o papel do “Bahia Eventos” na programac¢do cultural
da TV Bahia? E coincidéncia que os eventos que néo sdo promovidos pela
TV ou Rddio Globo ndo tenham cobertura jornalistica da Globo, mesmo
que tenham participadio de oba-obas? Vocé ndo acha que tem momentos
em suas colocagoes que vocé é contraditorio? No primeiro momento vocé
afirma que a TV comercial visa basicamente ao lucro e, num segundo

momento, o publico interfere na programagdo, como enterro de Senna.
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Serd que o interesse daquele folclore todo em torno da morte dele nao
seria interesse de perda de audiéncia das corridas de formula-1? Até que
ponto podemos chamar isso de interferéncia do publico, grande massa
numa rede nacional como a Globo? Ndo seria abrir um espago para o
publico para reverter essa situacdo em beneficio proprio? E possivel ao
seu alcance tomar uma postura como cidaddo brasileiro?

O que o senhor acha do monopdlio da Rede Globo e de o Sr. Roberto
Marinho ser o maior empresario do Pais e ter amigos em todos os poderes:
Legislativo, Judicidrio e Executivo? E possivel reverter esse quadro de
monopolio com uma pessoa tdo influente assim? Serd que essa postura da
TV brasileira em atender aos interesses de massa, anulando quase por
completo qualquer transmissdo cultural ndo é apenas uma forma de burlar
a real inten¢do do sistema e utiliza-la como instrumento mediador em prol
de uma hegemonia de dominagdo?

Vocé ndo gostaria de criar um jornal clandestino para poder publicar
as informacgoes censuradas?

Pergunta — No caso da televisdao, é um reflexo do querer da sociedade.
Mas o senhor ndo acha que ela também se influencia diretamente neste
querer? E ndo seria possivel que a televisdo educasse, acostumasse a
populagdo a querer programas educativos? O senhor ndo acha que ela tem
hoje em dia essa possibilidade?

Carlos Liborio — Eu concordo com vocé que a televisao ¢ influenciada
¢ influencia a sociedade. Nao na medida em que muitos homens de
televisdo acham que podem mandar na sociedade, podem fazer ou desfazer
candidatos ou at¢é mesmo a populagdo talvez atribua um poder

exageradamente grande aos meios de comunicagdo de massa, que sao
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poderosos, mas que t€ém suas limitagdes, mas que ndo podem tudo. Mas,
nds temos que atentar também que na programacao da televisao brasileira a
novela que nos produzimos ¢ um género que a televisao brasileira nao tem
concorrente no mundo, um género que a televisai brasileira se realiza por
exceléncia. Nos temos de reconhecer. Nao podemos deixar de reconhecer
que isso também ¢ cultura, que isso também passa informacao etc.

Aqui mesmo [exibe um nimero da revista “Imprensa’] na entrevista, o
Chico Anisio diz que a “Escolinha do Professor Raimundo” ¢ um programa
educativo. Estd aqui [aponta para a revista], ele diz isso. Porque se vocés
repararem, de alguma forma na galhofa, na brincadeira, na gozagao, ele
passa informa¢do. Quando ele faz uma pergunta que ninguém sabe como
responder, como normalmente acontece, ele da um tipo de explicagdo.
Entdo, o jornalismo que se faz na televisdo brasileira também tem um
aspecto cultural. Nao vamos entender programa cultural como uma coisa
assim, colocada numa moldura: esse programa ¢ cultura, esse programa ¢
educativo. Vamos entender também que tem determinado tipos de
programas que se faz na televisao tipo “Globo Ecologia”, “Documento”, do
SBT; e muitos programas da Manchete, que tém esse carater educativo,
esse carater cultural.

Eu nao vou botar um programa dito cultural as oito horas da noite. Isso
¢ um risco que nenhuma rede comercial vai correr, mas vai veicular cultura,
val transmitir, vai participar ou se preocupar com a educagdo do povo
através da sua programagao normal. Essa, alids, talvez fosse uma forma,
uma saida, uma etapa pelo menos intermediaria para que se chegasse a
televisao ideal. Que eu sé acredito que se chegue no momento em que ela

seja ideal para a populacao.
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Esse divorcio que alguns setores podem pretender entre o que a
televisdo produz e transmite € o que a populacdo consome, eu acho que nao
vail acontecer tao cedo. Ai a gente teria que mudar, ndo apenas a televisao,
mas mudar o sistema, mudar o regime e isso ¢ um pouco mais dificil.

Participagdo de um ouvinte — Vou mandar cortar as horas de Roberto
Marinho.

Carlos Liborio — Se vocé for cortar as horas de Roberto Marinho, vai
aparecer outro empresario que vai atuar da mesma maneira, mas que nao
teve o sucesso de Roberto Marinho por outros fatores. Roberto Marinho
existe aqui no Brasil. Na Itdlia existe o Bertolucci, que se elegeu chefe do
governo italiano a rente de um canal de televisdo. Esse tipo de problema, o
telespectador e até o profissional que trabalha na televisai tem que conviver
com ele.

Pergunta — O que o senhor acha do monopolio da Rede Globo e do Sr.
Roberto Marinho ser o maior empresdrio do Pais e ter amigos em todos os
poderes?

Carlos Libério — Quanto ao monopo6lio da Rede Globo, pode ser que
voce discorde, mas eu acho que ¢ questdo de competéncia. Os Diarios
Associados ja tiveram o monopdlio da televisao no Brasil e faliram. Se a
rede consegue se manter ¢ porque tem algum mérito, sabe de alguma forma
operar os veiculos e os instrumentos que tem a sua disposicdo. Eu ja
trabalhei nos Didrios Associados e eles ja tiveram a maior rede de televisao,
de radio e de jornais do Pais. Aqui na Bahia os Associados ja tiveram dois
jornais, uma emissora de radio e uma emissora de televisdo. Foram os
pioneiros da televisdo no Pais e na Bahia. No entanto, a empresa foi a
faléncia. A gente viu que a Manchete ja foi muito mais poderosa do que €

atualmente. Por que isso néo acontece na Rede Globo? E uma
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questdo para se discutir. Serd que independentemente da gente gostar ou
nao da Rede Globo, ndo existe por tras dessa maquina uma administragao
competente? Vamos também reconhecer esse aspecto. Se disse muito que a
TV Globo teve assisténcia do Grupo Time-Life americano etc. No primeiro
momento, isso ¢ verdade, mas hoje a presenca do Time-Life na Rede Globo
seria totalmente inconveniente. Nao haveria nenhum interesse da rede de
ter a presenca do Time-Life aqui, orientando. Por que? De alguma forma, a
Globo desenvolveu uma industria brasileira de fazer televisdao. Tanto isso €
verdade que faz sucesso no exterior. A Globo ja chegou a vender novela
para cem paises do mundo. Isso ndo acontece a-toa.

Participagdo de um ouvinte — So para lembrar: o acordo do Time-Life,
que terminou sendo formalizado aqui com a Globo, seria inicialmente com
os Diarios Associados. E o grupo Time-Life desistiu de fazer o acordo apos
verificar a incompeténcia administrativa do conglomerado para realizar o
projeto que interessava ao Grupo Time-Life.

Carlos Liborio — Pois €. Vocé conhece bem a realidade do que foram
os Associados. Viveu o bom periodo e viveu ja uma fase de decadéncia. Eu,
inclusive, passei por um periodo bom 14 nos Associados e depois vivi a fase
da decadéncia, que chegou ao ponto da gente ter que escrever o jornal atras
da lauda que recebia dos releases do governo e da prefeitura. Aproveitando
a parte de trds porque tinha papel para se escrever. A gente chegou a viver
esse tipo de problema.

Pergunta — Sendo considerada uma potencia, a televisdo ndo poderia
ajudar no desenvolvimento social ? Oferecendo melhor educagdo através
da televisdo? E preocupante para mim saber que meus filhos ndo vdo ter
uma educacgdo igual a minha, porque na época meus pais tinham condi¢do

de me dar mais atengdo em casa, fora a televisdo. Mas nos temos
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telespectadores de televisdo. Babas eletronicas que estdo ali na frente das
criangas.

Carlos Liborio — A respeito da sua observacao: eu particularmente nao
acredito que uma rede de televisdo que tenha tido esse sucesso, como ¢
questionado sobre a Rede Globo, tenha esse descaso para com a populagao.
Eu acho que de alguma forma existe um tipo de ligacdo forte entre,
digamos assim, o desejo, as ambicdes, as aspiragdes da populagdo e o tipo
de programacdo que ¢ transmitido pela Rede Globo. E vou lhe dar um
exemplo: o jornal “Folha de S. Paulo”, todo mundo sabe que ndo tem uma
posicdo simpatica com a Rede Globo (eles tém 14 seus problemas
empresariais, alids, tradicionalmente o jornal nunca se deu muito bem com
a televisdao; ambos disputam um mercado que ndo € tdo grande assim), mas,
por exemplo, quando Ayrton Senna morreu, a “Folha de S. Paulo” fez um
comentdrio dizendo que “naquele momento, num momento de grande
comogao no Pais, nos grandes acontecimentos, o “Jornal Nacional”, melhor
do que qualquer outro veiculo, soube interpretar o sentimento nacional”.
Isso ¢ uma coisa positiva. Quando um jornal passa a dedicar toda uma
edicdo a um evento dessa natureza.

Entdo eu concordo com vocé que sdo esses condicionamentos, esses
limites da televisio que as vezes deformam e prejudicam. As vezes me
sinto até constrangido de assistir a uma novela ao lado de minha filha.
Também tenho filha pequena. Apesar de ndo parecer. Mas fico meio
constrangido porque a novela das seis ja estd meio violenta; O “Vale a pena
ver de novo” transmite novela que anteriormente foi veiculada as dez horas
da noite e agora ¢ transmitida a uma e meia da tarde. Mas, ¢ o tipo de
negocio, a gente vai cair sempre nessa discussao. Mesmo achando errado,

serd que nao € esse tipo de programacgao que a populacao aceita e acha que
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¢ bom? Deve achar, porque se ndo fosse assim isso ndo ia ser traduzido
nesse nivel de aceita¢do, de audiéncia da programacgao.

Claro que eu também ndo concordo. Se vocé examinar a programagao
da Globo, vocé vai achar uma série de programas que absolutamente nao
tétm nada de mundo-cdo nem coisa nenhuma. Se a gente pegar um
programa como “National Geographic”, identificard que ¢ um programa
educativo, um programa cultural. O programa “Video Show”, de alguma
forma ¢ um programa cultural também. Se a gente pegar o “Globo Ciéncia”,
“Globo Ecologia”, “Globo Rural”, ndo vai achar que ndo ¢ programa
cultural. Nao ¢ aquele negdcio de rotular um programa. Talvez a Globo
saiba vender esse tipo de coisa melhor do que as outras redes.

Sérgio Mattos — Quero que vocés entendam o seguinte: Televisao
realmente ¢ apaixonante, que a angustia que a gente tem em relacdo a este
veiculo ¢ grande. A gente estuda isso o tempo todo, a gente procura ver
seus pontos negativos e positivos. Claro, existem estudos que buscam
entender a audiéncia, os aspectos educativos, historicos e até mesmo
aqueles que estudam a legislagao que esta em vigor e seus efeitos sobre a
televisdo.

Foi falado aqui, neste semindrio, sobre a necessidade de renovagdo das
leis que vao reger, que vao determinar como vai ser o conteudo, como ¢
que vai ser a producao de televisdo. Isso € coisa que a sociedade tem que
comecar a discutir e identificar os pontos a serem modificados.
Depoimentos, todos sdo validos. A gente estd fazendo levantamento de
tudo e a Globo também esta atenta a tudo que se fala, se discute e se
escreve: sobre ela em particular e sobre a televisdo brasileira em geral.
Exemplo disto ¢ o fato de a Globo saber de tudo que se publica sobre ela.

Se qualquer um de vocés escrever uma carta para o jornal A Tarde ou para

75  Debates



qualquer jornal baiano, denunciando abusos da televisdo, apresentando
queixas ou fazendo criticas a programagao, podem ter certeza, o recorte da
carta vai parar na mesa de Roberto Marinho. O servigo de informacao da
Rede Globo ¢ perfeito. Eles pegam as criticas, as queixas etc. e vao analisar.
Viao buscar respostas. Eles sdo capazes de entrar em contato com vocé
pessoalmente para explicar as coisas. Existe isso na Rede Globo. Em
qualquer parte do Pais que vocé publique uma critica, eles recebem, vai
para a mesa de Roberto Marinho. Agora ndo adianta, nesse seminario, a
gente querer resolver todas as questdes, a gente ndao vai poder resolver

todos os problemas nem este ¢ o férum adequado para tal.



Capitulo 2
Jornalismo cultural e producio cultural:
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O processo de comunicacio da televisdo!

Dirk Kaemper

Boa noite!

Nao posso realmente dizer como eu estou surpreso, pois, na Alemanha,
0 povo a esta hora ja estaria nas tabernas, em seus bares, tomando cerveja.
Por 1sso, eu me alegro tanto mais que vocés, que, sacrificando um pouco do
seu habito das sextas-feiras a noite, estdo hoje aqui para assistir a minha
palestra.

Eu quero de forma bastante sucinta retornar a discussio de ontem a
noite, relacionando algumas coisas que acontecem conosco, os que fazem
televisdo frequentemente. Ou seja, avaliar as expectativas dos ouvintes.
Essas pesquisas de opinido sdo estatisticas que nem sempre ou quase nunca
sdo perfeitas. E, as vezes, sO em parte fornecem uma informagao sobre
aquilo que verdadeiramente o telespectador quer assistir. Isso € um truismo,
¢ um lugar-comum que naturalmente uma pesquisa bastante representativa,
as vezes, acontece também em funcao da encomenda de certas pessoas.

Quando afirmo que a grande massa dos telespectadores espera
realmente da televisai € diversdao e a cultura na televisai s6 faz sentido se
ela pode ser de forma ligeira, atrativa, consumida, com isso eu atendo a
uma certa demanda. Mas, simultaneamente, eu também produzo uma
demanda. Quanto mais eu produzo ou faco transmissdes de programas que
nao tém grande profundidade, tanto mais e de forma intensiva eu determino
a qualidade desses programas. No sentido de um processo de comunicacao,

devemos mencionar que a televisao nao ¢ absolutamente algo estatico, mas

' Conforme tradugdo consecutiva e gravagio
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deve, como midia, como meio de comunicagdo, Se encontrar em
permanente transformacao, desenvolvimento. Com referéncia a isso, nos
ultimos dois ou trés anos, aconteceu algo na paisagem televisiva alema que
foi bastante surpreendente. Depois de fazerem durante seis, sete anos,
programas televisivos sem nenhuma profundidade, sem maiores pretensoes
(e esta forma de fazer programas ndo encontrava mais receptividade), eles
comegaram, no dmbito da informacao politica, a aprofundar e a melhorar
consideravelmente a qualidade de suas transmissdes. Isso tem a ver,
seguramente, com a concorréncia entre a televisdo de direito publico e a
televisdo de direito privado.

O processo de comunicacdo da televisdo ¢ o nosso tema de hoje: a midia
como transmissor de cultura e de elementos para o espectador.

A diferenga fundamental entre as redagdes que na Alemanha se ocupam
com o tema cultura e aquelas que se ocupam com o tema esporte. As
editorias se constituem basicamente daquilo que sempre transmitem sobre
cada acontecimento, em particular, de cada setor. Naturalmente, cada
transmissdo dessas, cada acontecimento ¢ transmitido de forma
emocionante ou de forma mondtona.

A cultura na televisao da Republica Federal da Alemanha nesse aspecto
especifico, como j& mencionei varias vezes, foi apresentada como modelo,
ela propria sendo um modelo. Ou seja, uma midia que tem suas proprias
leis, seus proprios condicionamentos. O problema ¢ que a eficicia e a
efetividade desses meios considerados primarios, como a literatura ¢ o
teatro, se diferenciam basicamente do efeito da televisdo. Quer dizer, cles
tém um efeito de uma forma e a televisai tem modos diferentes de provocar

efeitos.
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Quando tomamos, por exemplo, a literatura como referéncia, o ato de ler
e o ato de assistir a televisio implicam em dois comportamentos
absolutamente diferentes. Pode até dizer-se que as duas midias seriam até
incompativeis entre si. Eu posso filmar um livro e eu posso também fazer
com que esse livro seja lido na televisdo. Mas com isso, em absoluto, eu
nao transformei a televisao em literatura.

Se tomarmos agora como exemplo a pintura, esses dois veiculos de
comunica¢do, meios de cultura, parecem combinar perfeitamente. Mas, em
todo caso, trata-se de duas midias bidimensionais. E este € o tnico ponto de
referéncia, ndo existem outros pontos de identidade entre essas duas formas
de cultura. Pois ver um quadro numa exposicdo ¢ algo completamente
diferente do que ver um quadro, uma pintura transmitida pela televisao.

Eu quero mostrar em seguida trés exemplos de como se lida com essas
questoes.

O primeiro exemplo se ocupa da literatura. Se tornou um programa
bastante conhecido na televisao alema e tem como objetivo mostrar um
pouco da literatura para o publico e fazem de forma bastante interessante e,
como vocés poderdo constatar, de uma forma até divertida. Quatro criticos
literarios bastante conhecidos na Alemanha se reunem e discutem sobre
literatura. O principal debatedor ¢ o critico Marcel Reich-Ranicki, que pode
ser assim denominado como o papa da literatura na Alemanha, que nesse
interim ja tem um papel soberano na paisagem literaria alema. Se ele
realmente critica ou elogia um livro, de qualquer maneira sera vendido. A
vantagem desse tipo de programa ¢ que ele tem um alto conteudo de
divertimento e o telespectador recebe muitas informacdes muito
interessantes sobre cada obra que esta sendo debatida. [A4 titulo de exemplo

foi exibido o video “Quarteto literdario”, da ZDF, que se constitui num
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debate ao vivo entre quatro conhecidos criticos literarios sobe o livro
“Echolot”, de Walter Kempwski]

O exemplo seguinte vai se ocupar do tema pintura. Esse programa ¢
denominado “Mil obras-primas da arte da Pintura”. E um programa que é
transmitido semanalmente e que na sua duragdo original, dez minutos, ele
se ocupa com um sO6 quadro. [Foi exibido um video sobre o quadro
denominado “Interior”, de Anselm Kiefer].

A terceira contribuicdo € sobre uma exposi¢ao de mestres barrocos da
arte flamenga, uma exposi¢ao que foi mostrada em Colonia. [Foram
exibidas mostras de videos.]

Um dos problemas da obra de arte quando ¢ uma obra pictorica ¢ a sua
dimensdo. As dimensdes da pintura de um quadro praticamente nao
combinam para serem mostradas em todas as suas minucias, na dimensao
da tela da televisdo. E por isso ¢ realmente dificil mostrar um quadro na
televisdo. Por causa disso formou-se uma frente bastante abrangente de
artistas e criticos de arte, pedindo que, sob essa forma como foi mostrado,
ndo se mostrem mais obras de arte na televisao.

Eu viu resumir quais sdo os argumentos desse pessoal. Primeiro, a obra
de arte na televisai perde a sua aura original. A obra de arte na televisai ndo
¢ uma vivéncia subjetiva, um experiéncia subjetiva. A arte na televisao
confunde a criteriosidade, conforme podemos verificar neste ultimo
exemplo, no quadro de Anselm Kiefer. E mesmo um simples quadro, por
menos complexo que seja, em cinco ou seis minutos ndo da para vocé
analisd-lo e perceber todos os seus detalhes, muito menos quando se trata
de uma exposi¢do inteira, completa. Além do problema do corte na

televisai, os artistas criticam especialmente a maneira, a forma de
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comunicagdo. Para os artistas, a arte ¢ uma comunicacdo em liberdade,
televisdo, ao contrario, ¢ comunicagdo em dependéncia. A fim de dar um
exemplo concreto: eu vejo um quadro num museu, eu ¢ que decido para
que aspecto inicialmente eu quero olhar. Na televisao eu ja recebo pronto,
eu sigo a visao de quem filmou, ndo tenho alternativa de escolher por onde
quero comegar ¢ por quanto tempo quero ver. Com isso os artistas nao
querem absolutamente, ndo estdo pleiteando, que se extinga a televisao.
Alguns artistas exigem uma outra forma completamente diferenciada para a
arte na televisao. Eles exigem, por exemplo, que com uma camera fixa,
sem corte, se transmitam 24 horas do Congresso alemado e que de modo
semelhante seja feita também a transmissdo de academias de arte e de
outros centros artisticos. O que eles querem ¢ que apenas se coloque a
camera transmitindo 24 horas e que nao haja nenhuma intervencdo, que
nenhum comentario seja feito.

Penso um pouco diferente: que quando nos, redatores de televisdo,
informamos sobre arte, fazemos um trabalho que faz sentido. Ou seja,
naturalmente nds estamos conscientes de que nao podemos substituir a
recepcao dessas formas primarias de manifestagdo artistica e de nenhuma
forma deve pensar-se que a televisao ¢ um substituto para outras formas de
arte. Basicamente, o nosso trabalho consistiria em chamar a atencdo ¢
estimular a curiosidade em relacdo a realidade. E isso funciona na maioria
das vezes. Houve relacdo entre essas duas transmissdes que acabamos de
ver, questionamento dos telespectadores. Uma investigagdo que nos
fizemos sobre a receptividade desse programa nos forneceu informacgdes de
que alguns telespectadores ficaram muito curiosos ¢ ai se decidiram, depois

da informacao, a saber mais sobre as obras de arte e foram ver os quadros
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na exposicao. E, apesar disso, esses programas, programas que fizemos, sao
para minorias. Ainda assim, atingimos, num unico trimestre na Alemanha,
um publico superior ao numero total de pessoas que vao ao teatro e aos
museus em um periodo de seis meses.

Eu acho também que a televisdo, além de puro transmissor de cultura,
pode também assumir uma outra func¢do. A televisdo pode desenvolver um
estilo proprio de transmissor de cultura. Num primeiro aspecto, a televisao
pode complementar as informagdes sobre arte ou sobre artistas, fornecendo,
por exemplo, dados biograficos e outras informacgdes sobre acontecimentos
artisticos, que as vezes a propria obra de arte, posta em exposi¢ao, nao
oferece.

Para a Alemanha, por outro lado, esta ¢ uma tarefa muito importante ja
que had décadas nos fazemos programas sobre informagdes culturais.
Conseguimos reunir nesses anos um vasto e abrangente arquivo sobre
material cultural. Formamos um arquivo que, no futuro, podera também ser
usado para trabalhos artisticos e cientificos. Somente quando a televisao se
referir a sua especificidade maior, poderd ser considerada uma forma de
arte independente. Os dois exemplos que vou mostrar agora para concluir a
minha palestra devem esclarecer esses aspectos para vocés. No primeiro,
denominado “Televisao ao infinito”, um realizador de televisai se ocupa
especificamente com a televisdo em seu cardter mais particular, mais
proprio. O que ele faz, na verdade, ¢ uma reflexdo sobre a propria televisai
com o seu filme. No segundo filme, intitulado “Voo 101 para a Terra de
Ninguém”, trata-se de historia, de um fato historico referente a Argentina.
Aqui ¢ onde aparece essa forma especifica de se fazer televisdo. Para mim

este € um exemplo de como se deve apresentar historia na televisdo, Um
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exemplo que até entdo eu ndo tinha visto nada igual. [ Foram exibidos os
videos “Véo 101 para a Terra de NINGUEM” e “Televisdo ao infinito”.]

Quando se consegue transpor a arte € a cultura para um determinado
meio de comunicagdo, isto poderia pelo menos significar o futuro para pelo
menos uma parte dos realizadores da televisdo alemi. E realmente o mais
dificil, mas seguramente o ultimo monopodlio que permaneceu na televisao
de direito publico na Alemanha.

Eu acho que no futuro nds continuaremos a explorar esse aspecto.

Bom, com isso eu cheguei ao final da minha palestra de hoje a noite.

Sérgio Mattos — Antes da palestra do professor Washington de Sousa
Filho, vamos exibir um video que mudou a forma de fazer telejornalismo.
Sao cenas provocadas nos Estados Unidos na época de Martin Luther King.
A violéncia transmitida diretamente, ao vivo, sem explicacoes dadas pela
midia, deixando que as pessoas reagissem a realidade das imagens. Vamos
mostrar também uma pequena historia de como evoluiu o jornalismo no
mundo. Algumas experiéncias em paises diferentes para que vocés tenham
ideia e possam ter uma referéncia para fazer comparacdes. Este video
mostra também como € um dia nas redagdes dos telejornais quando existem
muitas boas noticias € como ¢ o dia quando ndo tem noticia nenhuma e

faltam apenas quinze minutos para o telejornal entrar no ar.



O Jornalismo na televisao

Washington de Sousa Filho

Boa noite!

Inicialmente queria agradecer o convite para participar deste semindrio.
A responsabilidade do convite ¢ do professor Sérgio Mattos que,
independentemente da condig¢ao de colega na Faculdade de Comunicagao, ¢
também um pouco responsavel pelo trabalho que faco hoje. Um trabalho
que estou realizando sobre televisdo para o mestrado da Facom, onde
Sérgio ¢ o meu orientador de dissertacao.

Antes de comecar, gostaria de explicar a forma como vou fazer a minha
exposicao e dizer a voc€s que a primeira preocupacdo ¢ de tentar
estabelecer um parametro para que a gente compreenda o que é que
representa o jornalismo na televisdo. De antemao, vou dizer para vocés que,
independentemente do fato de estarmos falando de jornalismo de televisao
na Bahia, a minha abordagem ¢ uma abordagem de noticia, de jornalismo
de televisai em nivel nacional, até porque foi o estabelecimento de um
modelo de jornalismo em nivel nacional que permitiu uma ordenagao ou
reordenagdo do processo de fazer em nivel regional. Hoje, o que a gente vé
nas televisdes em relagdo a jornalismo ¢ uma repeti¢do ou uma ocupagao
do espago estabelecido pela programagdo que vem da rede. Um outro
aspecto ¢ tentar determinar de que maneira o jornalismo na televisdo €
importante, de que forma o telejornal € a principal forma de informagao no
Brasil e também tentar compreender u colocar o que eu penso em relagao

ao tema em debate, que ¢ “Jornalismo cultural e produgao cultural”.
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Eu vou fazer essa minha conferéncia utilizando-me de um texto escrito
onde vou ter minhas referéncias para trabalhar. Vou usar transparéncias
para consolidar algumas informagdes e intercalar, numa ultima etapa,
minha exposi¢do com duas partes de videos, de uma reportagem sobre o
“Jornal Nacional”, da rede Globo, ndo exatamente porque ¢ o “Jornal
Nacional”, mas porque de certa maneira ele ¢ também um modelo que a
gente tem de produgdo de noticidrio em nivel nacional. Também vamos
apresentar duas matérias que foram veiculadas pelo “Jornal Nacional”, que
tém a particularidade de representar a no¢cdo do que eu vou discutir aqui: o
fato de que na existéncia de uma politica que caracterize o jornalismo
cultural, a gente tenha um aproveitamento de informagdes que poderiam ser
enquadradas no campo do jornalismo cultural aproveitadas no conteudo de
todo jornal.

A questdo do jornalismo na televisdao brasileira ¢ de que ela ¢ a mais
importante ¢ ampla forma de informag¢do que a gente tem no Pais. Essa
abrangéncia representada pela capacidade das quatro redes de emissoras
comerciais complementadas pela Rede Brasil, formada por televisdes
educativas. Sao 290 emissoras de televisao nas cinco regides do Pais, sendo
a maior parte da concentracio delas na Regido Sudeste. E essa
concentragdo na Regido Sudeste estabelece ja& uma grande influéncia em
relacdo ao processo que a gente tem de sele¢do e transmissdo de noticias,
que € um aspecto que também vamos abordar aqui.

Essa importancia da televisai na transmissao de informag¢ao no Brasil foi
constatada através de uma pesquisa realizada pelo IBOPE (realizada em
1980), que apresenta os seguintes dados: Ouvidos trés mil telespectadores,
homens e mulheres, os resultados apresentados fortalecem a visdo dessa

predominancia na televisdao. O primeiro dado a partir do publico pesquisado
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¢ de que 73% da populagdo brasileira tinham acesso a televisdo. Isso nao
significa ter televisdo, significa a possibilidade de assistir a televisdo. Isso
nao significa ter televisdo, significa a possibilidade de assistir a televisao.
Desse universo, as mulheres acabam representando a maioria entre o
publico, natural até pela predominancia delas, sendo que a maior parte das
mulheres, 52%, assiste a televisao. Os homens, 48%. Em relacdo a
programas de informacdo, e aqui temos o primeiro dado em relagdo ao
poder da televisai na transmissio de programas de informagio. E que os
programas de informacdo sdo os preferidos pelos homens, que representa
nesse aspecto um percentual de 87,4%. O programa de informagdo € o
segundo na preferéncia das mulheres, com um indice de 71,3%. Em relagado
as mulheres, elas preferem mais as novelas, num percentual de 83,01%,
sendo os programas esportivos a segunda preferéncia dos homens.

Essa preferéncia dos telespectadores também pode ser constatada por
outros critérios. Uma nova avaliacdo sobre o crescimento do interesse do
publico por informac¢do constatou uma elevagdo no periodo entre 1980 e
1991 de 74% para 81%. Enquanto o interesse por novelas passou de 63%
para 74%, o que representa uma variagdo percentual maior em relacdo aos
telejornais. Os dados sdo mais destacados em uma outra verificagdo,
realizada pela “Folha de S. Paulo” e publicada em maio de 1992, sobre o
aumento do numero de programas jornalisticos. Em cinco anos, a elevagao
foi de 31%, passando de 39% para 50%. O periodo analisado foi de 1987 a
1992. Nesse periodo o espago das emissoras para a exibi¢do de novelas,
que era de 9hl0Omin, diminuiu para 7h10min. Enquanto o tempo dos
programas de informacdo em relagdo a carga didria passou a ter o

equivalente a 3h40min.
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E importante ressaltar que a despeito desses dados serem referentes a
programagdo ¢ emissoras de Sao Paulo, eles s3o importantes na
compreensdo do que representam os programas de informacao,
considerando-se que Sao Paulo ¢ o principal mercado de televisao no Pais.
Inclusive, se colocando com dois dos principais mercados que sao a capital,
especificamente, e o interior de Sao Paulo.

Esses dados, independentemente do que representam numericamente,
acabam sendo mais importantes se a gente considerar que houve aqui uma
tentativa de ampliar o tempo destes programas. Nesses ultimos cinco anos,
se verifica essa elevagdo, principalmente na TV Bandeirantes e no SBT,
que aumentaram em quase 100% o tempo disponivel de programagao nesse
periodo.

Diante da disputa pela audiéncia, diante do poderia, digamos assim,
estabelecido pela Globo na producdo de novela, passou a ser mais barato (e
ai ha um paradoxo inclusive em relacdo a isso) produzir jornalismo ao
custo de 10 mil dolares a hora do que fazer novela que representa quase 25
vezes esse tipo de custo. Fora isso, houve a op¢do, que ¢ o caso da
Bandeirantes, especificamente, pela segmentacdo na sua programagao.
Independentemente do caso da Bandeirantes, onde o “Show do Esporte”
estd sendo exibido hd quase dez anos, houve progressivamente um aumento
de programas esportivos na programagdo de emissoras. E ai esses
programas esportivos sdo enquadrados como programas de informagao.

Um outro aspecto em relagdo a essa preponderancia da informac¢ao na
televisao ¢ o fato de que no Brasil os indicadores que se referente a leitura
demonstram uma dificuldade, pois € fato evidente que o Brasil ¢ um pais de
pouca leitura. Avaliando esses dados, a gente tem algumas referéncias em

relagdo a leitura de livros. O indice de leitura no Brasil é de um titulo por
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mil habitantes (dado apurado pela UNESCO em 1988). S6 em termos de
comparagao, ele ¢ inferior a Franga, que tem um indice de sete titulos por
mil habitantes; ou a Coréia do Sul, que tem 10 titulos; um pouco acima do
México, que ¢ 0,6; ¢ do Egito, que ¢ 0,7.

Um outro dado apurado também por organismos internacionais € que €
bastante demonstrativo da pouca opg¢ao e do pouco interesse pela leitura no
Brasil ¢ a tiragem diéria de jornais. O percentual do Brasil dado em 1988 ¢
de 55 exemplares por mil habitantes. O que ndo permite compara¢ao com
um indice como o do Japao: 566 exemplares por mil habitantes, enquanto o
Chile, aqui na América do Sul, tem 65 exemplares por mil habitantes.

O jornalismo ¢ contempordneo em relacdo ao desenvolvimento da
televisdo no Brasil, que foi implantada em 1950. Desde a inauguragdao da
primeira emissora, a PRFT Difusora, que viria depois a ser transformar na
TV Tupi de Sao Paulo, que os programacado de informagao fazem parte da
programacgdo delas. O primeiro programa de informagdo foi exibido dois
dias depois da inauguragdo da primeira emissora. Profissionais da época
dizem que o programa tinha uma particularidade: ele tinha horario para
comegar mais ou menos definido, mas s6 acabava quando ndo tinha mais
nenhuma imagem para ser exibida.

De qualquer maneira, o que marca a histéria do jornalismo no Brasil em
relagdo a televisai ¢ a estréia, em 1951, Dio programa “Reporter Esso”, da
TV Tupi do Rio de Janeiro. Esse programa era um sucesso do radio, um
programa que foi idealizado para fazer a divulgacdo da propaganda de
guerra dos Aliados, no Brasil. Foi um programa que teve similar e em
outros paises da América Latina, no mesmo periodo, o periodo da Segunda
Guerra. Era um programa realizado também na televisdo com

caracteristicas particulares: um apresentador exclusivo, o patrocinio de uma
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unica empresa, que era a Esso, e produzido com informagdes controladas
por uma agéncia de noticias, o programa era supervisionado por uma
agéncia de publicidade, a quem competia fazer todo tipo de observacao em
relacdo ao programa. Esse programa se transformou em um marco do
jornalismo brasileiro na televisdo e foi repetido em muitas das nove
emissoras inauguradas por Assis Chateaubriand, que foi o pioneiro da
televisdo no Brasil, incluida ai a TV Itapoan (emissora do grupo, instalada
na Bahia em 1960) que chegou a ter aqui também o seu “Reporter Esso” e
mais tarde um outro programa com as mesmas caracteristica, chamado
“Telejornal da Petrobras”.

Um outro marco significativo na historia do jornalismo brasileiro foi o
“Jornal de Vanguarda”, um programa idealizado pelo jornalista Fernando
Barbosa Lima, hoje [1994] diretor-geral da Rede Manchete, que foi ao ar
em 1992. Era um programa inovador, principalmente por ter instituido a
participacdo de jornalistas em programas de televisdo. E a maioria desses
jornalistas atuava como comentarista. Alguns deles ainda trabalham em
emissoras brasileiras. E caso de Vilas Boas Corréa, de Nilton Carlos, além
do proprio Cid Moreira, que foi um dos apresentadores, ndo exatamente
apresentador; porque o formato do programa ndo tinha a figura definida
que a gente conhece de apresentador. Ele era chamado de “Sombrinha”,
porque era um cara que junto com o irmado, chamado Célio Moreira, € um
outro apresentador, chamado Luis Jatoba, fazia leituras em off de
informagdes veiculada no Brasil.

O “Jornal de Vanguarda”, mesmo premiado na Espanha como um dos
melhores jornais de informacdo do mundo, ndo sobreviveu aos tempos
dificeis do Pais a partir de 1964 e foi retirado do ar. Devido ao seu sucesso,

o modelo do programa foi repetido em outros, tais como “Show de
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Noticias”, da TV Excelsior de Sao Paulo, ¢ o “Cinco ¢ Noticia”, aqui da
TV Itapoan, em 1968. Segundo Fernando Barbosa Lima, naquela época ele
preferiu retirar o programa, deixar de exibi-lo, fazendo como se faz com
cavalo de raga, dando um tiro na cabega. Ele preferia retirar o programa do
ar do que deixa-lo sendo exibido j& sob a influéncia da censura que tinha se
instaurado no Brasil.

De qualquer maneira, para a no¢do de jornalismo que a gente tem na
televisao brasileira, a no¢ao contemporanea, o paradigma do jornalismo na
televisao brasileira que viria a ser o “Reporter Esso”, s se consolida a
partir de 1972, embora ele tenha estreado em 1969 (1° de setembro de
1969), no momento em que uma junta militar assumiu o controle do Pais. E,
assim, o “Jornal Nacional” foi ao ar pela primeira vez sem poder divulgar
qualquer informagdo que se relacionasse com o estado de saude do entdo
presidente Costa e Silva.

O que garantiu o sucesso do “Jornal Nacional” a partir de 1972 foi a
complementacao do sistema de microondas que comecgou a ser instalado no
Brasil a partir de 1967 pela Embratel. De fato, embora os registros digam
que o “Jornal Nacional” comeca em 1969, passando a ser o primeiro
programa transmitido para todo o Pais, ele s6 passa a ser assim em 1972.
Porque s6 entdo se complementa a ligacdo do tronco Norte/Sul via
microondas, possibilitando, de fato, essa condi¢do. A consolidagdo desse
processo do “Jornal Nacional” ocorre em um instante em que a realidade
politica do Brasil era representada pelo exercicio arbitrario do poder. O
cerceamento cada vez maior das minimas liberdades, particularmente da
liberdade de informacao.

A televisdo e por extensdo o seu jornalismo por meio de programa de

informacao sao representagdes desse tempo. E inegavel, ndo se pode
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desconhecer, que o que se tem como realidade do jornalismo na televisao
brasileira hoje ¢ conseqiiéncia direta dessa época do Brasil. O modelo que
se desenvolveu confirma isso. A ideia era de que o Pais era uma ilha de
tranquilidade, num oceano de incertezas, a ponto de o presidente da época,
general Garrastazu Médici, se permitir dizer que se sentia tranqiiilo ao
poder dormir toda noite depois de assistir aos telejornais e constatar que
apenas no Brasil a situacdo era tranquila. Na verdade, “ilha de
tranquilidade” foi uma expressao dele. A realidade ¢ que, sob censura, ndo
se permitia aos programas de televisao, ndo se permitia aos jornais, nao se
permitia especificamente as televisdes, que tinham todo um processo de
operagdo centralizada, maior liberdade de atuacdo. Especificamente os
programas de redes exibidos da mesma forma que o “Jornal Nacional”,
inclusive os programas regionais, eram controlados pelo regime militar.
Nesse mesmo contexto também comeca a ocorrer o processo do
desenvolvimento tecnologico com o surgimento de equipamentos mais
leves e mais ageis, o que de certa maneira ampliou o controle com a
centralizagdo do processo de transmissao e a sele¢ao da noticia a partir do
surgimento em cadeia, em cada uma das emissoras em posi¢do de rede, de
programas com caracteristicas iguais as do “Jornal Nacional”.
Particularmente uma observagdo que vale para a histéria da televisao
brasileira. O Brasil vive um momento que, independentemente, da
realidade politica, tem também uma cobranga especifica do sistema de
governo: o ministro das Comunicagdes da época, Higino Corcet, chega a
fazer verdadeiros manifestos dizendo que era inconcebivel a uma televisao
que tinha sido constituida com investimentos do Estado ndo participasse do
processo de integracdo nacional. E essa historia do Brasil ¢ particular, todo

o sistema que a gente conhece de funcionamento das televisoes, do sistema

92 Jornalismo cultural e produgdo cultural



de microondas e telecomunicagdes, assim como telefone, telex, toda essa
rede de telefonia foi montada com investimentos do Estado. Investimentos
feitos pelo governo brasileiro. Primeiro com a constituicdo do chamado
Contel, que era o codigo nacional, o programa de telecomunicagdes a partir
de 1962. Depois, a implantacdo da Embratel. Quer dizer, por conta dessa
realidade e uma situagdo que foi justificada como componente da politica
de seguran¢a nacional, a necessidade de integragdo do Brasil por via de
sistemas de comunicacdo e telecomunicagdo passa a existir, passa a ser
cobrado pelo regime militar que a televisdo também representasse essa
nocao de grandeza, de reconhecimento. Tanto que nessa época ocorre na
Rede Globo, especificamente, o afastamento de apresentadores como
Chacrinha, Dercy Gongalves e Silvio Santos, e se comeca a cobrar uma
no¢do de televisdo em que ela fosse pura, que a imagem fosse limpida e
principalmente que fosse uma televisai bonita, que correspondesse ao que
se considerava o processo politico do Pais de crescimento, a noc¢do de
Brasil grande.

Essa agilidade, que veio em decorréncia dessa tecnologia que se
relaciona ao proprio sistema militar, principalmente pela utilizagdo de
equipamentos mais leves e que garantiriam maior agilidade, nao refletia um
jornalismo comprometido com interesses sociais. Em pequena ou grande
escala, diversos fatos reproduzem os interesses das emissoras na produgao
de programas de informacdo com destaque para uma atuacao
comprometida com os interesses do Pais ou dos telespectadores. O publico
passa a ser uma referéncia de audiéncia avaliada por interesses do Pais ou
dos telespectadores. O publico passa a ser uma referéncia de audiéncia
avaliada por interesses estereotipados, o que transforma a veiculagdo de

noticias em corridas pela divulgagao dos acontecimentos inusitados,

O jornalismo na televisdo 93



definidos por um pesquisador norte-americano em um estudo sobre a
cobertura dos meios de comunicacao sobre a América Latina como desvios
e excecgoes.

A minha concepcao diante do contexto em que se elabora a producao de
noticias no Brasil ¢ de que inexiste uma a¢do especifica que possa
caracterizar um modelo a ser definido como jornalismo cultural e reflita
uma politica de cultura. O processo de selecdo e transmissdo de noticia ¢
avalizado por critérios iguais. A noticia de maior valor ¢ a de maior
repercussao, uma condicdo reconhecida pela possibilidade de ser
identificada pela variacdo de audiéncia. Isto significa que, muitas vezes no
jornalismo da televisdo brasileira, ndo ¢ exatamente a noticia que
representa interesse € sim o que representa audiéncia. Um exemplo recente
foi o episodio da morte de Ayrton Senna. Na medida em que houve o
interesse na divulgacdo dos fatos, de uma maneira acumulativa, as
emissoras comecaram uma corrida entre elas para ocupar o maior espaco
que fosse possivel, ampliando suas respectivas audiéncias. E nesta tentativa,
a disputa pela audiéncia ¢ que determinou o contexto da cobertura,
independentemente da maior ou menor comogao que tivesse representado o
fato.

Nesse contexto, o que vale como regra para noticia no Brasil ¢ a
atualidade. Sobrevivem os assuntos que a pertinéncia deles permite a
existéncia até a exibicao dos principais jornais das emissoras. A logica dos
programas de informagao na televisao em relacdo ao jornalismo cultural de
forma alguma ¢ particular. De certa maneira, na televisdo ndo existe a
preocupagdao em compor um roteiro de variedades ou mesmo de completar
algumas discussdes como ocorre na imprensa (jornalismo impresso) atraveés

dos chamados “2° cadernos” ou “cadernos tematicos”. E uma situagao
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improvavel na televisdo que ainda padece uma dificuldade que ¢ a
inexisténcia de editorias especializadas, uma forma de organizacao interna
que permitisse a sele¢cdo especifica por assuntos.

Como vocés puderam observar na fita exibida sobre a morte de Mario
Quintana, até estruturalmente, parte desse material tem referéncias no
conteudo dele que aproximam muito de tudo que foi exibido em relagdo a
Ayrton Senna ou em relacao a muitos outros mortos que a televisao destaca.
O que chama a atengao ¢ exatamente esse contexto. Quer dizer, ndo ha uma
preocupacdo do jornalismo em relagdo a referéncia. Te digo mais, até a
atencdo ou até a percepcao, o que foi dito em relacdo ao estado de saude de
Mario Quintana, de que hd uma semana estava doente, foi apenas na
abertura da segunda matéria que foi ao ar no “Jornal Hoje”. Claro que a
gente estd vendo aqui duas matérias no contexto isolado. Duas matérias
apresentadas para ilustrar um aspecto. Mas, durante todo o periodo em que
Mirio Quintana estava doente, ndo se tinha nenhum outro tipo de
referéncia.

Da mesma forma, vale registrar nesse contexto o que ocorreu no “Jornal
Nacional” durante o centendrio de nascimento de mae Menininha do
Gantois, quando, a despeito de nao ter exibido em nenhum outro momento
alguma coisa que se relacionasse as comemoracdes que foram realizadas
em Salvador durante a semana, o “Jornal Nacional” no dia em que
completava os cem anos de nascimento de mae Menininha do Gantois,
montou uma estrutura de transmissdo que ¢ comumente utilizada nas
situagdes que um autor portugués chamado Nelson Traquina chama de
desordem, ¢ fez aqui a transmissdao de um bloco do noticiario sobre mae

Menininha do Gantois, exibindo uma matéria completamente
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descontextualizada, mas que conseguiu fazer o registro da mesma forma
que fez com a morte de Quintana.

O que eu diria para concluir € que, na televisai, no jornalismo, os fatos
relacionados a cultura sdo divulgados de acordo com a dimensdo
representada por eles. O mais comum ¢ quando ocorre a morte de uma
personalidade artistica importante. Uma situacdo ja tdo clara para os
profissionais que se relacionam com esse campo, que motivou uma ironia
de uma antiga editora da Rede Globo. Ela conta que para a veiculagao de
assuntos da area de cultura no “Jornal Nacional” era preciso morre alguém
importante. E diz ele: “Entdo, a editoria de cultura era conhecida por todos

na emissora como editoria de obituarios”.



Comentarios

Vera Martins

Os numeros que o professor Washington mostrou provam com dados o que
jé& havia sido falado aqui antes. Lembro-me que foi falado aqui para vocés
que havia uma evolugdo na preferéncia da audiéncia dos telejornais e das
emissoras de televisai, inclusive da Globo. Se antes nao havia uma
demanda muito grande, pelo menos se preocupava tanto com noticiarios,
com telejornais, mais com novelas. A medida em que a abertura foi se
consolidando, a sociedade civil, a populacao foi se tornando mais exigente
¢ questionadora. A medida que noés fomos evoluindo politicamente, a
democracia também foi se consolidando, mudando a situacdo. Eu
acrescentaria um dado aos que o professor Washington colocou. E que
algumas emissoras preferiram segmentar e deixaram de produzir muitas
novelas, passando a produzir noticiarios, por conta do custo. Isso, de fato,
acontece, ocorreu e ainda ocorre. Mas, eu acrescentaria que houve também
esse dado politico, esse dado que acontece ainda hoje. Acho, inclusive, que
a exigéncia cresce, as pessoas querem se informar. Uma prova disso € este
seminario que ocorre aqui. As pessoas realmente estdo interessadas e
quando eu pergunto por que , ¢ por causa do que estd acontecendo no Pais.
Acho que s6 participando ¢ que se pode ter alguma influéncia. De certa
forma ¢ até uma novidade. Vocé€ fica um pouco surpresa porque a gente
fala com descontentamento, desesperanca, talvez até uma avalanche de
voto nulo ou em branco, mas se vé que nao ¢ bem assim. As pessoas estao
querendo interferir ¢ dai o fato que os noticiarios de televisdo,
principalmente, estdo sendo mais questionados, mas exigidos. As pessoas

querem mais informagaes.
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Outro aspecto que eu queria comentar diz respeito a elaboracdo dos
telejornais que comecam hd muito tempo, mas sé alcancam a notoriedade
com o “Jornal Nacional”, que ¢ um jornal de integracdo nacional que
também foi idealizado num contexto que teve tudo de acordo com o
governo local da época, com os governos militares que deram todo o apoio
porque tinham interesse no desenvolvimento das telecomunicagdes. E até a
¢poca da abertura, pelo menos, a noticia nao recebia o tratamento adequado,
o tratamento necessario. Lembro de uma fase, que eu acho até uma frase
chocante, do armando Nogueira, que foi diretor da TV Globo durante muito
tempo. Ele dizia varias vezes que a televisdo, o noticiario, o telejornal da
TV Globo deveria ser um show. Ele, Armando Nogueira, ¢ seu braco
direito, Alice Maria, encaravam o noticiario dessa forma.

O padrao Globo de qualidade virou sindnimo de beleza pléstica, aquele
aspecto clean e preponderante. Muito mais importante o padrdo “global”, a
estética, o show do que a noticia. Alids, Armando Nogueira diz o contrario:
a noticia € o show, a noticia deve ser o show. Isso me faz lembrar também
quando trabalhei na Manchete, hd muito tempo, mais ou menos na mesma
época, quando era exigida também para que a reportagem ou a fotografia,
fosse publicada, que ela atendesse a alguns requisitos basicos, por exemplo:
tivesse as cores primarias azul, vermelho e amarelo e que ela mostrasse
bastante beleza. E como dizia o redator-chefe da época, famoso até, mas
que ja morreu, Alexandre Martins. Ele diz que “a fotografia devia mostrar
um Brasil caindo de gloria”.

Eu fazia uma analogia, uma comparagao, ¢ achava muito proéxima da
filosofia da Globo da época. Se a reportagem, se a fotografia mostrasse
alguém desdentada, por exemplo, a reportagem era vetada, ndo podia

mostrar nao.
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A sociedade quer ver um noticiario mais completo e quer saber o que esta
acontecendo no Pais e no mundo. Exatamente como acontece, quer dizer, a
verdade. Isso ai ¢ uma prova bem evidente, como apareceu aqui num
videotape que o professor Sérgio Mattos exibiu logo no inicio da noite,
comego e foi a prova mais evidente disso na época das campanhas para as
Diretas, que a Globo omitiu totalmente a realizacdo do comicio em Sao
Paulo que reuniu 400 mil pessoas, enquanto uma matéria, numa reportagem
até¢ grande, mostrava o show, mostrava a quantidade de pessoas, mas dizia
que era o aniversario de Sao Paulo. Em nenhum momento falou que era um
comicio pelas Diretas Ja. Isso foi uma coisa chocante. Lembro-me bem, eu
estava viajando em Belém do Para e louca para saber como tinha sido o
comicio, se tinha tido receptividade ou ndo, liguei a televisdo e esperei,
esperei, esperei e quando eu vi no final, ai vem aquela noticia: aniversario
de Sao Paulo, Chico Buarque cantando. Na verdade, as imagens eram de
um comicio pelas Diretas e a Globo omitiu para o Brasil inteiro naquela
época. Quer dizer, quarenta milhdes de pessoas, € 0 comicio nao existiu.
Quatrocentas mil pessoas foram a praga, mas isso ndo existiu. A gente esta
falando muito em Globo aqui, mas temos que levar em conta que se trata de
uma emissora que tem 80% de audiéncia em média. Entdo, realmente, ¢
uma influéncia muito grande e molda comportamentos.

A importancia que tem uma emissora como a Globo, com seus 80% de
audiéncia, ¢ grande e perigosa também. A televisdo embute um risco muito
grande ao moldar comportamentos e consciéncias. Lembro isto agora por
conta do que aconteceu no episodio da morte de Ayrton Senna. Claro que
no inicio foi uma comogao, as pessoas se emocionaram muito. Pessoas que
gostavam muito do Ayrton Senna, outras pessoas que nunca tinham visto

uma corrida de automoveis, nunca tinham visto Ayrton Senna e sentiram
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muito, foi uma morte brutal. Mas aquela comog¢ao fez Sao Paulo parar ¢
todo o noticiario do “Jornal Nacional” foi concentrado na morte de Senna.
Nao existia mais nada, nem o problema do Fiuza existia mais. Nada, s
existia Ayrton Sena. A ponto de uma garota de dezesseis anos de idade se
suicidar. A menina se suicidou em Curitiba alegando que queria se
encontrar com Ayrton Senna. Para mim isso foi uma prova mais que
evidente da influéncia da televisdo. Claro que no inicio houve uma emogao,
uma comog¢do, mas sem duvida nenhuma as coberturas, ndo s6 da Rede
Globo como da TV Manchete, do SBT, influenciaram e induziram a esse
comportamento.

Algo parecido ocorreu na época de Tancredo Neves. Apesar de os
noticiarios nao chegarem a tanto, houve também uma inducao. Ha algumas
matérias sobre isso, alguns estudos sobre isso, mostrando que naquela
época quando aparecia o Antdnio Brito, que ia ler o boletim sobre a doenga,
a evolugdo da doenca, aquelas pessoas que ficavam na porta, rezando e tal,
na hora que viam a camera de televisdo, comegcavam a chorar, gritar e
balancgar o ter¢o, rezavam alto, enfim, bastava a camera ser ligada. Isso eu
acho que ¢ uma prova inconteste de como a televisao influencia e do risco
que ela embute. Um risco que ndo sé molda consciéncias, mas que deforma
comportamentos. Molda consciéncias no sentido de fazer ser simpatico este
ou aquele outro candidato. Eu nao diria aqui o que algumas pessoas ja
falaram, que a Globo elegeu Fernando Collor. Eu acho que ndo se chega a
tanto. Mas que induz, que colabora e que pode ser decisiva até a cobertura.

Basicamente, ha uma diferenca da cobertura, da transmissdo de cultura
em televisdo. H4 uma diferenca, muito grande do que ¢ feito no Brasil e do

que ¢ feito na Alemanha. O publico ¢ bastante diferente. Aqui no Brasil
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uma cobertura de cultura pouco ultrapassa, pouco transcende a reportagem
e as vezes tem que ser quase que didatica, como a editora falou: “A pessoa
morreu, o autor morreu”, para que se dé algum espago.

Em geral, a cultura, a editoria de cultura ¢ confundida com variedades,
como acontece também no jornal impresso. Poucos jornais dispdem de
caderno cultura. “A Tarde” tem um caderno cultural, alguns jornais de
circulacdo nacional também, mas caderno de cultura como se imagina, com
discussdes, algo denso, ¢ dificil. Em geral é confundido com variedades. E
um show, no caso ai um escritor, mas a forma como ¢ feita, como ¢
transmitida, até isso tem seu lado positivo porque o editor tem que utilizar
toda a sua criatividade para transformar aquela reportagem, aquela matéria
em algo atraente par seduzir justamente aquelas pessoas que ndo estdo
muito disponiveis para esse tipo de assunto, para consumir esse tipo de
assunto, que ¢ um assunto cultural, o cultural propriamente dito, que nao
seja simplesmente a variedade, o filme, o cinema, o video, o artista
cantando, que € isso que o publico pensa que ¢ cultura. Dificilmente
teremos aqui um programa de debate, sobre um livro ou uma exposigao, de
forma assim tdo aprofundada c6o ¢ feito na Alemanha. Isso ai esta claro, ¢
uma consequéncia ainda do tipo de publico que nos temos ¢ vai levar ainda
algum tempo para se chegar até esse ponto.

Obrigada!

Debates do dia 13 de maio de 1994



Sérgio Mattos — Vamos entdo as perguntas. A primeira ¢ dirigida a
Dirk Kaemper.

Pergunta — A arte de um modo geral ndo é bem refletida pela televisdo.
Entdo, nao seria preferivel extinguir a cobertura porque ha o perigo de a
arte tornar-se futil e superficial e simplista quando colocada pela televisdo?

Dirk Kaemper — Este ¢ exatamente o ponto a que eu me referi antes.
Isso € o que exige a maioria dos artistas. Mas eu penso que nao se trata em
absoluto de extinguir por completo a transmissao sobe arte na televisao. O
que nos podemos fazer ¢ ndo tentar explicar a arte, mas, com 0 NoSso
trabalho, fazer um trabalho que seduzisse o ouvinte, o telespectador se
interessar e tomar a iniciativa de chegar diretamente até a obra de arte.

Ainda antes de comecarmos, uma pessoa da platéia pediu que eu desse
uma explicacdo sobe um tema que se refere aos estudantes de Comunicagao
e a participa¢do deles na televisdo. Sobre isso ¢ necessdrio notar que a
situagdo na Alemanha ¢ diferente do Brasil. Poucos jornalistas que atuam
na televisdo estudaram esta profissao, ou sao formados. Até onde sei, acho
que jornalismo ¢ ensinado em uma Unica universidade na Alemanha. O
jornalista na televisdo € proveniente de outras areas de formacao. Eu, por
exemplo, estudei arte. Outros jornalistas provém de cursos como Filosofia,
Politica, Sociologia etc. As chances de ingressar profissionalmente na
televisao na Alemanha ndo sao muito diferentes das do Brasil. Ou seja, a
demanda, a procura, ¢ muito grande. Para um jovem estudante que ainda
estd terminando um curso € preciso ter boas relagdes ou entdo ter muita

sorte. E a formagao acontece naquele método: fazendo por si proprio ou
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através de determinados cursos de aperfeigoamento profissional que as
proprias emissoras organizam para o seu pessoal. Mas esses cursos sao
muito raros. Ha centenas de candidatos para poucas vagas. Acontece ainda
que, na televisao alema, a maior parte do trabalho ¢ feita por free-lancers,
pelo trabalhador que ndo tem um vinculo empregaticio com a empresa.
Naturalmente cabe aos redatores, que possuem emprego fixo na empresa,
fazerem avaliagdes e decidirem quais das colaboragdes dos programas
apresentados por esses free-lancers serdo transmitidos, que eles aceitardo
ou nao.

Pergunta — Ndo poderia haver jornais clandestinos elaborados por
jornalistas progressistas distribuidos entre a popula¢do? Artista so se
torna famoso quando morre?

Washington de Sousa Filho — E a realidade, lamentavelmente. Nao
significa que sO exista artista porque ele morre. Mas, a no¢do de
informacao predominante ¢ que permite tornd-lo conhecido depois da
morte. Eu acredito na via democratica nessa questao sobre jornalismo.

Pergunta — Se a TV é esse aparelho ideologico tdo eficiente a seus
proprietdarios e ao proprio Estado, ja que é industrial a sua intensa
colaborag¢do na manutengcdo do status quo, como ela podera um dia
conviver com a tdo sonhada democracia se o seu objeto principal é tornar
as massas doceis a sociedade capitalista para que essas ndo sejam capazes
de desnudar a contradi¢do inerente ao sistema de classes, do qual,
querendo ou ndo, fazemos parte. Qual a sua postura frente a essa questdo?

Vera Martins — O sistema de concessao de canais hoje ¢ um sistema
que passa pelo Congresso, mas nés também ja vimos que no Congresso ha
interesses. Os proprios politicos tém interesses em manter seus canais de

televisao para usa-los politicamente para se elegerem. Isso € o que acontece
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hoje. Nao quer dizer que amanha sera assim. Pode ser que com o novo
governo tudo isso possa mudar. O Brizola diz isso a toda hora, ja disse até
em entrevista. Ja disse a mim, em entrevista, que se ele for eleito presidente
da Republica a primeira coisa que ele vai fazer ¢ estatizar a Rede Globo.
Obviamente que ele ndo pode estatizar assim da forma que ele diz, mas o
que quer dizer ¢ que adotaria uma medida para acabar com o monopolio da
Globo. Nao sei a posicao de Lula, mas imagino que ele faria pelo menos
uma revisao. Acho que qualquer outro presidente da Republica que assumir
vai ter uma postura sobre revisao. Fernando Collor falava isso também. Ele
nao deu concessao nenhuma. Ele ndo concedeu nenhum canal de televisao,
mas também nao fez nenhuma revisdo. A Constituicdo manda inclusive que
o Conselho de Comunicagdo atue (esse conselho ainda ndo existe). Acho
que vai haver mudangas, a propria sociedade vai exigir isso. H4 um férum
pela democratizacdo da comunicacdio. E como se fosse um movimento de
jornalistas que brigam pela democratizagio da comunica¢io. E como se
fosse um movimento de jornalistas que brigam pela democratizacdo da
comunicacao. Tem apoio também de alguns politicos, de alguns deputados,
embora seja dificil que um politico, de alguns deputados, embora seja
dificil que um politico, de peito aberto, brigue, por exemplo, com Roberto
Marinho. Quem fez isso foi o Brizola, que até hoje sofre as conseqiiéncias,
E o senador Jutahy Magalhaes, que tem um projeto e toda hora ¢ xingando
por todo mundo que trabalha na Globo e ¢ uma confusdo danada. Mas, ele
tem um projeto de abertura e pela democratizacdo das comunicagdes que
passaria por uma revisdo de canais, passaria por um melhor rigor nessa
concessao de canais. Por enquanto, a situacdo ¢ essa: quem tem televisao,

quem explora canais quer ter lucro.
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Se nao for financeiro, ¢ politico. Atualmente ¢ muito mais politico, pois
¢ a situagdao no Pais inteiro, basta fazer qualquer levantamento. Basta ver
aqui na Bahia qual a televisdo que nao tenha um vinculo politico direto ou
indireto.

Washington Sousa Filho — A primeira coisa ¢ que a tendéncia mundial
¢ de tentar se aproximar um pouco do sistema que temos no Brasil, o
sistema de emissoras privatizadas, mas com uma preocupacgao fundamental
em relagdo a questdo da concessdo. A questdo da concessdao ¢ que ¢ um
problema grave no Brasil e tem dois dados aqui. Um ¢ de que no governo
Sarney, de 1985 a 1988, com Antonio Carlos Magalhdes no Ministério das
Comunicacgoes, se fizeram 1.028 concessdes de radio e televisao. Uma
quantidade que s6 foi superada pelos outros governos que vao de 1934 a
1979, que chegou a 1.473. E um outro dado ¢ que dos deputados eleitos
para a legislatura de 1987-1990 que se tornaram proprietarios de radio e
televisao, 52% deles conseguiram se reeleger. Um indice significativo
quando se considera que houve uma renovagao de 62% naquela elei¢do, ou
seja, apenas 38% dos deputados constituintes conseguiram retornar a
Camara. E esse processo de concessdo no governo Sarney foi muito
vinculado ao mandato de quatro para cinco anos para Sarney.

Vera Martins — E claro que isso ai pode mudar. O fundamental é a
gente lembrar que a exigéncia da sociedade ¢ determinante. A sociedade,
por exemplo, exigiu que a Globo entrasse na cobertura das Diretas. Foi
uma exigéncia, pois ela comegou a perder audiéncia. Entdo mudou. Existe
uma série de outras mudancas de comportamento. Isso quando a sociedade
se torna mais forte e ai se torna mais influente. A esperanca ¢ a tendéncia ¢
a seguinte: a sociedade vai exigir que as coberturas e os telejornais

apresentem noticias verdadeiras. Como prefere agora assistir a Boris
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Casoy, nao estou dizendo que ele fale a verdade, acho até um pouco
exageradas essas criticas que ele faz, mas enfim ali se véem as noticias, se
v€ mais do que se vé na Globo. Entdo, as noticias melhoram nesse sentido.

Pergunta — Ha alguma estatistica com relagdo a faixa etdria do publico
alemdo que prefere programas culturais?

Dirk Kaemper — H4 uma estatistica que se refere a faixa etaria média e
essa estatistica diz, ndo cito aqui os numeros, que as pessoas que se
interessam por programas culturais sd2o um pouco mais jovens dos que os
outros telespectadores dos demais programas. Quer dizer, na maioria, 0s
programas culturais sdo vistos pelo publico mais jovem.

Pergunta — O conferencista afirmou haver uma certa incompatibilidade
entre a televisdo e outras formas de cultura, usando como exemplo a
pintura. Qual a influéncia da informadtica no sentido de diminuir essa
incompatibilidade, ja que coloca a disposicdo de um numero cada vez
maior de pessoas os recursos da multimidia, o que aumenta a
interatividade entre as formas de comunicagdo?

Dirk Kaemper — Vou tentar responder a pergunta até onde eu consegui
entendé-la.

Uma nova tecnologia, que no futuro vai ser com certeza oferecida,
permitird naturalmente a possibilidade de uma interatividade dessas formas
de manifestacdes culturais. Embora esse conceito de interatividade seja um
conceito que nos poderiamos discutir horas a fio, mas isso nao vai impedir
em nada que tentemos transportar um meio de comunicacdo através do
outro, seja de forma interativa ou seja de outra forma.

Sérgio Mattos — Gostaria que Washington esclarecesse para os
participantes deste semindrio quais sdo atualmente os critérios da selecao

das informagdes para os telejornais no Brasil
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Washington de Sousa Filho — O primeiro aspecto ¢ que os telejornais
sao de abrangéncia nacional. Significa que ha uma preocupacdo em
veicular informagdes que possam atingir todo o Pais, informacdes que
possam representar compreensao de todo o Pais. Isso cria um problema.
Meu objeto de estudo especificamente ¢ uma realidade antiga, porque o
“Jornal Nacional” representaria essa nocao de noticia que € nacional. O que
tem hoje, eu tentaria interpretar por esse aspecto de primeira abrangéncia
nacional, ¢ uma outra realidade que ¢ determinada pelo que representa
determinado fato em termos de atualidade. H4 uma regra mais ou menos
seguida em relacdo ao jornalismo em geral que ¢ comum, mas ¢ mais
visualizado, digamos assim, em relacdo ao jornalismo impresso, noticia ¢
muitas vezes o que acontece hoje. E, que para a gente compreender como
leitor e para veiculagdo, a referencia ¢ sempre como a agente v€ nos jornais
de ontem. Para a televisao também prevalece a atualidade. O que vale para
ela ¢ também o que acontece hoje. E esse acontecimento de hoje ¢
determinado pela possibilidade que a televisao tem de transmitir esse fato.
E hoje a televisdo tem condigdes tecnoldgicas que permitem a ela, em
alguns casos (eu estou falando de uma situagdo técnica que especificamente
ndo ¢ o caso da Bahia), a transmissao dessa informa¢do muitas vezes até do
espaco de tempo. Acho que tem até um contexto em relacdo ao fato da
morte de Ayrton Sena e que nao foi percebido, e eu estou raciocinando
como jornalista, € que pela primeira vez talvez o publico mundial teve a
oportunidade de ver uma morte no instante real. O fato jornalistico € esse.

O que era conhecido nesse tipo de situagdo tinha sido a explosdo da
Challenger, que foi um fato muito mais acompanhado nos Estados Unidos

porque a CNN transmitia ao vivo. Isso quer dizer, a Guerra do Golfo foi
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um outro tipo de exemplo disso. A gente tem uma tecnologia de
equipamentos que permite a transmissdo praticamente simultinea, que foi a
participacdo de Peter Arnet, correspondente da CNN na Guerra do Golfo.
Peter Arnet transmitia de Bagda através de um sistema de microondas, que
¢ um equipamento que as televisdes utilizam para poder transmitir um sinal
de um ponto a outro simultaneamente, carregado em uma mochila nas
costas dele. Esse tipo de condigdo permitia a ele na hora que ele dispusesse
de uma camera, que ndo aconteceu no caso particular dele, transmitir
qualquer coisa que estivesse acontecendo naquele momento.

Espero ter sido claro. O sentido seria a busca de uma nogao de realidade.
O fato mais proximo possivel do tempo real e uma realidade técnica que
permitisse que essa simultaneidade fosse possivel de ser acompanhada na
transmissao da televisao.

Pergunta — Sobre a andlise das emissoras comprometidas, como ficam
a fungdo social e os principios do jornalismo ressaltados por vocé, ontem?

Vera Martins — Os jornalistas sofrem muito também. As vezes eles
ficam entre sobreviver e atender ou ficar ali tentando fazer o méximo
dentro do minimo. Alguns simplesmente ndo conseguem ¢ saem. Tem
muita gente fora do mercado de trabalho. Boa parte dos jornalistas esta
trabalhando fora. Nao s6 por questdes salariais, mas por conta até desta
situagdo atual que ¢ muito ruim, tanto nas TVs como nos jornais também.
Outros até ja se conformaram, acham até que tanto faz trabalhar na televisai
de Antonio Carlos Magalhdes ou na televisdo de Pedro Irujo. Eu,
particularmente, discordo, acho que h4 nuances, ha diferengas basicas, mas
ha um certo acomodamento. Isso eu acho perigoso. Sinto isso por parte de
alguns profissionais de imprensa, sinto isso enquanto professora da

faculdade também. Eu vejo que alguns alunos, as vezes, fazem algumas
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matérias para o jornalismo impresso ¢ quando eu digo: “Mas vocé ndo
colocou isso na matéria”. E eles respondem: “Mas isso nao ia sair mesmo”.
E eu fico assustada porque ja estai se autocensurando antes de irem para a
rua, antes de sairem da faculdade ja estdo se autocensurando. Isso ¢
perigoso.

Claro que ha um descompasso ¢ essa fungdo social ndo ¢ cumprida
quando se esta atendendo aos interesses do patrdo. Os interesses do patrdo
dificilmente coincidem com os interesses da comunidade. Agora eu
conheco casos que ha jornalistas que tentam fazer o maximo. Nem todas as
reportagens tém um interesse politico e, mesmo quando hd um interesse
politico, tentam de alguma maneira nao serem desonestos, atender a ética
na medida do possivel. As vezes ndo é possivel. Quando é possivel, eles se
defrontam com o dilema entre ficar ou pedir demissdo, ser demitido ou
entre ficar e atender ao que o patrdo quer e ferir o seu principio ou sair.

Pergunta — Vocé ndo acha que estatizar a TV Globo aumentard o
apadrinhamento que ¢ praxe nos orgaos publicos brasileiros, mesmo que o
PT o faca? Exemplo: predomindncia de membros nem sempre profissionais
técnicos, politicos qualificados da articulagdo do PT na gestdo de
Erundina em Sao Paulo, caso CMTC.

Vera Martins — Quem falou em estatizar a Rede Globo foi Brizola. Eu
disse que ele falou varias vezes isso. A outra solucao, eu acho que ¢ melhor.
Noés temos exemplos aqui de TVs estatais € que realmente sdo
problematicas. NoOs temos a TV Educativa, que basicamente tem os
mesmos problemas ou mais at¢ do que a TV 11, a TV Bahia, que ¢
controlada pela familia do ex-governador ACM. Porque 14, por exemplo,
eles ficam com receio porque ndo t€ém a medida exata. A noticia que eu

tenho de gente que trabalha 14, de editores e pessoas até graduadas, ele
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tém pessoas proximas. Pessoas que possam dizer: “Pode dar esta noticia,
este nome pode sair, este outro ndo pode”. Entdo, basicamente 1a a lei ¢
essa: na duvida, ndo bota. Entdo, a censura é maior ainda. Acabam
censurando mais.

Eu acompanhei até o nascimento da TVE. Trabalhei trés meses 14 até
me descobrirem. Era o governo Jodo Durval Carneiro. Teve mesmo muito
apadrinhamento, muita gente que ndo entendia nada de televisai. Depois, eu
voltei como coordenadora na época do governo Waldir Pires e infelizmente
nao foi tdo diferente. Fiquei oito meses. Tinha também apadrinhamento,
muita gente que ndo entendia de televisai, muita gente sem registro. Quer
dizer, estatizar talvez ndo seja a soluc¢ao ideal, mas ha uma férmula mista.
Nos Estados Unidos ha uma formula que tem um resultado bastante
positivo, que ¢ o sistema publico com a interferéncia e a participagao de
entidades civis na elaboragdo da programacao. O que seria na realidade um
sistema misto? Seria um sistema que nao ¢ estatal e nem totalmente privado.
Isso ¢ o que tem funcionado melhor. H4 propostas nesse sentido, ha estudos
também nesse sentido. Nem tanto, nem tdo pouco. Seria uma forma de

conseguir um consenso.



Capitulo 3

Midia impressa e midia eletronica:

Politica atual e reflexo cultural

Conferencistas: Dirk Kaemper e Sérgio Mattos
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Moderador: Roland Schaffner



Cultura e politica na midia alem3?

Dirk Kaemper

Boa noite!

Para comegar, eu gostaria de fazer um pequeno esboco sobre de que
forma, na Alemanha, a gente pode se informar sobre eventos politicos. Para
entdo mostrar como noés da programagdo cultural tratamos de assuntos
politicos.

Em 1954, quando a televisai foi introduzida na Alemanha, muitos viram
1sso como o fim do rédio e da imprensa. Mas, como nds sabemos hoje, isso
nao se tornou realidade, ao contrario. No ano de 1989, ou seja, ainda antes
da reunificagdo da Alemanha, os veiculos impressos atingiram, por edigao,
83% da populagdo, ou seja, 40 milhdes de pessoas de um total de 60
milhdes. Desde a reunificacdo, esta percentagem caiu ligeiramente, mas
isso nao quer dizer que os alemaes da Alemanha estdo lendo menos. De
fato, o comportamento de leitura se modificou. Também a radio, na
Alemanha, que estd organizada da mesma forma que a televisdo de direito
publico, tem uma audiéncia bastante alta. As cifras sdo quase iguais as das
midias impressas. Sao mais ou menos 40 milhdes de pessoas que
diariamente estdo ouvindo o radio, ou seja, 82% da populacdo acima de 14
anos. Entdo a gente pode concluir que, na Alemanha, de fato a televisai ndo

substituiu, mas complementou as outras midias.

2 Conforme tradugdo simultinea e gravagdo
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A televisao de direito publico teve um monopdlio de informagao politica
até o inicio da década de 80. O horario de informacao politica era em torno
das oito horas da noite. A partir do momento que foam permitidos canais
comerciais, a informagdo politica na televisao sofreu uma transformagao
bastante grande. Atualmente, o telespectador alemdo pode ver noticias
politicas por trinta minutos em vinte a trinta canais diferentes. E, além
disso, tem um canal especializado que s transmite noticias politicas, uma
imitacdo de uma tradigao nos Estados Unidos: um canal que se chama NTV,
que transmite exclusivamente noticiario politico. Ou seja, este canal
acompanha todos os acontecimentos atuais da politica. Além disso, na
Alemanha existe também um sistema chamado videotexto, que ¢ um jornal
transmitido através do video, dando noticias escritas regularmente. Porém,
este sistema de informacgao estd sendo aproveitado por pouca gente.

Essa situagdo das informacdes através de radio e imprensa deixa claro
que, quando a televisdo comegou a transmitir sua programacao politica, o
publico ja detinha alto nivel de informacgao. Similar aos programas politicos,
os programas cultuais também sé podem aprofundar as noticias que ja
foram transmitidas por outros meios. Porém, quando os programas cultuais
também s6 podem aprofundar noticias que ja foram transmitidas por outros
meios. Porém, quando os programas culturais mexem com a politica, eles
entram em um campo perigoso. Isto porque, na Alemanha, ndo se questiona
se a politica e a cultura sdo inseparaveis. Mas, nas areas de produgdo, de
programagdo, essa separacdo entre cultura e politica ainda ¢
irracionalmente mantida. Ou seja, cada emissora de televisao tem duas
redacoes estritamente separadas. Uma redagdo de cultura e uma redagao de

politica. Isso resulta muitas vezes em conflitos entre as duas redacoes,



Cultura e politica na midia alema 113

principalmente quando a redagdo de programacdes culturais mexe com a
area politica.

Isso explica o fato de que, relativamente tarde, s a partir dos meados da
década de 70, as programacdes culturais comecgaram a tratar de eventos
politicos. Isto também com a intencdo de ampliar a nogao cultural que até
entdo foi relativamente tradicional. Hoje em dia, os programas culturais
mostram a clara afinidade com os programas politicos, ou seja, uma ligagao
com a atualidade politica. Isso naturalmente tem a ver com o fato da
reunificagdo da Alemanha, a partir de quando aconteceu um sucessivo
crescimento de politizacdo da sociedade alema, resultando também no fato
de que nos programas culturais, os eventos culturais chamados primarios —
teatro, danca, musica etc. — foram cada vez mais atingidos e interligados
com a situagao politica do pais.

Eu gostaria agora de mostrar dois exemplos que esclarecem de que
forma os reflexos politicos sdo evidentes na programagao cultural.

O primeiro exemplo ¢ uma reportagem sobre a montagem da peca
“Orestes”, de Esquilo, de um famoso diretor alemao, Peter Stein, uma
montagem que ele realizou em Moscou. Desde o inicio da Perestroika,
Peter Stein tentou realizar essa montagem em Moscou, s6 conseguindo
monta-la depois da tentativa de golpe. E surpreendentemente essa
montagem foi realizada no teatro do Exército Vermelho, dando uma
conotacdo especial de ordem politica atual a uma peca grega classica.

O segundo exemplo a ser exibido trata de comportamentos da populagao
alema com monumentos que lembram os acontecimentos do fascismo.
Mostra primeiro como os fendomenos historicos sdo tratados mos Estados

Unidos e logo depois um exemplo ocorrido no Sul da Alemanha, onde um
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artista criou um memorial invisivel, porque ele gravou os nomes de
cemitérios judeus na parte de baixo da calgada.

[Fita exibida.]

Como vocés assistiram, o primeiro programa deixa muito clara a
tentativa de confrontar o evento cultural com o evento que
simultaneamente aconteceu na area politica.

E  muito claro, porque os eventos politicos aconteceram
simultaneamente a montagem da peca e de certa forma influenciaram os
trabalhos em cena.. Mas, a gente também podia imaginar que o mesmo tipo
de programa poderia acontecer dentro da programacao politica. O que, as
vezes, acontece. E desta forma ¢ simplesmente o gancho, ou seja, a
montagem teatral que justifica essa reportagem dentro da programagao
cultural. H& critérios semelhantes aplicados ao segundo exemplo. Na
Republica Federal da Alemanha, nos ultimos meses, quase nao passou
nenhum dia que nao fossem mostradas reportagens sobre o radicalismo da
direita ou sobre o neofascismo. Tudo isso demonstra apenas que também a
programagdo cultural estd acompanhando os programas politicos. Entao
surge uma pergunta que nos ja colocamos varias vezes nos ultimos dias. Se
o programa cultural tratando de assuntos politicos realmente consegue uma
aproximagdo sui generis? Este programa se diferencia claramente de
programas elaborados dentro das redagdes politicas.

Eu considero que nesta area de tensdo, entre cultura e politica, pode-se
encontrar uma chance de uma programacao cultural especifica. Talvez até
uma chance de uma programacgdo cultural especifica. Talvez até uma
chance de uma programagao cultural especifica. Talvez até uma chance de
o programa cultural se constituir como um género proprio. Isto porque a

programagao cultural tem uma liberdade que na tradi¢ao de reportagem
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politica ndao existe tdo ampla. A obrigacao de informar, o equilibrio das
informagdes ¢ a objetividade sdo os trés critérios basicos de qualquer
informacao televisiva. Mas eu posso imaginar que outras formas de se
aproximar de fendmenos politicos podem caracterizar a programacao
cultual e vao criar novas chances ¢ dar novas formas a informagao cultural.

Eu espero que nos ultimos dias tenha conseguido ilustrar um pouco
sobre como a programacao cultural, na televisai alema, estd atravessando
uma fase de experimentos interessantes. O que levou também jornalistas de
programacao cultural a tratar de assuntos politicos mais ousadamente, mais
liberalmente e com aproximagdes diferentes. Para ilustrar isso claramente,
gostaria de mostrar mais dois exemplos.

Para o primeiro exemplo, nés temos que dar algumas explicacoes.
Quando no inicio da década de 90 aconteceram os primeiros atos de
xenofobia na Alemanha, surgiu uma grande onda de solidariedade no pais.
Uma forte expressao dessa solidariedade foram as assim chamadas “cadeias
de velas”. Ou seja, milhares de pessoas sailam a noite para as ruas,
acendendo velas e juntando as maos. Os programas culturais foram os
primeiros a descobrir a maior cadeia deste tipo, em Hamburgo, iniciada por
uma agéncia de propaganda comercial. O exemplo que vou mostrar se
aproxima desse fendmeno.

Falando um pouco sobre o segundo exemplo, que nao sei se € conhecido
aqui, no dia 20 de abril deste ano [1994], um jogo de futebol entre a
Alemanha e A Inglaterra foi cancelado na Inglaterra pela simples razao de
que um homem chamado Adolf Hitler aniversariava naquela data. Na
Alemanha, isso resultou num grande nervosismo. Eu, pessoalmente, acho
que isso foi dar honra demais a esse homem. E os autores do segundo

exemplo assumiram claramente esta posicao. [Fita exibida].
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Naturalmente, os programas culturais t€ém outras possibilidades, além de
ridicularizar eventos e fendmenos politicos.

Agora, eu gostaria de mostrar dois exemplos que considero bem
caracteristicos, pela maneira como a programacao cultural trata de assuntos
politicos. O tema ¢ a lTugoslavia, especificamente sobre o destino da cidade
de Sarajevo, na Bosnia. A situagdo deve ser do conhecimento de todos. A
mil quilometros da Alemanha, uma das guerras mais cruéis esta
acontecendo e, apesar de varios pedidos de ajuda, até agora quase nada
aconteceu, mas 1sso nds ja conhecemos por outros eventos na Historia.

Foram exatamente os programas culturais que se preocuparam com
esses fendmenos. A programagdo cultural tratou desses assuntos que
podem, certamente, ser discutiveis, mas que nao foram percebidos por
outros setores da programacao televisiva. Ambos os exemplos partem do
ponto de vista que cultura e politica sdo inseparaveis, portanto, a cultura
tem que mexer com a politica.

Os dois exemplos foram produzidos pelo grupo Saga. Um grupo de
programadores de televisdo que mora em Sarajevo € que estd registrando,
dia-a-dia, a historia de uma unica rua na cidade bombardeada. Eles foram
apoiados financeiramente, dentre outros, pelo canal Arte e por um diario
alemao, um diario considerado como sendo da esquerda liberal. Este canal
cultual, Arte, apresentou diariamente dois minutos de imagens da rua em
Sarajevo. Ou seja, o telespectador podia acompanhar dia-a-dia o que
acontecia naquela rua. No primeiro exemplo, voc€s podem ver uma mulher
que no inicio ainda passeia pela rua. Na segunda fase, ela estd sendo morta.
E, na terceira, esta sendo enterrada. Criticos na Alemanha intitularam esse

tipo de programa como “telenovela da morte”.
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A intencdo da programacdo, porém, foi de apresentar sem nenhuma
maquiagem, a realidade que, cotidianamente aconteceu naquela cidade. E
todas as emissoras de TV na Alemanha, menos as redagdes de programagao
cultural, se recusaram a transmitir essas imagens. Talvez seja importante
observar que dificilmente um canal, exclusivamente de programagao
cultural, possa ser acusado de abusar de imagens reais.

E, desta forma, sem qualquer davida, os canais culturais conseguiam
impressionar a populacdo alema de uma maneira que nenhum outro canal
jamais conseguiu impressionar [ Fita exibida |.

Esses foram dois exemplos de programacdo cultural transmitidos de
redagdes que normalmente s6 mostram montagem de teatro, concerto de
musica etc.

Senhoras e senhores, este ¢ o fim da minha contribui¢do para este
semindrio. Aprendi bastante sobre o sistema televisivo brasileiro. Espero
que tenha podido transmitir para vocés a nossa forma, a forma alema de
fazer programa cultural.

Muito obrigado!
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Das midias no Brasil

Sérgio Mattos

Boa noite!

Acredito que coube a mim talvez a tarefa mais dificil, uma vez que,
depois de uma semana inteira de semindrio, quando tivemos oportunidade
de ouvir exposicoes brilhantes e uma contribui¢cdo muito rica, praticamente
ndo sobrou nada para mim. Na verdade, esvaziei um pouco minha fala,
exibindo ao longo da semana alguns dos casos que gostaria de mostrar hoje.
Durante a semana fui sempre intercalando as conferencias com alguns
casos de programas da televisdo brasileira, que, acredito, serviram para que
tivéssemos uma visao global da nossa TV.

Nos temos como tema de hoje “Midia impressa e midia eletronica:
politica atual e reflexo cultural’. A fim de que os participantes deste
seminario possa entender melhor como a midia evoluiu no Brasil, se faz
necessario falar um pouco do contexto histérico de maneira mais didatica,
considerando que a platéia se constitui, em sua maioria, de estudantes de
Comunicagao e curiosos.

Quando a gente se refere a midia eletronica e a midia impressa, € obvio
e bem definida a constituicdo dos dois grupos: (1) radio e televisai, como
midia eletronica e (2) jornais, revistas, outros impressos, livros, como
midia impressa. Como ¢ que poderiamos identificar o que € que influenciou,
quem influenciou o que ou como foi influenciado o desenvolvimento a

midia brasileira?
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Se considerarmos a evolucaio dessas midias no Brasil, vamos chegar a
uma constatacdo de que ndo houve bem uma competicao entre elas, mas
uma interacdo. A nossa midia impressa, que surgiu por volta de 1808, com
a chegada da corte portuguesa, ja comegou sob os efeitos da censura. O
primeiro jornal brasileiro, o “Correio Brasiliense”, era impresso na
Inglaterra, mais precisamente em Londres, para fugir da censura.
Historicamente, tivemos problemas para desenvolver a midia impressa
porque o maquinario era importado.

Em torno de 1920 foram implantadas, no Brasil, as primeiras emissoras
de radio. As nossas primeiras emissoras de radio e revistas comegaram a ter
um grande potencial de audiéncia e uma influéncia tdo grande sobre a
populagdo que, para vocés terem uma ideia, entre 1940-1945, a revista “O
Cruzeiro” circulava no Pais com cerca de um milhdo de exemplares. S6
agora [1994], a revista “Veja” estd atingindo esta circulagdo. Em uma
época em que nao tinhamos estradas, um sistema rodovidrio como temos
hoje, apesar dos buracos das nossas estradas, em uma €poca em que nao
tinhamos muitos aeroportos, nem avides a jato, a revista “O Cruzeiro” ja
circulava em todo o Pais, atingindo quase um milhdo de exemplares. Era a
revista vinculada ao grupo dos Didrios Associados e, apesar de ser mensal
naquela época,era lida, relida, permanecendo guardada pelas familias
sempre como fonte de informagdo e lazer. Ela tinha uma influéncia muito
grande. O que saia em “O Cruzeiro” era uma coisa digna de respeito, tinha
credibilidade.

Mas, o radio também tinha uma influéncia muito grande. Os jornais, em
sua maioria, eram regionais € pequenos e tinham circulacdo restrita, mas

existiam, em todos os estados, aqueles tidos como muito influentes. A
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revista “O Cruzeiro” e as emissoras de radio exerciam uma influéncia tao
grande que, quando se pensava, quando se falava na implanta¢do da
televisao no Brasil [a TV foi implantada aqui em setembro de 1950], se
afirmava que ela ndo tinha futuro, que o radio ¢ que era o grande veiculo.
Diante da influéncia do radio e principalmente da revista “O Cruzeiro”, se
pensou, realmente, que a televisai ndo iria vingar.

Ontem, numa das exibi¢oes de videotapes feitas aqui no semindrio,
tivemos a oportunidade de ver o exemplo da BBC de Londres, que
transmitia as noticias na televisao de maneira estatica porque o radio tinha
uma influéncia muito grande e se levou muito tempo para que a televisao
passasse a transmitir noticias com as imagens como nos temos hoje.

Vale lembrar que o cinema também ocupava um espago muito grande,
em termos de cultura, em termos de influéncia. Nos tinhamos muitas casas
de exibicdo de filmes espalhadas por este pais e nesta Bahia. Até duas ou
trés décadas passadas, nds tinhamos mais casas de espetaculo de cinema do
que temos hoje [1994].

Lembrando a influéncia do cinema, das radios e das revistas, estamos
tragando um caminho para chegar a televisao. Pois, quando ela chegou, de
imediato, comegou a usar todos os fundamentos do radio, quer dizer, os
primeiros profissionais da televisdo, todos, sem excecdo, vieram do radio.
Todo o pessoal que trabalhava em radio foi trabalhar na televisao.

Assim, a implantacdo da TV no Brasil foi feita de maneira amadoristica
e improvisada. Tao improvisada que a inauguragdo da nossa televisai virou
piada, apesar de existir quem ateste como verdadeira a piada da
inauguragdo da nossa primeira emissora, a TV Tupi. Quando foi
inaugurada, a Tupi tinha apenas duas caAmeras, € na inauguragdao, como era

praxe se quebrar uma garrafa de champanha, se quebrou em uma das
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cameras, danificado assim uma das duas primeiras cdmeras que colocaram
a nossa televisao no ar.

Isso ¢ contado como uma piada que rola no meio televisivo brasileiro, e
a gente ndo sabe, eu pelo menos nao tive ainda acesso a qualquer fonte que
afirmasse 1sso como sendo verdadeiro. Entretanto, essa “estoria’ consta em
varios livros que registram a inauguragdo da televisdo brasileira. Varios
autores falam desse ato que inutilizou uma das cameras na solenidade de
inauguragdo de nossa televisao.

A verdade ¢ que a televisao brasileira foi instalada com uma deficiéncia
muito grande em relacdo a televisdo americana, que quando surgiu ja
encontrou a industria cinematografica de Hollywood muito bem estruturada
e que lhe serviu de fonte inesgotavel de programas. A televisdo americana
se baseou e se utilizou muito dos filmes produzidos em Hollywood. Nos,
ao contrario, ndo tinhamos uma industria cinematografica desenvolvida.
Como conseqiiéncia, a nossa industria cinematografica ndo pdde ajudar no
desenvolvimento da televisdo, apesar do formato da nossa televisao ser
igual ao formato da TV americana. Mas, o radio, que era a nossa midia
mais forte e influente, na época, ajudou e muito nos primeiros passos de
nossa televisao, inclusive no formato dos programas.

Desta forma, resumidamente, ndés temos a midia impressa ¢ a midia
eletronica. E o que importa neste momento ¢ como se dé a interacdo entre
eles. A televisao comegou com a ajuda do radio, com muita gente achando
que ela ndo iria vingar. O radio serviu de suporte para a implantacdo da
nossa TV. O cinema, no mundo inteiro, por sua vez, serviu de suporte para
a televisao, e no Brasil, a partir de 1965, teve papel decisivo.

Com o sucesso da televisdo, entretanto, nao faltaram os visionarios que

diziam que “os jornais vao acabar, o cinema vai acabar”. O cinema nao
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acabou, nem os jornais acabaram. A televisdo tem o sucesso que tem sem
ter eliminado o cinema, sem ter eliminado o radio, sem ter eliminado a
revista, sem ter eliminado os jornais. O que ¢ que houve? Se segmentaram
em termos de midia. Midia eletronica e midia impressa permanecem € vao
ocupar o espago ainda por muito tempo, definitivamente segmentadas.

Mas, apesar dessa segmentacdo de mercado, cada qual ocupando seu
espago, a gente observa hoje que existe uma simbiose entre elas, uma
interagcdo entre as midias. No momento em que comegamos a assistir aos
telejornais da manha, a primeira coisa que a gente vé sao os apresentadores
lendo e exibindo as manchetes dos jornais do dia. A primeira coisa que
fazem ¢ ler as manchetes dos jornais impressos do dia. Ai se pergunta: mas
por que se 1€ primeiro as manchetes dos jornais do dia, se as noticias que
estdo dando, na melhor das hipdteses, sdo noticias de ontem?

Se os telejornais comegam lendo aos noticiarios dos jornais, as
manchetes dos jornais, entdo a gente j4 comega a sentir que existe um
espaco para os jornais € um espago para a televisdo. Um nao estd invadindo
o espago do outro. Muito pelo contrario, um acaba ajudando o outro.
Porque, mo momento em que a televisai 1€ a manchete do dia, ela estd
estimulando o leitor a procurar maiores detalhes sobre aquela noticia,
comprando o jornal do dia.

Se considerarmos que no Brasil temos uma tiragem média de jornais
estimada em quinze milhdes de exemplares por dia, e se multiplicarmos
esse total por quatro (cada jornal ¢ lido por uma média de quatro pessoas),
vamos encontrar um elevado percentual d eleitores de jornal em relagdo a
populacdo brasileira. Com isto se constata que nao podemos dizer que o

Brasil PE um pais que nao 1€. Se considerarmos apenas esse fato,
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constataremos a existéncia de um elevado indice de leitura no Brasil. Um
indice além da expectativa.

Senao vejamos alguns dados estatisticos: o Brasil tem 140 milhdes de
habitantes e 15 milhdes de exemplares de jornais diarios. Se considerarmos
os numeros secamente, o Brasil 1€ muito pouco. Apenas a média de 10% da
populagdo esta lendo. A tiragem da nossa imprensa representa 10% da
populagao.

Entretanto, estes niumeros estatisticos ndo podem ser lidos como relagao
direta entre a quantidade da tiragem dos jornais e o nimero de habitantes.
A leitura estatistica tem que ser feita levando-se em conta quantas pessoas
l€éem em média cada exemplar. Ou sejam, quinze milhdes vezes quatro. O
resultado sera o indice médio de leitura de jornais no Pais. Se
considerarmos ainda que metade da populacao estd abaixo de dezoito anos,
verificaremos que nossa populacao apresenta um alto indice de leitura.

Os jornais brasileiros possuem dias de maior tiragem, que ocorrem
geralmente aos domingos. Eu acredito que todo mundo pode imaginar o
porqué. As explicacdes sdo muitas, podem dizer: € que tem leitor que s
compra jornal dia de domingo porque recebe dinheiro por semana. Outros
s6 compram aos domingos porque, ao longo da semana, 1éem o jornal na
empresa ou reparticdo. E assim por diante.

Existem até estudos estatisticos indicando que no Brasil apenas 20% dos
leitores compram jornal todo dia e 80% sdo flutuantes. Entdo, seria m,aios
ou menos assim: de cem pessoas, vinte compram jornal todos os dias e
oitenta compram o jornal apenas as segundas-feiras, porque dia de
segunda-feira o jornal oferece um suplemento de esportes. Dia de terca um
outro grupo de oitenta compra o jornal, porque outro suplemento

segmentado ¢ oferecido, por exemplo, o caderno de turismo. Dia de quarta,
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porque tem um caderno de automobilismo. Dia de quinta, porque tem um
caderno Y, um caderno X.

Mas, apenas 20% léem o jornal permanentemente, os outros 80% sao
flutuantes. Sdo pessoas que compram o jornal em média uma vez por
semana. Mas, aos domingos, os jornais brasileiros apresentam quase o
dobro da tiragem que costumam tirar nos dias tteis. Vocés podem imaginar
a razao por que aos domingos?

Intervengdo de um ouvinte — Eu mesmo compro jornal dia de domingo
para ler a Revista da TV os resumos das novelas.

Sérgio Mattos — E verdade, isso ¢é verdadeiro. Os jornais aos domingos
publicam cadernos sobre televisai, cadernos de leitura, com artigos de
fundo e reportagens amplas e especiais que sdo responsaveis hoje pelo
dobro da tiragem de qualquer jornal no Pais. Entdo aos domingos, os
jornais conseguem dobrar suas respectivas tiragens — podemos inferir — por
causa também dos suplementos de televisao, que trazem reportagens sobre
as novelas, os artistas em destaque, os resumos das novelas e dos filmes
que serdao exibidos ao longo da semana. Publicando informag¢des sobre a
televisdo e seu programas, os jornais também interagem com a televisai.
Pode-se inferir que os jornais conseguem aumentar a circulacdo em quase o
dobro, em funcao dos cadernos de televisao.

Entdo, vocés observem que a interatividade existente entre a midia
impressa ¢ a midia eletronica permanece. Quer dizer, enquanto
programagdo e conteudo, ndo existe, por exemplo, uma competi¢do entre
elas. Uma completa a outra. A competi¢ao das midias hoje estd centrada
basicamente no bolo publicitario, nas verbas dos anunciantes.

Entdo, como ¢ que uma completa a outra? Um veiculo completa outro

em termos culturais e em termos jornalisticos. O noticidrio foi o primeiro
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exemplo dado: as televisdes 1éem as manchetes dos jornais. Por outro lado,
nas redacgoes dos jornais, todas as noites, antes do fechamento dos jornais,
os editores costumam assistir aos telejornais para ver quais sao as noticias
que estdo sendo destacadas. As noticias locais, nacionais e internacionais
destacadas nos telejornais, geralmente sdo dadas com um tempo maximo
de dois a trés minutos. Os assuntos abordados nos telejornais de certa
forma estardo com mais detalhes nos jornais do dia seguinte. Entdo, na
verdade, o que ocorre € o seguinte: a televisdo noticia e desperta o leitor
para aquele assunto, levando-o a comprar o jornal no dia seguinte para
saber maiores detalhes.

Ha quem diga que as televisdes pautam os jornais e vice-versa. A partir
do momento em que os principais assuntos do dia na televisai sdo
identificados, no outro dia fica mais facil encontra-los nos jornais. Obvio.
Pelos critérios jornalisticos, as noticias veiculadas na midia eletronica ou na
midia impressa sao as mesmas. Entdo, tanto faz se r na televisai como no
jornal impresso, nas revistas, os assuntos importantes serdao 0s mesmos.
Desta forma, as noticias destacadas nos telejornais durante a noite serdo
encontradas com maiores detalhes nos jornais do dia seguinte. Entdo, a
televisao acaba fazendo uma chamada prévia do que vocé vai ler no dia
seguinte. Sob este ponto de vista, ha uma interatividade nesse sentido. Um
veiculo ajuda o outro. No dia seguinte, os jornais dao as manchetes, a
televisao volta novamente a ler as manchetes dos jornais do dia.

Aqui se poderia levantar outra questdo: como € que a televisai pauta os
jornais? A influéncia que esta poderia ter sobre os jornais estaria
diretamente relacionada com o imediatismo da midia eletronica. Pela

abrangéncia de sua audiéncia, o governo pode anunciar alguma coisa de
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ultima hora, levando os jornais, se nao tiverem conhecimento do assunto, a
buscar mais detalhes para publica-los no dia seguinte. Este ¢ o Unico
exemplo no qual as televisdes poderiam furar os jornais ou dar a dica para
os jornais, um ponto de pauta para o dia seguinte. Isto pode ser dito porque,
hoje, com a tecnologia que temos, todos os veiculos t€ém acesso as mesmas
informacgdes. Todos tém acesso a tudo. Seja jornal, radio ou televisao, as
fontes de informagdes sdao as mesmas; O que um leitor 1€ num jornal e nao
encontra no outro ¢ porque, por decisdo dos editores ou por causa da linha
editorial de cada veiculo decidiu-se privilegiar uma noticia em detrimento
de outras.

Nos ultimos anos, em funcdo da tecnologia e de um maior
profissionalismo das midias, os furos jornalisticos j& ndo existem como ha
duas ou trés décadas, quando s6 um jornal , s6 uma emissora, tinha o poder
de dar aquela noticia porque ele furou os demais. Hoje, todo mundo tem
acesso a tudo. E quando o veiculo ndo vai a fonte, ela manda a informacao
para o veiculo. Quer dizer, se o jornal ou a televisao ndo for 14, recebera o
release, ou video com as informagdes, do mesmo jeito, porque todas as
instituicdes, publicas e privadas, t€ém hoje assessores de imprensa,
departamentos de marketing e de relagdes publicas, mantendo um sistema
de informacao direto com os variados meios de comunicagao.

O jornal, radio e televisdo t€ém acesso as mesmas informagdes. O que vai
diferenciar ¢ o processo de edi¢ao dessas informagdes. Quem vai dar mais
destaque a esta ou aquela noticia ou quem nao vai divulgé-la; como aquela
noticia sera tratada pela televisao ou pelos jornais, se um jornal ou uma
televisdo vai ignorar ou veicular este ou aquele assunto, por uma questao
politica, por uma questao ideoldgica ou porque achou que outra noticia era

mais importante do que aquela. A midia impressa trabalha com espago,
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enquanto a midia eletronica trabalho com tempo. Na televisdo,
praticamente ¢ noticiado apenas o lead (o primeiro pardgrafo das noticias)
¢ os titulos as matérias que serdo lidas no dia seguinte nos jornais. Feitas
essas colocagdes com relagao a influéncia de um tipo de veiculo no outro,
gostaria de exibir um video que trata da influéncia e da competi¢do entre
eles.

Quando os veiculos radio e televisdio competem entre si, eles
basicamente estdo competindo em relagdo ao lucro que podem ter. No
Brasil, n6s temos a midia constituida basicamente pela iniciativa privada e
que, antes de tudo e qualquer coisa, visa ao lucro. Apesar das fungdes
sociais dos meios de comunicacdo serem educar, fiscalizar, informar e
entreter, isso vem depois do lucro. Depois do lucro eles procuram atender
as func¢des sociais.

A audiéncia significa lucro para qualquer um dos veiculos. Quanto
maior for a audiéncia do radio e da televisdao, quanto maior for a circulagao
do jornal ou da revista, maior sera o lucro que esses veiculos terdo. Porque
o custo por milheiro ou o custo por minuto de uma televisai, de uma
emissora de radio ou do jornal de uma televisdo estd relacionado
diretamente com a audiéncia que eles tém. Entdo, se um jornal tem uma
circulagdo muito grande, ele tem uma audiéncia muito grande. E ai ele
pode cobrar pelo espago que vende pregos maiores. A televisao do mesmo
jeito. De certa forma, a luta pela audiéncia acaba determinando ou
orientando o conteudo dos programas televisivos ¢ dos veiculos e dos
veiculos impressos.

As redes de televisdo no Brasil recebem em média 60% do que se
investe com publicidade no Pais. O total das verbas publicitarias no Pais

gira em torno de 1% do Produto Interno Bruto. Um por cento do PIB,
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portanto, ¢ o que se gasta em publicidade neste Pais, que gira em torno de
2,5 a 3 bilhoes de dolares. Para vocés terem uma ideia, 60% do total vai
para emissoras de televisdo, cerca de 25% a 30%, para os jornais, 8% , para
o radio, e o resto ¢ veiculado em revistas, outdoor, display, cinema e outras
formas de antincio.

Para que os participantes do seminario tenham ideia dessa competicao
por audiéncia e comerciais, vamos exibir um tape, produzido pela
Associa¢ao Nacional dos Jornais (ANJ), que procura demonstrar como o
veiculo jornal ¢ mais importante do que a televisao, do que o radio e do que
qualquer outro meio. [Fita exibida]

O tape exibido foi interessante para se ter ideia de como ¢ a competicao
ente jornal, revista, radio e televisdo, sempre em busca de atrair mais
anunciantes ¢ de atingir maior lucro.

Em resumo, o que a ANJ esta tentando mostrar no exemplo exibido ¢
que o veiculo jornal tem uma penetragdo maior, além de ser formador de
opinido. Afirma que quem anuncia em jornal vai atingir as pessoas que
tomam decisdes. Apesar de ter proporcionalmente uma circulagio menor
do que a audiéncia da televisao, o publico consumidor de jornais e revistas
sabe ler e escrever, ¢ um publico ativo, ¢ um publico que, para adquirir o
jornal, tem que tomar uma decisdo. Entdo, se um antncio ¢ feito através
dos jornais, o anunciante atingira um publico que tem poder aquisitivo,
mesmo esse publico sendo também parte da audiéncia nas emissoras de
televisao.

Apesar de jornalista militando na imprensa escrita, procuramos usar os
recursos televisivos para transmitir parte do conteido do tema de hoje.
Embora “furado” anteriormente por outros expositores, fizemos questao de

exibir estes dois tapes hoje, porque eles sdo uma ideia da politica cultural
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do Pais, o que estd havendo em termos da politica de comunicagdo ¢ a
competicao em relagdo as midias entre si. Assim sendo, para acrescentar ou
esclarecer outros detalhes, nos colocamos a disposicao dos presentes para
debater um pouco mais.

Desde o primeiro dia do seminario, procuramos mostrar através de
varios videotapes, a evolugao do telejornalismo e suas formas de produgao.
Hoje, fechamos a tematica com o jornalismo impresso, com a midia
impressa, deixando transparecer a interacdo existente entre as midias,
influéncia um exerce sobre o outro, além da discussdo sobre a politica de
comunicacdo no Pais, destacando a nossa Lei de Imprensa em tramitagado
no Congresso Nacional desde 1992, cuja aprovagao havera de trazer um
reflexo muito grande na postura da imprensa de modo geral.

Sobre politica cultural, poderiamos concluir dizendo que, apesar de
termos uma no Brasil, tanto dentro da midia impressa como da midia
eletronica, nds ndo tempos uma politica definida, planejada, especifica, de
cultura para as midias, mas ela existe.

Muito obrigado!
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Washington de Sousa Filho

A oportunidade de falar depois de duas conferéncias, feitas por Dirk
Kaemper e por Sérgio Mattos, ndo deixa de me colocar, de certa maneira,
numa situagdo dificil, principalmente pela tarefa de tentar aclarar o debate,
levantar alguns pontos das conferéncias feitas. Para a gente tentar
encaminhar isso de forma clara e objetiva, eu quero fazer esta intervencao
dizendo que, no plano das colocagdes deles, dois aspectos se destacam em
relacdo a comparacao entre as midias impressa e eletronica no Brasil visto
numa perspectiva da Bahia e da Alemanha. O que me chamou a atengado ¢
que o referencial para compreender a distingao ¢ que ha um viés, uma visao
particular de cultura e que , no caso do modelo adotado na Alemanha, ela
se aplica, ela ¢ transposta para a pratica que s faz do jornalismo. Ha
aspectos que chamam a atencdo em particular aos dois casos € que eu
classifiquei de duas formas: um institucional e outro estrutural.

O primeiro aspecto, que ¢ o aspecto relacionado a questdo institucional,
tem como relevante o processo de estabelecimento desses midias.
Particularmente a midia eletronica — radio e televisdo — que tem por
natureza uma distingio em relacdo ao impresso. E evidente a nocdo
existente na Alemanha de canal de direito publico, que ¢ um sistema muito
comum na Europa, e de certa maneira pouco conhecido no Brasil, mesmo
com o funcionamento de TVs educativas e em comparagao desse aspecto a
situagdo que tem no Brasil.

Independentemente até do fato de a televisdo no Brasil ser anterior a
televisao na Alemanha — a televisao no Brasil foi implantada em 1950 e o

radio em 1920 —, ainda hoje ndo se conseguiu encontrar um processo de
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distribuicdo e concessao dos canais de televisio que permita
fundamentalmente o exercicio da sociedade de exercer o controle deles.
Concessao de radio e televisao no Brasil ¢ um processo, digamos assim,
particular submetido aos interesses dos governos que estejam
circunstancialmente no poder. Mesmo com a aprovacdo de artigos e
aspectos contidos na ultima Constituicdo (1988), que garantiria e permitiria
esse tipo de controle, essa, e ainda hoje, ¢ uma lutas das entidades voltadas
e preocupadas com a defesa dos interesses da sociedade na comunicagao.
Nao foi feita a implantacdo do processo de comunicagdo social que consta
ma Constituigao de 1988.

Um outro aspecto se relaciona particularmente a midia impressa e nao
me foi possivel perceber na exposi¢ao de Dirk Kaemper. Mas ha um fato
no Brasil, um dado contido no video sobre jornal, exibido por Sérgio
Mattos, que merece destaque. A informacdo ¢ de que ha hoje mais ou
menos 305 jornais diarios no Brasil. A maioria predominante dos grandes
jornais de circulagio estd controlada por oito grupos familiares. E uma
realidade do Brasil que nao ¢ muito diferente em relacio ao mundo em
geral, porque hoje hd uma tendéncia de concentragdo. Se diz em relagdo ao
controle de comunicacdo que o mundo acabaria dominado por trés “M”:
Murdock, Maxwell e Marinho.

No outro campo, a questdio da estrutura, a gente identifica
especificidades e de certa maneira a abordagem aqui vai ser muito mais no
plano da televisdo e do radio, da televisdao em particular, até por conta do
material apresentado. O primeiro aspecto ¢ na forma de apresentagdo, ¢
aqui vamos usar muito mais o conhecimento que todo nd temos como
telespectadores, € na comparagdo com o material de Dirk ¢ de que ha um

tratamento até pelo enfoque do que ele coloca, no plano do jornalismo
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cultural, que faz com que a gente compreenda o modelo adotado no Brasil,
que, mesmo no tratamento da informacao politica no jornalismo, ha uma
preocupacao com o marketing. O fendmeno Collor ¢ um exemplo, mas ndo
¢ diferente do tratamento da politica, ¢ a gente pode ter como exemplo,
ainda que ndo possa ser enquadrado no campo do jornalismo, o horario
eleitoral. Os programas apresentados no horario eleitoral e fatos
aparentemente até¢ engragados, mas que nao deixam de ser uma realidade
do que representa a midia eletronica para a divulgagdo das ideias politicas.
Como ¢ o caso do atual presidente da Camara dos Deputados, Inocéncio de
Oliveiro (sem que haja algum demérito ai, mas que ¢ uma pessoa que ¢
gaga e que tem dificuldade de se expressar). No momento em que se dispde
a disputar o cargo de presidente da Camara dos Deputados, fez um esforco
enorme para conseguir se adequar ao ritmo de fala da televisdo. Para
conseguir falar, apesar de um problema particular e pessoal (a gagueira),
ele se dispds a superar essa dificuldade pelo que representa o espago, a
ocupacao da televisao.

A despeito dos dados apresentados por Sérgio Mattos, sendo a televisai
um elemento que se destaca como midia e as proje¢des de tiragem, os
dados apresentados em relagdo a tiragem e influéncia dos jornais aparecem
como proje¢do em relacdo a audiéncia da televisdo. Ha o aspecto do
tratamento dado e, ai a gente tem que considerar que a perspectiva ¢
diferente da apresentada por Dirk em relagdo a televisdo da Alemanha no
campo cultural. E a visdo como negdcio que o jornalismo brasileiro adota
na busca da audiéncia. Mas chamo a atencao, também, como aspecto para
discussdo, que esta ¢ uma tendéncias que a imprensa brasileira assumiu e se
estendeu na pratica da televisdo. Chamo a atencdo também para o fato de

que a midia impressa ¢ vinculada aos interesses de grupos familiares e que
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se estendem ao plano desses grupos na area da economia. E da tradigdo do
Brasil mesmo. Se a gente voltar atras para avaliar a histéria, constataremos
a inexisténcia de uma empresa partidarizada, que ¢ relativamente comum
noutros paises, na Europa em particular, que ¢ a vinculacio em
determinado meio de comunicagdo a uma ideia politica. No Brasil, vocé
nao tem, e fica claro, aqui, que estou dizendo que ndo tem ¢ uma
identificagdo politica, que significa defesa de principios até comprometidos
com interesses partidarios diferentes de interesses das empresas. Quer dizer,
quando determinada empresa muitas vezes assume uma posi¢ao em defesa
de, por exemplo, um candidato, nao significa, no caso do Brasil, que haja ai
uma defesa de principios politicos e sim muito mais a compreensao de uma
determinada realidade que € satisfatdria para seus interesses.

Diferentemente de uma pratica comum nos paises da Europa, diferente
da pratica comum em paises onde essa nog¢ao de politica ¢ uma nogao
estabelecida pelo respeito a principios. A Unica tentativa conhecida no
Brasil e que ¢ assumida clara ente ¢ a do jornal “Folha de S. Paulo”, que
faz questdo de estabelecer isso como principio do seu funcionamento e €
uma realidade a partir de 1984, quando se implanta o chamado Projeto
Folha, que ¢ a linha de coordenagao e de referéncia do seu jornal.

Essa falta de partidarizagdao formal nao retira dos jornais brasileiros a
defesa dos seus interesses ao ponto de, hoje, independentemente do que se
discute em relacdo a legislacdo referente a Lei de Imprensa, outras
entidades tentam desenvolvimento de acdes especificas para tentar se
estabelecer um norteamento por processos de informacao politica no Brasil.
Um caso concreto € a acdo da Fenaj (Federagdo Nacional dos Jornalistas)
através da qual essa agdo permitiu a implantacdo do chamado Férum

Nacional de Democratizagdo, que ¢ um movimento coordenado pela Fenaj
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¢ pelos sindicatos estaduais de jornalistas e congrega as mais diversas
entidades incorporadas na luta politica e social no Brasil tendo como
principal objetivo a ordenagdo desse espago em relacdo as midias eletronica
e impressa e, em particular, com relagdo a proxima eleicdo tenta
desenvolver um projeto chamado o “ombudsman da midia”, com a
finalidade de fazer um acompanhamento da a¢do de jornais e televisdes.
Esse aspecto ¢ particular porque midia no Brasil e politica estdio muito
vinculadas a processos recentes da nossa historia e pd conta dos interesses
dos grupos que representam os meios de comunicacao.

Em termos de conclusdo, eu gostaria s6 de chamar a atengao ao episodio
que Dirk Kaemper se referiu sobre o cancelamento do jogo Alemanha e
Inglaterra, e até concordo com o aspecto que ele coloca, quer dizer, ¢ se dar
muita honra a determinado tipo de pessoa. Mas, o que eu gostaria de
chamar a atencdo, usando o exemplo dele, ¢ que esse ¢ um tipo de
tratamento que no Brasil ndo ocorreria se permitir. No contexto que ele
coloca, houve muitas vozes se manifestando no mesmo sentido. No Brasil
vocé ndo tem, porque a natureza dos meios de comunica¢cdo nao permite
aos seus profissionais nenhum tipo de manifestacdo. Essa no¢do de que ao
jornal se permite, aos meios de comunicagdo se permite proferir o que seria
a voz do dono e nunca a de quem faz. Essa ¢ uma realidade que, de certa
maneira, considerando todos os aspectos institucionais e estruturais, faz
com que seja particularmente diferente da realidade que a gente tem do
jornalismo politico no Brasil com a situagdo € o exemplo que se tem na

Alemanha.
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Roland Schaffner — Muito obrigado, professor Washington. Temos
aqui algumas perguntas e colocacdes que, na sequéncia de chegada, vou ler
e pedir aos conferencistas presentes para responderem.

Pergunta — Na década de 30, antes do aparecimento da televisdo, o que
mais se passava nos cinemas eram produgoes norte-americanas ou tudo se
resumia a pornochanchadas brasileiras?

Sérgio Mattos — A década de 30, de certa forma , era considerada quase
que uma década de ouro, onde a musica tinha influéncia muito grande. O
cinema estava em pleno apogeu, nds recebiamos principalmente filmes
norte-americanos, o radio tinha um dominio macic¢o, tinha dez anos de
implanta¢do no Pais e uma influéncia muito grande. As chanchadas ndo sdo
bem dessa época. A gente estava comecando, ensaiando os passos ainda na
década de 30. Na verdade, a gente recebia mais filmes importados. Nos
tinhamos mesmo os jornais impressos, as revistas e o radio.

Pergunta — Como as programagoes culturais do Brasil aparecem na TV
alemd em termos de um elemento do noticiario daquele pais?

Dirk Kaemper — A cultura brasileira aparece principalmente nos assim
chamados magazines culturais. Por exemplo, se um grupo de teatro ou
musico se apresenta na Alemanha, ai tem uma reportagem relativamente
extensa. Como um bom exemplo, naturalmente o tema em foco na Feira
Internacional de Livro de Frankfurt é o Brasil e, com certeza, muitos
magazines culturais, varios estacoes de televisao vao fazer programas sobre
isto, inclusive, aproveitando o grande nimero de escritores brasileiros na

Alemanha. Di outro lado, a gente tem que saber que na televisai alema o
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Brasil ¢ muito presente através do seu carnaval e do seu futebol. E isso que
a maioria do publico alemao sabe e quer saber.

Pergunta — “Cultura e politica. Eu ndo acredito em politica. Porém ndo
se pode separar o que é insepardvel. No caso cultura e politica, que sdo
duas faces de uma mesma moeda. O mundo, os conceitos, as concepg¢oes
estdo todos malucos. A cultura estda morrendo. Morrer ndo é dificil, dificil
¢ a vida e seu oficio” (Maiakovisk).

Dirk Kaemper — E evidente que cultura e politica ndo sdo inseparaveis.

Pergunta — No jornal existe espa¢o nobre, fazendo uma analogia com o
horario nobre da TV?

Sérgio Mattos — Sim, existe. Se a gente considerar o jornal como um
todo, vocé vai observar o seguinte: qual € a parte mais importante que tem
no jornal? E a primeira pagina. A pés a primeira pagina, vocé tem todas as
paginas impares em sequéncia, 1° Caderno, 2° Caderno, 3° Caderno. Entao
as paginas nobres sdo sempre as paginas impares. Em termos de
publicidade também sdo sempre as paginas mais caras. Porque exatamente
voce€ comeca a ler a pagina um, que € a capa; quando vocé abre o jornal , a
proxima pagina que vem ao seu alcance direto ¢ a pagina trés, a pagina
impar. Entdo, todas as paginas impares sdo espagos nobres, ¢ dentro de
cada pégina, o alto da pagina ¢ nobre. Na nossa cultura a gente da esquerda
para a direita, entdo o espaco do alto a esquerda ¢ mais nobre do que o alto
a direita. E o centro da pagina por sua vez ¢ mais nobre do que o canto
baixo esquerdo e o canto baixo direito de cada pagina. Enfim, os espagos
nobres dos jornais sdo: a capa, a contracapa, o alto das paginas e as paginas

impares.
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Pergunta — Qual seria a justificativa politica para o fato de o governo
criar toda uma infra-estrutura de telecomunica¢do e concedé-la a grupos
particulares para que estes se beneficiem?

Sérgio Mattos — Eu acredito que isso esta relacionado com a televisao.
Vamos tentar recapitular. Por exemplo, em 1964 existia por detras dos
conceitos do Golpe Militar uma doutrina de nacionalizagdo, uma doutrina
nacional que era divulgada pela Escola Superior de Guerra do Brasil. No
momento em que se deu a revolugdo, houve toda uma preocupacdo com a
politica especifica de comunicagdo dirigida aos meios de comunicagdo,
pois tanto o raddio como a televisdo eram tidos — e de fato o sdo — como
veiculos que poderiam alcancar grandes massas. Ao mesmo tempo em que
o governo criou toda a infra-estrutura para prover o Pais de uma rede de
telecomunicagdes, a gente nao pode esquecer que todas as torres de
microondas, satélites e tudo, mais de 50% estavam reservados para os
servicos de informagdes do Exército e da Policia Federal. Quer dizer,
existia também por tras a intengdo de poder cobrir em termos de seguranga
nacional todo o territorio nacional e essa infra-estrutura foi montada
basicamente para isso com fins militares. Naturalmente que os meios de
comunicac¢ao se beneficiaram disso direta e indiretamente. Existia também
a tentativa de fazer com que o Brasil tivesse fronteiras de telecomunicagdes,
porque, como o territorio era muito grande, ninguém queria investir
naquela area. O governo implantou torres de microondas por todo o pais
para ter um controle permanente sobre o que ocorria nessas areas
fronteiricas. Primordialmente, a rede de telecomunicagdes no Brasil surgiu
por um interesse militar de seguranga nacional e os meios de comunicacgao,

principalmente a televisdo, e os servigos de telefonia a
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usavam. Mas usaram apenas 50% dessa capacidade, porque os 50%
estavam reservados para os meios de seguranga.

Pergunta — As vantagens de se ler jornais sdo inegaveis, porém o video
aqui exibido mostra apenas um lado da questdo. Diz que os jornais
informam e que sdo inteiramente confiaveis tendo uma abrangéncia maior
e mais completa que a televisdo. Por que ndo foi abordado que o jornal
tambéem fragmenta, deforma e atende aos interesses ideologicos de um
determinado grupo?

Sérgio Mattos — Nenhum leitor ¢ obrigado a comprar e ler um jornal
do qual discorda ideologicamente ... A mesma coisa acontece também em
relacdo a televisdo. Se vocé se identifica com determinada linha de uma
emissora, vocé assiste, se nao se identifica, vocé muda para uma outra.

Na verdade, os jornais sao vinculados de uma certa forma a grupos
empresariais, politicos ou a grupos familiares. Os maiores jornais do Pais
sao vinculados a grupos de familia. Temos, por exemplo, em Sao Paulo, os
Mesquita, que tém “O Estado de S. Paulo™; os Frias, a “Folha de S. Paulo”;
no Rio de Janeiro, os Marinho controlam “O Globo”’; na Bahia, nos temos
os Simdes, que possuem “A Tarde”

Em cada estado brasileiro, o maior jornal geralmente estd vinculado a
um grupo familiar. Normalmente, esses sdo considerados jornais
independentes, ndo sdo jornais partidarios. Os demais, que ndo se
enquadram nesse grupo de jornais familiares, sdo os vinculados a grupos
empresariais ou a grupos politicos. Quer dizer, se o vinculo pertence a deter
minado politico, que segue uma determinada linha partidaria, seu veiculo
também seguird. Se ele ¢ do PMDB, vai adotar politicas do PMDB, se ¢ do
PT, seu jornal adotard uma linha editorial que defenderé as politicas do PT

e vai fazer oposi¢do ou ndo aos outros.
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Com referéncia a critica que foi feita em termos de que um jornal
influencia no texto, na edi¢do... Veja so, jornalisticamente, o profissional,
eu, pelo menos, tenho mais de vinte anos de profissdao, de jornalismo
impresso, € jamais recebi nenhuma orientagdo dos donos dos jornais onde
trabalhei no sentido de que publique isso ou ndao publique aquilo. No
exercicio de editor, sempre tive liberdade de editar o que eu recebia.

Entdo, os critérios jornalisticos que a gente recebe e que usa para editar as
matérias sdao aqueles critérios de importancia da informacao. Se a noticia ¢
muito abrangente e atende a muita gente, ela ¢ importante. Por exemplo:
uma noticia sobre o aumento dos salarios dos funciondrios publicos
fatalmente vai para a primeira pagina dos jornais e para a cabeca das
paginas. Vai ser as manchetes das paginas internas e provavelmente a
cabeca da primeira pagina. Isto porque esta ¢ uma noticia que interessa a
milhares de pessoas.

Mas isso € um critério jornalistico em termos de abrangéncia. A grosso
modo, entre dezenas de situacoes e de critérios, as noticias sao
consideradas importantes pela abrangéncia que podem ter em termos de
publico, pela sua proximidade. Uma noticia que ocorre localmente,
regionalmente ou no Pais ¢ mais importante do que um terremoto que
ocorre 0 México ou no Japao.

Outro aspecto que existe em relagdo a importancia da informagao e que
gostaria de destacar ¢ aquela de que nem sempre a noticia mais importante
que o jornal publica, sob o ponto de vista do jornalista, que ¢ a manchete, ¢
a mais importante para uma pessoa que 1€ o jornal. A noticia que diz
respeito ao leitor, que estd diretamente relacionada cm ele, € a noticia mais
importante que o jornal publica naquele dia. Se vocé ¢ técnico de futebol,

jogador de futebol ou policial, a noticia mais importante que tem para vocé
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¢ a que diz respeito a sua profissdo. A primeira coisa que um delegado de
policia faz ¢ olhar a pagina de policia, depois ¢ que ele vai ver a primeira
pagina e o resto do jornal. A mesma coisa vai fazer o esportista, o técnico
de futebol, o jogador de futebol. Primeiro eles vao ler a parte de esporte
para depois ler o resto. E ai vai sucessivamente.

Assim sendo, sob o ponto de vista do consumidor, a noticia mais
importante que o jornal publica nem sempre ¢ a manchete da primeira
pagina. Por exemplo, se vocé ¢ aposentado e sai uma notinha no jornal,
dizendo que os aposentados vao ter tantos por cento de aumento ou vai ser
liberado um atrasado, esta notinha de trés linhas ou quatro linhas passa ser
a noticia mais importante para ele. Portanto, os critérios de importancia sao
variados.

Pergunta — Minha pergunta refere-se a segunda etapa do video onde é
mostrado aquela coisa da Alemanha tornar-se bonita e termina com a
frase: “Agora vamos limpar o cal do vaso de flores”. A partir desse
contexto pode dizer-se que a Alemanha hoje é uma republica mais
conscientizada, ou seja, com a informatizagdo do meio televisivo as
pessoas comegaram a receber noticias na sua sintese real?

Dirk Kaemper — Na minha opinido, o video conta a historia da
Alemanha ocorrida na Segunda Guerra Mundial. No6s ndo deviamos
subestimar o papel da televisai quanto a conscientizagdo do povo alemao.
Mesmo na época quando existiam s6 os dois canais de televisdo de direito
publico, quase monopolio, os meios de informagdo como imprensa ¢ radio
tiveram uma importdncia bastante grande. Com a situa¢do atual, as
possibilidades de uma conscientizagdo da populagdo através da televisao
estdo mais afastados do que nunca. Exatamente pelo fato da multiplicacao

dos canais.
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Além disso, tem a nova pesquisa sobre o comportamento do
telespectador e um dos resultados dessa pesquisa ¢ que mais de 60% das
pessoas que assistem televisdo nem percebem ou nem registram o que esta
sendo emitido pelo aparelho de televisdo. Esse nimero aumenta, por sinal,
durante a emissdo de propaganda comercial, chegando at¢ 80%. Se nds
considerarmos os milhares de ddlares que sdo gastos para propaganda
comercial, podemos constatar que a propaganda comercial ¢ um programa
minoritario. Isso ndo ¢ nenhuma novidade nem mesmo nos Estados Unidos.

Pergunta — No Brasil, como no mundo inteiro, a televisdo busca uma
linguagem propria. No telejornalismo, em especifico, o carater opinativo
parece tornar-se uma tendéncia combatida por uns e aceita por outros.
Isto ja é uma realidade. Na Alemanha se questiona essa postura opinativa
dentro do contexto do telejornalismo? E bem-vista pelo publico? Até que
ponto influencia?

Dirk Kaemper — Também sobre esse aspecto existem claras pesquisas
na Alemanha, e n6s mesmos fomos surpreendidos pelos seus resultados.
Isto porque a maioria dos telespectadores, mais ou menos 70%, espera do
moderador, respectivamente do comentarista, uma opinido claramente

pronunciada.
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